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 اجتماعی مجازیهای هبه شبک  ابتداییآموزان بررسی علل گرایش دانش

 
 رشخواری معطر سعید

 ، آموزش و پرورش شهرستان رشتخواردوم پایه آموزگار ،ابتدایی آموزش رشته کارشناسی 

 
 

 

 چکیده
ش جدی و تأثیرگذار ارتباط جمعی هستندکه  امروزه نقهای هترین ابزارها و رساناز مهمترین و مدرن، اجتماعیهای هشبک

وانند به افراد کمک کنند تا تمی امروزهها هشبکوان نادیده گرفت. این تنمی را در اطلاع رسانی سریع و گستردهها هگونه پایگااین

تازه اجتماعی و تغییر در شیوه رفتار افراد را فراهم های شدر مسیر درست و صحیح حرکت کرده و بستر پیدایش هنجارها و ارز

و جهانی و تغییر در رفتار و خلق خوی ای هجدید منطقهای گشکل گیری فرهن، در پیدایش عادات تازهها هیند. این شبکنما

 اجتماعی مجازیهای هبه شبکدانش آموزان ل گرایش علبررسی هدف از این پژوهش .انسان نیز سهم بزرگی بر عهده دارند

 .اشدبمی

نفربه عنوان  63نفرمی باشند که بااستفاده از جدول مورگان تعداد 75تحقیق  حدودجامعه آماری روش تحقیق پیمایشی است. 

 نجام گرفت.ا SPSSافزار  با استفاده از نرمها هتجزیه و تحلیل داد حجم نمونه انتخاب شدند.

است.  بالا  به  اجتماعی مجازی در حد متوسط روهای هبه شبک دانش آموزان گرایش زانکه می دادنشان ها هتحلیل دادنتایج 

دانش آموزان به  اجتماعی مجازی های هدرصد از تغییرات میزان گرایش به شبک 50حدود هد کهدمی گرسیونی نشانتحلیل ر

وابسته است اجتماعی مجازی و پایگاه اقتصادی اجتماعی های هدیدگاه خانواده نسبت به شبک، قادات دینیمتغیرهای میزان اعت

 اشند.بمی اجتماعی مجازی دانش آموزان داراهای هتاثیر رادر بین عوامل دیگر در گرایش به شبکواین متغیرها بیشترین 

 رشتخوار.شهر ، دوره ابتدایی، دانش آموزان، اجتماعی مجازیهای هشبکهای كلیدی: اژهو
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 مقدمه

، اجتماعیهای هندر رسا مهد تمدنها و فرهنگهای مختلف بشری است. وجود زبانهای مختلف، اجتماعی مجازیهای هامروزه شبک

مفهووم   م بگذارند.امکان حضور تمام افراد جامعه را فراهم میکند که میتوانند فرهنگ حاکم بر جامعه خود را به معرض دید عمو

ایون   1950در انسان شناسی توسط رادکلیف براون معرفی شد. سپس در اواسط دهوه   1940شبکه اجتماعی اولین بار در سال 

ای هو هشوبک ، تاطوا در دنیای ارتب(. 10: 1373، به نقل از چلپی 1989، و بارنز مورد استفاده قرار گرفت)کوپر مفهوم توسط بوت

 .عی دانسوت وان از بستری مفید در تولید وبه اشتراک گذاری عقاید و عامول مهموی در رشود فوردی و اجتموا     تیاجتماعی را م

در واقوع   ننود. کیای فردی به تشکیل سرمایه اجتماعی کمک مو ههمایای اجتماعی با فراهم آوردن امکان ارتباط بین سرههشبک

لی از طریوق  های اجتماعی مجازی برای افزایش و تقویت تعاملات اجتماعی در فضای مجازی طراحی شده است. به طور کهشبک

عواتی را در  ینهوا اطلا اطلاعوات شخصوی و علایق)کوه هموه ا    ، یرد مانند عکوس کواربر  گمی اطلاعاتی که روی پروفایل افراد قرار

طریوق   را ببیننود و از  وانند پروفایلهای دیگرانتمی ردد. کاربرانگمی ورد( برقراری ارتباط تسهیلآمی خصوص هویت فرد فراهم

 (.208: 2009، کاربردی مختلف مانند ایمیل و چت با یکدیگر ارتباط برقرار کنند)پمپک و همکارانهای هبرنام

گذاری اطلاعات  و تجوارب تعریوف کورده اسوت. بوا ایون       کهای اجتماعی را تحت عنوان ابزار اشتراهک(شب2010) 1ویلیامز و چن

های اجتماعی ابزاری آنلاین برای تسهیل ارتباطات  دو طرفه میوان کواربران   هوجود در تعریفی جامع از دیدگاه دانشمندان شبک

بوا یکودیگر و همینوین بوا سوازمانها و برنودها را فوراهم کورده         گوذاری اطلاعوات    کبوده و برای مردم فرصوت تعامول و اشوترا   

توییتر و اینستاگرام فراهم کننده تعامول فووری بوین ورزشوکاران و     ، های اجتماعی از قبیل فیسبوکه(. شبک2016، 2است)گرین

 (.2013، 3کارانها است )واش و همندنبال کنندگان آنان و نشان دهنده نقطه مهم دیگری از تعهد ورزشکاران و سازما

هوایی اسوت کوه افرادیاسوازمانها راوسویلایک یاچنودنوع       هبه عنوان ساختارهای اجتماعی ساخته شده ازگرو 4اجتماعیهای هشبک

نماینود.در واقوع   یسورگرمیها و عوادات بهوم مورتبط مو     ، تعصوبات ، احساسوات ، تجوارت ، دوستی، خاصارتباط مثل تبادلات مالی

ی از ابزارهای مبتنی بر اینترنت هستندکه روی بنیان ایدئولوژیک و فناوری وب اسوتوار هسوتندو بوه    اههای اجتماعی دستهرسان

هوای  هاز انواع شوبک ؛ ها و سایتهایویک، بلاگها، تابلوهای پیام، دهند.تالارهای گفتگویکاربران امکان تولید محتوا و مبادلا آن را م

های ارتبواطی  یفناور ەبه مثابه عصارای هاینترنت باارائه خدمات چندرسان، هااخیر(. درد2010، 5اجتماعی هستند)کاپلن و هینلن

 (.  2019، زادهنیوسفی و امی، جهان مطرح و ازفراگیری بسیار زیادی برخوردار گردیده است)یعقوبی

ن در مقواطع  انوش آمووزا  دهای اجتماعی مجازی وتاثیرات آن برکلیوه افرادجامعوه خصوصوا    هبنابراین با توجه به گستردگی شبک

ز حضوور  وعلل آنان اها هگرفته وانگیزمورد بررسی قرار  زندگی اجتماعی آنان نیازاست تا آثار کلی آن برابعاد ، متوسطه اول ودوم

ن رار داد. از ایو تا بدین صورت بتوان آثار مطلوب ونامطلوب آن را به صورت مناسب تحت بررسی قمشخص گرددها هدر این شبک

و ؟ ی توأثیر دارنود  اجتماعی مجازهای هبه شبک دانش آموزانه اصلی تحقیق این است که چه عوامل اجتماعی بر گرایش رو مسأل

 ؟ وجود دارد رشتخوارشهرستان  رفتار دانش آموزاناجتماعی مجازی بر های هبین تاثیر شبکای هچه رابط

                                                           
1 Williamz & Chen 

2 Green 

3 Walsh et al 

4 Social Media 

5 Kaplan & Haenlein 
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 بیان مساله

ای هو های مختلف فردی یا سازمانی تشکیل شده اسوت ایون شوبک   ههیک شبکه اجتماعی یک ساختار اجتماعی است که از گرو

وهرروز بر میزان کوارایی آنهوا و همینطوور علاقمنودی هوادارانشوان      اند هفرامرزی امروزه به شدت مورد توجه کاربران قرارگرفت

ی اجتماعی جستجو کنیم این ا را باید در برخورداری آنها از رنگ و بوههود. شاید مهمترین دلیل موفقیت این شبکشیافزوده م

عامل مهم باعث شده تا کاربران ضمن حضور در محیط آنها نا خودآگاه شکل جدیدی از تعاملات اجتماعی را تجربه کننود کوه   

وک اسوت .  بو سای اجتمواعی فوی  هو هدر شرایط عادی در بسیاری از جوامع عملا ممکن نباشود . یکوی از مهمتورین ایون شوبک     

 هشبکه اجتمواعی دانشوجویان دانشوگا    2004رین شبکه اجتماعی دنیا تبدیل شده است در سال تگزروک که امروزه به ببسفی

 دبران اینترنت رسوی کار هبه هم 2006وک در چند مرحله گسترش پیدا کرد تا اینکه در سال بسکاربران فی ههاروارد بود. دایر

 .(1392، افراسیابی(

، وان در آنهوا پیودا کورد   تو یربری حضور دارد و اغلب دوستان و آشنایان آنلاین را مو های اجتماعی عمومی هر نوع کاهدر شبک  

نووان مثوال   عهننود. بو  کیهای اجتماعی خاصی نیز وجود دارد که بر محوریت موضوعی مشخص فعالیت مهشبک، اهنعلاوه بر ای

یوا گودریودز کوه شوبکه اجتمواعی      ، ردهکعجمندان به موسیقی را گردهم مهرین آنهاست که علاقتفاز جمله معرو  1لست اف.ام

هوای  هگواهی نیوز فعالیوت شوبک     ایتی برای علاقمندان به عکاسوی اسوت.   سبمخصوص علاقمندان به کتاب است و فلیکرکه و

رین تو گکوه از بوزر  2زون کوز اسوت. موثلا کیوو     اجتماعی بر محوریت کاربران متعلق به کشور یا زبان یا نژاد یا دین خاصی متمر

های اجتمواعی خواص ایجواد    هشبک، ی از موضوعاتاهاست. درباره طیف گستردهیشبکه اجتماعی چین، ای دنیاستهتایسبو

لتحصیلان یک دانشوگاه یوا هوواداران یوک خواننوده ومشوتریان یوک        اغشده است که از طرفداران یک تیم خاص ورزشی تا فار

، اهو گای شبکه اجتماعی و وبلاهتدرباره سای 3یقاتی نیلسونموسسه تحق 2009ود . طبق گزارش سال شیرستوران را شامل م

ا هسوتند. اسوتفاده   هگای اجتماعی یا وبلاههبازدیدکننده شبک، دو سوم از جمعیت کاربران اینترنت در کشورهای مورد بررسی

تبدیل شده است. در سال  ا در اینترنت رشد داشته و به چهارمین مورد استفاده کاربرانهگای شبکه اجتماعی و وبلاهتاز سای

نود. بیول   اها بوود هو تنندگان از این نوع سوای کهاستفاد، گذشته در همه کشورهای مورد بررسی بیش از نیمی از جمعیت آنلاین

ا و هو نمعتقد است تحت تأثیر فضاهای مجازی جدید که در آن تلویزیوو ، گیتس رئیس و مؤسس آمریکایی شرکت مایکروسافت

ستون فقرات ، اهها شکل خواهند گرفت و این شبکهنعناصر رفتاری انسا، هوشمند جهانی مرتبط هستند ها به یک شبکههرایان

جایی بین دو سوی جبرگرایی فنوی  ، این فناوری جدید، (.اینترنت329: 1381، کاریزیهند)دیتار اجتماعی ما را تشکیل مساخ

شوکل و شورایط   ، ( اینترنوت 403: 1382، 4پاترشویا )خنوه کورده اسوت    ای آدمی رهتاجتماعی قرار دارد و در انواع فعالی هو ساز

یوک  ، (2014)6(آنوا دایوینسوکی  13: 1380، 5نود )کاسوتلز  کیکنش اجتماعی و تجربوه انسوانی را در سرتاسور جهوان تعیوین مو      

نسویلوانیا  ای هوشمند ساخت اپل طراحی کرده که واحد درسی خاصی را که وی در دانشگاه ایوالتی پ ههاپلیکیشن برای دستگا

ند به شورکت در  مهذارد. همینین دانشجویانی که علاقگیند را به طور رایگان برای تمام دانشجویان به اشتراک مکیتدریس م

ذارنود و در  گیتکالیف خود را از طریق تووئیتر بوا یکودیگر بوه اشوتراک مو      ، این کلاس درس از طریق همین اپلیکیشن هستند

                                                           
1 L.F.M 

2 Kiozen 

3 Nilson 

4 Patreshia 

5Kastelz  

6 Ana dayoneski 
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نند. همینین این استاد دانشگاه برای ترغیوب دانشوجویان بوه    کیدرسی به یکدیگر کمک م بسیاری از مواقع در حل مشکلات

شرایطی را فراهم نموده است تا هر دانشجو بر کار دانشجوی دیگر نظارت داشوته باشود و بوه وی نموره     ، نظارت بر امور یکدیگر

مشواهده ایون هموه    : ویود گیکاربر دارد. وی مو  58،000دهد. جالب است بدانید که اپلیکیشن خانم دایوینسکی اکنون بیش از 

ا با اسوتفاده از بسوتر رایگوان    هنشگفت انگیز است. همه آ، نندکیند که از سراسر دنیا در این پروژه شرکت ممهدانشجوی علاق

آنلایون  یوک سورویس   1ایدمیدو .نداهای اجتماعی با یکدیگر در ارتباط هستند و یک اجتماع مجازی گسترده را شکل دادههشبک

وانیود بوه   تیهد تا یک کلاس درسی را به طور کامل در محیط مجازی برگزار نمایید. برای مثوال مو  دیاست که به شما اجازه م

 17و مطالب آموزشی را با آنان بوه اشوتراک بگذاریود.این سورویس اکنوون بویش از        سموزان بپردازید و یا عکآشارزشیابی دان

 د بوالا مشوخص  ربا ذکر موابنابراین .ودشیای جهان محسوب مهتایسبث یکی از موفق ترین ومیلیون کاربر دارد و از این حی

باشوند و    وانند بر یادگیری علووم از طریوق کواربران مووثر    تمی چقدرو آینده   اجتماعی در عصر حاضرهای هشبک  ردد کهگمی

عوامل اجتماعی مووثر  لذا ما در این تحقیق بر آنیم تا  استفاده صحیح از انها تاثیرات شگرفی در یادگیری کاربران خواهد داشت

و بوه دنبوال پاسوخگویی بوه سووال زیور         را مورد مطالعه و بررسی قرار دهویم .  اجتماعیهای هبرگرایش دانش آموزان به شبک

 ؟  دارندتاثیر ای اجتماعی ههشبکچه عواملی برگرایش دانش آموزان به  خواهیم بود که 

 قاهمیت و ضرورت تحقی

 قعیوت مجوازی و  ای نوین ارتباطی و گسترش فراگیر آن که به دنبال خود مفاهیم جدیدی چون واهیعصر فناور  با فرا رسیدن

؛ واجوه سواخت  تغییر و تحولات زیادی در زندگی بشر ایجاد شد و موا را بوا جهوان جدیودی م    ، فضای سایبری را به همراه آورد

 هانی کوه در آن متفواوت  ج، نیم و به طور کلیکیارتباط برقرار م، وانیمخیم، یسیمونیم، ندیشیمایجهانی که در آن متفاوت م

ای هو هتمامی جنب، همیون مرحله گذار از جامعه کشاورزی به جامعه صنعتی، جدیدی هنیم. ورود به این نوع جامعکیزندگی م

ی اهه گونو ب؛ رده استابط میان افراد به وجود آوحیات بشری را تحت تأثیر قرار داده و تحولاتی عمیق را در ساختار جوامع و رو

و سواخته اسوت.   رهای اساسوی روبو  هو شا و چوال هتاقتصادی و فرهنگی را با انبوهی از فرص ، اجتماعی، ای سیاسیههعرص  که

ای هو هاپایگو  .نود اهظیر گسترش یافتو نیبا سرعتی ب« ای اجتماعی مجازیههشبک»، ای اخیرهلدر سا    (1392، )اسکندری پور

ا هسوتند کوه   هو همشهورترین ایون شوبک  ، اورکات و تویتر، فیلکر، یوتیوب، فرندستر، فایوهای، فیس بوک، مای اسپیس: مجازی

دت مو آورده و در  فوراهم ، ی در فضای مجازی میان کاربران اینترنت و عمدتاً از نسل جواناهفضایی جذاب را برای ارتباط شبک

، م 2011پتامبر سال کی پدیا تا سیبا توجه به اعلام سایت و FaceBook، به عنوان مثال؛ نداهرعت رشد کردسهب، زمانی کوتاه

یون پدیوده توأثیرات    رین ابعواد زنودگی انسوان کوه از ا    تمیکی از مه. (1390، کی پدیایمیلیون کاربر فعال دارد. )و 800بیش از 

وان گفت کوه  تیم، مانگیاشد. ببیرین مسائل جوامع متمهیکی از م، است. یادگیری بعد یادگیری ، عمیقی را پذیرا خواهد شد

 .بود یاز هر گونه زندگی جمعی است.و عامل مهم در توسعه خواهدنشاز نیازهای روانی انسان و پی یادگیری یکی 

 پژوهشهای هفرضی

 .رابطه معناداری وجود دارد آموزان اجتماعی و یادگیری دانشهای هبین شبک

 .ینترنت و یادگیری دانش آموزان رابطه معناداری وجود داردبیین استفاده از ا

 پیشینه تحقیق

انجوام  « مجازی بر درگیری ذهنی ورزشکارانهای هبررسی تأثیر شبک» (  در تحقیقی که درباره1400بهرامی و ویسی )، آزادگان

اعی ساخته شده از گروههایی اسوت کوه   مجازی به عنوان ساختارهای اجتمهای ههای اجتماعی  وشبکهدادند دریافتند که رسان

سورگرمیها و  ، تعصوبات ، احساسوات ، تجارت، دوستی، افراد یا سازمانها را وسیلا یک یا چند نوع خاص ارتباط مثل تبادلات مالی

ای از ابزارهوای مبتنوی بور اینترنوت هسوتندکه روی بنیوان       هاجتمواعی دسوت  هوای  همایند. در واقع رسوان نمی عادات بهم مرتبط

دهند و بر اساس آمار جهانی اینترنت یدئولوژیک و فناوری وب استوار هستند و به کاربران امکان تولید محتوا و مبادلا آن را مای
                                                           
1 Edmodo 
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 مختلفی را ازطریق اینترنت دنبوال های تدرصد کل جمعیت جهان( فعالی48میلیارد نفر )بیشتر از  3.5بیش از ، 2016در سال 

درصد از کل جمعیت این قاره( به اینترنت برای فعالیتهوای مختلوف    44.7میلیارد نفر )بیشتر از 1.8نند. در آسیا بیشتر از کمی

 (.   2016، 1دسترسی دارند )آمار اینترنت جهان

داشوتند نشوان   « نوی افوراد  مجازی بر فضوای ذه های هتاثیر شبک» که درباره ای ه( در مطالع 2019زاده)نیوسفی و امی، یعقوبی

سوت و  قرار داده ا هایی است که زندگی و تجارب بشری را عمیقاً تحت تأثیریمجازی و اینترنت یکی از تکنولوژدادند که فضای 

ه نووع  ت که بسوتگی بو  ود وتاثیر آن بر روی افراد به دو صورت مثبت ومنفی اسشمی روز به روز بر دامنه تاثیر گذاری آن افزوده

دنبال  رای افراد بهواند اشتغالات ذهنی ودرگیری فکری کمتری بتمی تفاده درستاستفاده افراد از این فضا داشته ودر صورت اس

 داشته ودر جهت رشد اقتصادی وتعالی فکری و  روحی آنا به کار رود.

، ارند اگر چه اینترنت در ابتدا برای تسهیل در امور پوژوهش  دمی اجتماعی مجازی بیانهای ه( در باره شبک2016) 2کارلی ودرکی

ی اطلاعات و ارتباط بین فردی برخی از کاربران ایجاد گردید ولی امروزه تبدیل به نقطوه کوانونی در زنودگی روزموره     جستو جو

و ابعواد کواربردی مهوم زنودگی     هوا  هافراد شده و توانسته است ضریب نفوذ خود را در زندگی افراد افزایش داده و به یکی از جنب

تبوادل اطلاعوات و   ، لاین به برجسته ترین مکان برای ملاقات بوا مصورف کننودگان   افراد تبدیل گردد.همینین محیط تعاملی آن

 انتشار محتوای برند ورزشکاران  تبدیل شده است.

کواربران   (پژوهشی تحت عنوان تبیین جامعه شناختی تاثیر اجتماعی شبکه فیسبوک بر هویت قومی1391عدلی پور و کیخایی)

، شوارکت و فعوال بوودن   میوزان م ، پژوهش حاکی از آنند که بین مدت زموان عضوویت  های هکه یافتاند هترک در ایران انجام داد

ت بوک بوا هویو  واقعی تلقی کردن محتوای مطالب ارائه شده واهداف و انگیزه کاربران ترک در استفاده از شبکه اجتمواعی فیسو  

 ک بورای معرفوی  از تمامی امکانات فیسبو نندکمی کاربران ترک سعی، قومی آنها رابطه مثبت و مستقیمی وجود دارد. همینین

ان مطالوب  خود در راستای حفظ هویت و تداوم فرهنگ خوویش و بیو  های همطرح ساختن دیدگا، خود به سان یک هویت قومی

   .اجتماعی سیاسی خود استفاده کنند

بوک در ایوران  بران فیسو اجتماعی مجازی با تاکید بر کارهای ه( پژوهشی تحت عنوان مطالعه جمعیت شناختی شبک1392زارع)

رنوت  ارد نفور از اینت حدود دو میلی، انجام شده نشان داد که از جمعیت حدودا هفت میلیاردی جهانهای یانجام داده است. بررس

میلیوونی   73درصد است و در ایوران از مجمووع جمعیوت     2287نند و آمار میانگین ضریب نفوذ در جهان معادل کمی استفاده

 یت کشوردرصد کل جمع 1587نفر کاربر اینترنت بودهاند. بر این اساس ضریب نفوذ اینترنت در کشور میلیون  11، کشور

استفاده از فیسوبوک در میوان دانوش آمووزان یکوی از مودارس       های ه( پژوهشی با عنوان مهمترین انگیز2009) 3نازان داغرار

شد که کواربران کمتور از فیسوبوک بورای شوروع روابوط        انجام داد و متوجهای هترکیه با استفاده از روش پیمایش پرسشنام

همینوین اکثریوت پاسوخگویان اذعوان      انود. هو یا معرفی خود استفاده کورد ، به اشتراک گذاشتن تصاویر و ویدیوها، رمانتیک

دا پیو انود،  هکوه مودتها از آنهوا بوی اطولاع بوود      ، داشتند که فیسبوک باعث شده است تا بسیاری از بهترین دوسوتان خوود را  

دارد کوه   به دنبال این هدف که چه چیزی در سوایتهای موورد نظور وجوود    ای هدر مطالع(2005جوینسون )کنند.بسیاری از 

، باورها، اقدام به مصاحبه با کاربران شبکهها نموده و خصوصیات شخصی، شخص را تحریک به ماندن در فضای شبکه میکند

را شناسایی کرده است. این مطالعه تعیین نمود کوه حفوظ تمواس دلیول اصولی      نیازها و عوامل انگیزشی افراد ، ارزیابی رفتار

و نیازهای دانش آموزانی پرداختنود  ها هدر پژوهشی به بررسی انگیز(2005پارک و همکاران) استفاده افراد از فیسبوک است.

ر فیسبوک برای ارضای چهوار  از بازدیدکنندگان دائمی شبکه فیسبوک هستند. بررسی نشان داد که مشارکت و فعالیت د که

                                                           
1 Internet world stats 

2 Carli & Durkee 

3 Nazan Daghrar 
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شناخت خویش و کسب اطالعات. تنوع این نیازها به ویژگیهوایی همیوون   ، تفنن و سرگرمی، اجتماعی بودن: نیاز اساسی بود

اجتمواعی و  هوای  تشهر و زادگاه و مدت تحصیل آنها بستگی داشته و تجزیوه و تحلیول بوین نیواز کواربران و فعالیو      ، جنس

کسب اطالعات از طریق استفادههای تفریحی و تفننی به فعالیتهای سیاسی و اجتماعی میانجامود.   سیاسی آنها نشان داد که

ابوزار قدرتمنودی بورای توجیوه     ، اجتماعی به عنوان یک سرگرمیهای ههمینین این تحقیق نشان میدهد که پتانسیل شبک

 عالقه جوانان به تجمعهای دوسوتانه و درگیور کوردن نسول جووان بوه عنووان مشوارکت کننودگان فعوال در جامعوه اسوت.            

دسوتیابی بوه بعضوی از تواثیرات      درصودد ، ر فضوای مجوازی  در رساله خود با عنوان بازنمایی هویت دینی د (1385فیروزی)

بر هویت فرد کاربر است. ، جدید ارتباطیهای یتفاده از اینترنت به مثابه یکی از فناوراجتماعی حضور در فضای مجازی و اس

واقعی در میزان گورایش جوانوان بوه اسوتفاده از      عملکرد نهادهای دینی در فضای ضعف یا قوت، ساس نتایج این پژوهشبر ا

بیشتر اقناعی و الگووی ارتبواطی گزینشوی    ساخت ارتباطات دینی ، فضای مجازی اثرگذار است. از آنجا که در فضای مجازی

حذف حضور فیزیکی سبب میشود ارتباط دینی از یک ارتباط عمودی به یک ارتباط افقی تبودیل شوود کوه بوه ایون      ، است

هود و  دمی فهم ما از دین را هم تغییر، ترتیب ساخت ارتباطات سنتی ما تحت تاثیر قرار میگیرد و متناسب با ارزشهای دینی

هوای  هعلت عمده گرایش جوانان بوه گورو  ، ویهای هبر اساس یافت، در واقع، میتواند در کوتاه مدت بحران زا باشد این مسئله

( 2002بویود)  یا نهادهای دینی واقعی به پاسخگویی مناسب به سولات مذهبی آنان اسوت. ها هدینی مجازی عدم توانایی گرو

ذارد. پسران جوان نسبت به دختران گمی اجتماعی مجازی تاثیرهای هبر مشارکت کاربران در شبک، بیان میکند که جنسیت

فعالیوت  ، دارند اما دختران با سنین  بالا تر نسوبت بوه پیوران بوا سون  بوالا تور       ها هجوان تمایل بیشتری به فعالیت در شبک

دختران همسال خوود بورای   اجتماعی مجازی دارند. همینین پسران با سن  بالا تر دو برابر بیشتر از های هبیشتری در شبک

قات افراد جدید هستند و دختران بیشتر پسوران  ابند و کمتر علاقه مند به ملایمی حضورها هشبکتعامل با جنس مخالف در 

 برای ارتباط با دوستان خود هستندها ههمسال خود علاقه مند به استفاده از این شبک

 روش تحقیق

ردازد. لوذا تحقیوق از   پو موی  اجتمواعی هوای  هوامل اجتماعی موثر بر گرایش به شبکپژوهش حاضر از آنجایی که به بررسی ع

 رپسانش آموزان داشد. جامعه آماری این پژوهش را کلیه بمی پیمایشی، ماهیت توصیفی برخوردار است و از نظر نوع تحقیق

فور بوود   ن 75آنهوا   د که تعوداد تشکیل دادن 1399-1400در سال تحصیلی  شهررشتخوار ابتدایی دبستان  شهید عباس زاده

ایون اسواس    انجام شوده بور  روش تصادفی ساده به  بااستفاده از جدول انتخاب نمونه مورگان درپژوهش حاضر انتخاب نمونه

زم از آنها اطلاعات لاای هچندمرحلای هگیری خوش و با روش نمونه نفر تعیین گردید 63تعداد نمونه برای انجام این پژوهش 

 سشونامه از ت ایون پر الادر این پژوهش از ابزار پرسشنامه محقق ساخته استفاده شده است. برای طراحی سوو  به دست آمد.

 رود. بوه طووری  یمار مو اندازه گیری به شهای سلیکرت استفاده گردیده است که یکی از رایجترین مقیاای هطیف پنج گزین

محتووایی  ، رسشنامه حاضور پگیرد. روایی یتعلق م 1ا گویه امتیاز و خیلی کم ب 3خیلی زیاد با گویه امتیاز ها هکه طیف گزار

ه رار گرفوت کو  قو است. لذا تعداد مشخصی از پرسشنامه را در اختیار اساتید و خبرگان حوزه جامعه شناسی و علوم اجتماعی 

اخ لفوای کرونبو  ضریب آپس از جمع آوری نقطه نظرات آنان پرسشنامه نهایی تعیین گردید. برای تعیین پایایی پرسشنامه از 

 .تجزیه و تحلیل شدspssآوری توسط نرم افزار  پس از جمعها هداد .است 81/0که برابر با استفاده شده

 هایافته 

تگی در این پژوهش از روش رگرسیونی چندمتغیره به شیوه همزمان یوا توو م اسوتفاده شوده اسوت. مقودار ضوریب همبسو        

یوزان گورایش بوه    مان دهنده رابطه در حد متوسط رو به  بالا  بین متغیرهای مستقل و بوده که نش 289/0چندگانه برابر با 

درصود از   4/57 بوده و بیانگر ایون حقیقوت اسوت کوه     574/0اجتماعی مجازی است. مقدار ضریب تعیین برابر با های هشبک

دوربوین واتسوون    ت. نتایج آزمونبه این متغیرهای مستقل مربوط اس اجتماعی مجازیهای هتغییرات میزان گرایش به شبک

 است. 00/2از یکدیگر بوده و مقدار آن ها هنشانگر استقلال داد
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نود.  کیم را تأیید طح معناداری آنین متغیرها را نشان داده که سگرسیون و رابطه خطی به واریانس نیز معنادار بودن رتجزی

درصود   99ال بویش از  وان گفت که به احتمو تمی طح معناداریوده و با سب 05/0 برابر باFهد مقداردمی آنالیز واریانس نشان

 ناداری وجود دارد.مع  ارتباط اجتماعی مجازی های هسته میزان گرایش به شبکر وابمینان بین متغیرهای مستقل و متغیاط

 اجتماعی مجازیهای هضرایب رگرسیونی متغیرهای مستقل با گرایش به شبک 2: جدول

 سطح tآزمون  ضریب خطای ضریب متغیرها

استان رگرسیون 

 دارد

رگرسیو

ن 

استاندار

 د

شده)بتا

) 

 معناداری 

 0.412 10.21 0.04 5.21 41.01 مقدار ثابت

میزان اعتقادات 

 دینی

0.25- 0.15 0.12

- 

0.25- 0.057 

 0.415 0.41 0.05 0.14 0.05 آزادیهای اجتماعی

 0.58 2.11 0.32 0.16 0.45 خانوادههای هدیدگا

ح جتمواعی در سوط  ادیدگاه خانواده و پایگاه اقتصوادی  ، قادات دینیمیزان اعت هد که متغیردمی مقادیر ضرایب رگرسیونی نشان

قوادات  ن اعتآمتغیرهوای  ، (مقادیر ضریب رگرسویونی اسوتاندارد شوده   )درصد معنی دار هستند. با توجه به مقدار بتا 99بیش از 

بینوی   تری در پویش به ترتیب سهم بیشاجتماعی مجازی و پایگاه اقتصادی اجتماعی های هدیدگاه خانواده نسبت به شبک، دینی

 اجتماعی مجازی دارندهای همتغیر میزان گرایش به شبک

 نتیجه گیری

، های اجتماعی مجازی به لحاظ عمومیت یافتن در میان کاربران و بوا گسوتره وسویع جغرافیوایی در درون مرزهوای ملوی      هشبک

دیل در بو یای بو هسویل وهبو ، وع کنترل از سوی مراجع قودرت تبدیل شدن به یک ارتباط خصوصی و شخصی و فارغ بودن از هر ن

 نود. اهجود آوردوهها و نهادهای قدرت را در جوامع بتهای تاثیرگذاری خارج از کنترل دولهند و زمیناهعرصه ارتباطات تبدیل شد

، اهو ینود مهد تا کاربران بتواننود علاقو  ورآیایی هستند که امکانی فراهم مههای اجتماعی اینترنتی پایگاه یا مجموعه پایگاههشبک

ا را بوا آنوان سوهیم شووند. یوک      هتای خودشان را با دیگران به اشتراک بگذارند و دیگران هم این افکار و فعالیهتافکار و فعالی
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ت ورد کوه توصویفا  آیهای مبتی بر وب است که این امکوان را بورای اشوخاص فوراهم مو     سای از سرویهمجموع، شبکه اجتماعی

ا به اشتراک بگذارنود  هنمنابع خود را با آ، یا با دیگر اعضای شبکه ارتباط برقرار کنند، عمومی یا خصوصی برای خود ایجاد کنند

ور کلوی در  طو ه(. ب212: 2007، 1برای یافتن اتصالات جدید استفاده کنند )بوید و الیسون، و از میان توصیفات عمومی دیگر افراد

هایی هستند که از یک سایت ساده مانند موتور جسوتجوگر  تهای اجتماعی سایهتوان گفت شبکیاعی مهای اجتمهتعریف شبک

هوای  هدهند. شوبک یگذاری را به کاربران خود ارائه مکبا اضافه شدن امکاناتی مانند چت و ایمیل و امکانات دیگر خاصیت اشترا

بوه تعامول و تبوادل    ، جنس و فرهنگ، زبان، است که بدون توجه به مرز محل گردهمایی صدها میلیون کاربر اینترنت، اجتماعی

اند. بوه  ههای اجتماعی برای افزایش و تقویت تعاملات اجتماعی در فضای مجازی طراحی شدهپردازند. در واقع شبکاطلاعات می

اطلاعات شخصی و علایق برقراری ارتبواط   ،گیرد مانند عکس کاربریطور کلی از طریق اطلاعاتی که بر روی پروفایل افراد قرار م

های کاربردی مختلف مانند ایمیل و چوت بوا   ههای دیگران را ببینند و از طریق برناملوانند پروفایتیردد. کاربران مگیتسهیل م

 حقیوق نشوان  بنابراین با توجوه بوه آنیوه بیوان شود نتوایج ایون ت        (.228: 2009، 2یکدیگر ارتباط برقرار کنند )پمپک و همکاران

درصود در گورایش    99دیدگاه خانواده و پایگاه اقتصادی اجتمواعی در سوطح بویش از    ، هد که متغیر میزان اعتقادات دینیدمی

تحقیق)مقوادیر  های هاجتماعی مجازی معنی دار هستند. با توجه به مقدار بتا به دست آمده از فرضیهای هدانش آموزان به شبک

دیودگاه خوانواده نسوبت بوه     ، اعتقوادات دینوی  ؛ مهمترین متغیرهای تاثیرگذار دراین عرصوه ، ده(ضریب رگرسیونی استاندارد ش

اجتماعی مجازی و پایگاه اقتصادی اجتماعی بوه ترتیوب سوهم بیشوتری در پویش بینوی متغیور میوزان گورایش بوه           های هشبک

 اجتماعی مجازی دارند.های هشبک

 پیشنهادها 

بوه سومت   ود تا بیشوتر  شمی باعث کم توجهی والدین به اوقات فراغت آنانوها هدرخانواد آموزاندانشآزادی  .1

سوپری  هوا  هن شوبک خود را در ایهای نو اوقات بیشتری از زما دا کننداجتماعی مجازی گرایش پیهای هشبک

د تر مودنظر باشو  یشو اگر پیامدهای مثبت را در نظر بگیریم یا این نتوایج ب ها ه. البته گرایش به این شبککنند

 شکالی برای جوانان نخواهد داشت.ا

هر که ای هست. به گوناجتماعی موثر اهای هدر میزان گرایش فرزندان به شبکها هنوع نگرش والدین وخانواد  .2

هوا  هه ایون شوبک  رایش جوانان بگ، مجازی داشته باشندهای هرش مثبت تری نسبت به شبکنگها هچه خانواد

 بیشتر است.

ت د.هرچوه اعتقوادا  اجتماعی تاثیر دارهای هدینی هم برگرایش دانش آموزان به شبک میزان اعتقاد به باورهای .3

واهود  خمیزان گرایش کمتر خواهد بود واگر گرایشی هم وجود داشته باشود ازثرپوذیری آن مثبوت    ، راسخ تر

 بود.

هوت  بی والودین ج هموراه بااقتودار نسو   مجوازی  های هشبکاز صحیح  مت استفاده به سها هخانواد جهت دهی .4

 اجتماعی مجازی.های هاستفاده صحیح تر از شبک

 ومآخذ منابع 

پایان ناموه  ، یرانیاجتماعی مجازی در کمین خانواده اهای هشبک؛ ( آسیبهای نوپدید1391س. )، ابراهیم پورکومله -1

 دانشگاه آزاد اسلامی واحد چالوس.، کارشناسی ارشد رشته برنامه ریزی آموزشی

                                                           
1 Boid alison 

2 Pompak et al 
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در ، انوادگیاجتماعی مجازی بر مناسوبات خو  های هرسی جامعه شناختی تاثیرات شبک( بر1392شیرین )، احمدنیا -2
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 doi: 10.22089/spsyj.2020.9270.2010 .164-145 ,(36)10 .مطالعات روانشناسی ورزشی. .ورزشکاران

نقوش   واجتمواعی مجوازی   هوای  ه(مفهوم شناسی و بررسی متغیرهای موثر بر پوذیرش شوبک  1390م. )، جعفرپور -6

 32.شماره ، سال چهاردهم، فصلنامه مطالعات بسیجها، نمردم نهاد در آهای نسازما
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 اجتماعی دانشگاه علامه طباطبایی.

 .3شماره ، پاییز و زمستان، فصلنامه علوم اجتماعی، (تحلیل شبکه در جامعه شناسی1373مسعود )، چلپی -9

 .مه صدیقه جعفرزادهکاربردها ومفاهیم.ترجاند: همواجه 2دانشگاهی با وب های ه(.کتابخان1392چن واویانگ) -10
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آزاد  دانشگاه، شدپایان نامه کارشناسی ار، دانش آموزان ) مورد مطالعه دانش آموزان دبیرستانی شهرستان آبدانان(

 اسلامی واحد شوشتر.
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