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نرم در گفتمان امنیت ملی کشورهاي مختلف جایگاه خاصی یافته و سرمایه گذاري ویژه اي بر روي آن انجام شده است. غرب و 

ساله، جنگ  8ي مقابله با انقلاب اسلامی )کودتاي نوژه،جنگ تحمیلی آمریکا و متحدانش پس از ناکامی در رویکرد سخت برا

اي کردستان، خوزستان، ترکمن صحرا و سیستان و بلوچستان و...( با رویکرد جنگ رسانه اي نرم وارد هاي قومی و منطقه

ارکان حمایتی نظام را  کارزار گردید و با وجود هشدارهاي رهبر معظم انقلاب، دشمن موفق شده در غفلت فرهنگی، اجتماعی

مورد هدف قرار دهد و در یک دهه فعالیت، پایگاه متنابهی در حوزه رسانه اي، دانشگاهی، دانشجویی، روشنفکري و عرصه هاي 

تولید و توزیع اندیشه براي خویش فراهم سازد.بنابراین ضروري است تا با عنایت به موقعیت و جایگاه حساس و استراتژیک 

ایران به نحوي جدي و شایسته با این جبهه جنگی برخورد نمود و سازوکار لازم در مقابله در حوزه هاي جمهوري اسلامی 

و عملکرد گسترده رسانه ها در این جهت می  88دینی و مذهبی فراهم ساخت. از وقایع اتفاق افتاده پس از انتخابات -فکري

و شبکه هاي تلویزیونی، ماهواره اي و اینترنت براي حضور در این از این رتوان آن را به یک دوره ویژه در عصر رسانه دانست.

فضاي جدید و مقابله با این رسانه هاي مهاجم با نگاهی راهبردي، آینده نگرانه و معطوف به چالش هاي محیط خارجی و 

. با توجه به این مطالب تحلیل محیط داخلی، استراتژي حرکت خود را می بایست در قالب یک برنامه ریزي تعریف و اجرا نمایند

 به بعد می باشد. 1380حاضر بررسی تاثیر جنگ رسانه اي غرب علیه جمهوري اسلامی ایران از دهه  مقالهمسئله اساسی 

 

 اینترنت -ماهواره-شبکه های تلویزیونی-صدا و سیما-جنگ نرم : هاي کلیديواژه
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 مقدمه 

ه کشورهایی که مرز مشترک ندارند به صورت جنگ رسانه اي و نرم امروزه با توجه به اینکه جنگهاي نظامی بین کشورها بویژ

جنگ رسانه اي مجموعه اقداماتی  در آمده نقش صدا و سیما به عنوان موثرترین ابزار رسانه از اهمیت ویژه اي برخوردار است.

شود. جنگ رسانه اي  است که باعث دگرگونی هویت فرهنگی و الگوهاي رفتاري مورد قبول یک نظام سیاسی و حاکمیتی می

است، که از طریق استحاله الگوهاي رفتاري در این حوزه ها، ایجاد  سیاستفرهنگ و  -نوعی سلطه در ابعاد سه گانه اقتصاد

شده و نمادها و الگوهاي نظام سلطه جایگزین آن می گردد. در جنگ رسانه اي بدون لشکر کشی فیزیکی و جنگ سخت کشور 

یک ملت تحمیل و آن را در ابعاد گوناگون با روش هاي نرم افزاري اجرا می کند. تغییرات حاصل از مهاجم اراده خود را بر 

جنگ رسانه اي در ابعاد درونی و ذهنی آرام و ماندگار است. این جنگ همراه با آرامش و خالی از روش هاي فیزیکی بوده و با 

نفی و قشري بر اساس شیوه هاي القاء و اقناع انجام می پذیرد، در استفاده از ابزارهاي تبلیغات رسانه اي، احزاب تشکل هاي ص

 پیروزي را از آن خود می کند و برد یک طرف با باخت کامل طرف مقابل خواهد بود.  يجنگ رسانه اي طرف پیروز همه

نگ انجام می شود و جنگ رسانه اي تا حدي وسیع تر از تهاجم فرهنگی و همچنان که از نامش پیداست در حوزه اقتصاد و فره

داراي ابعاد سیاسی ، اقتصادي و اجتماعی است. در مورد قدمت جنگ رسانه اي گفتنی است که جنگ رسانه اي همانند جنگ 

سخت سابقه اي طولانی دارد اما از لحاظ ابزار ارتباطی امروزه در دو قرن اخیر، به ویژه در دو دهه اخیر جنگ رسانه اي اهمیت 

، سرعت در رسانه هاي دیجیتالی و رونق شبکه هاي ماهواره اي، شبکه اینترنت، ریافته است. به عبارت دیگو کاربردي بیشتر 

تلفن همراه و غیره  هزینه جنگ سخت را کاهش داده و پیروزي در جنگ رسانه اي را بالا برده است و به راحتی آن را در 

رسانه هاي دیجیتالی به ویژه در سالهاي گذشته تمامی  دسترس همگان قرار داده است و تحولات شگفت انگیز در عرصه

فرایندها و محاسبات فرمولی بشر را در هم ریخته دسترسی بشر به تکنولوژي هاي نوین ارتباطی از طریق ابزارهاي پیشرفته و 

اگر در گذشته  .ستاعتبار بخشیدن دولتها در این جهت، تعریف جدیدي از قدرت و موازنه آن در دنیاي کنونی ارائه گردیده ا

استفاده از کانال هاي رادیو و تلویزیون یک سرگرمی و جهت اوقات فراغت تلقی می شد، اکنون بهرمندي از این ابزار بصورت 

یک نیاز در آمده است و استفاده از رسانه ها، جزء الزامات زندگی امروزي محسوب می شود. در حقیقت خارج ماندن افراد از 

اط جمعی، به مفهوم حذف شدن آنان از حیات اجتماعی جدید است. از این رو قدرت هاي بزرگ براي حفظ گردونه وسائل ارتب

ها منافع و تعقیب اهداف خویش جهت تسخیر افکار عمومی در کشورها مورد توجه هستند. ابزار این حرکت به کارگیري رسانه

ر مناطق مختلف جهان بیانگر وجود و بروز جنگ رسانه اي بر اجتماعی سالهاي اخیر د -براي انتقال پیام است. تحولات سیاسی

سر تسخیر و فتح افکار عمومی و ایجاد تغییرات دلخواه در فرهنگ جوامع هدف و به طور کلی مناطق داراي منافع هستند . 

ط بسیار متغییر و متحول حضور در این مناطق با استفاده از ابزار رسانه اي، برنامه ریزي و مدیریت ویژه اي را نیاز دارد. محی

ش استراتژي خود را طراحی دنیاي ارتباطات ایجاب می نماید رسانه هاي جمعی جهت برنامه ریزي و ترسیم حرکت آینده خوی

  نمایند.

 پیشینه تحقیق

گ امروزه با توجه به این که جنگهاي سخت نظامی بین کشورها بویژه کشورهایی که داراي مرز مشترک نیستند به صورت جن

رسانه اي و جنگ نرم درآمده نقش رسانه ها به عنوان موثرترین ابزار از اهمیت قابل توجه اي حائز اهمیت است . همان گونه که 

، مقالات و کتب گسترده اي با وع دیده می شود تاکنون تحقیق هادر بررسی سوابق تحقیقات انجام شده در خصوص این موض

گ رسانه اي نوشته شده است اما هیچکدام به شکل مستقیم و تخصصی عملکرد رسانه موضوع جنگ رسانه اي و مقابله با جن

، از این جهت می توان این پژوهش را که قصد دارد استراتژي جنگ رسانه اي غرب عی را مورد بررسی قرار نداده استهاي جم

طی سالهاي اخیر را مورد بررسی و مطالعه  با تاکید بر تحولات ایجاد شده در عرصه رسانه ها علیه نظام جمهوري اسلامی ایران

می دهد، در  قرار دهد و به صورت تخصصی ارتباط بین نظریات ارتباطات و نیز عملکرد سیاسی رسانه ها را مورد بررسی قرار

و  واقع می توان موضوع این تحقیق را یک موضوع بین رشته اي ارزیابی نمود، از همین نظر ایجاد چنین ارتباطی بین سیاست

مدیریت استراتژیک وسائل ارتباط جمعی را می توان به عنوان یک موضوع علمی جدید مورد تجزیه و تحلیل و مطالعه قرار داد 
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به همین منظور باید بدانیم جنگ رسانه اي بعنوان یک تهدید در محیط خارجی چه ابعادي دارد و چه راهبردي را براي مقابله 

 ح و کاربردي هستند؟ برگزیده و آیا این استراتژي صحی

بعد از انتخابات دهم ریاست جمهوري و حوادث پس از آن عملکرد رسانه ها داراي نقاط قوت و ضعفی بود که تا کنون به 

صورت علمی و منسجم تحقیقی صورت نپذیرفته است از همین رو در این تحقیق به بررسی تاثیر رسانه هاي غرب علیه 

اي جمعی کشور به عنوان نقطه مقابل آن با در نظر گرفتن نقاط ضعف و قوت آن خواهیم جمهوري اسلامی ایران و رسانه ه

 .پرداخت

عملکرد رسانه هاي جمعی بعد از انتخابات دهم را مورد بررسی قرار داده است.  در کتاب حماسه تلخ(، 1389) سید امیر ،سیاح

از انتخابات ریاست جمهوري مورد بررسی و تجزیه و  بخش تشکیل شده است روز شمار وقایع پیش و پس 26این کتاب که از 

تحلیل قرار داده و در بخش پایانی برنامه راهبردي رسانه هاي جمعی مورد تجزیه و تحلیل و به عنوان یک برنامه رو به فردا ذکر 

 گردیده است.

هاي سیاسی و به خصوص روابط در واقع جنبه دیپلماسی رسانه اي  خود با عنوان در کتاب(، 1388) ،علی محمد ،سماعیلیا

بین الملل و تاثیر رسانه هاي گروهی پرداخته است. این کتاب که درپنج بخش نوشته شده است دیپلماسی رسانه اي جمهوري 

 اسلامی ایران را با تاکید بر نقش سازمان صداو سیما در این موضوع پرداخته است.

بخش به تجزیه و تحلیل دیپلماسی  20در نگ رسانه اي و تبلیغات در کتاب خود تحت عنوان ج(، 1388) ،یحیی ،کمال پور

این کتاب به تلاش آمریکا در جهت برقراري ارتباط با جوامع دیگر به منظور ایجاد  آمریکا در عصر رسانه ها پرداخته است.

 ته است.عقاید، ارزش ها، فرهنگ ها و سیاست خود با استفاده از ابزارهاي رسانه اي در آن کشورها پرداخ

رسانه  و قدرت و پیام و نقش آن را تجزیه در کتاب: تهدیدات رسانه اي و راهبردهاي مقابله با آن  (، 1388حسین، ) ،سینیح 

ملی دانشگاه دفاع و تحلیل کرده و به ابزارهاي مختلف تهدید نرم مانند شبکه هاي فارسی زبان و نقش آنها در تهدید امنیت 

نقش و بازیگري رسانه ها در تهدید نرم پرداخته و به تهدید در حوزه رسانه در ابعاد سیاسی،  پرداخته و در فصل دوم به

اجتماعی، اقتصادي، فرهنگی پرداخته و در پایان شیوه تدوین راهبردهاي مقابله با تهدید رسانه اي را مورد تجزیه و تحلیل قرار 

 داده است.

ارتباطات و قدرت  -در ابتدا به مفهوم رسانهرادیوهاي بیگانه فارسی زبان  در کتاب تهدید رسانه اي،(، 1388) حسین، ،اريس

رسانه ها، انحصار رسانه اي، رادیوها و تلویزیون هاي ماهواره اي فارسی زبان را مورد بررسی قرار داده و سپس قدرت و ماهیت 

ین تهدید ها را بررسی کرده و جنگ قدرت رسانه اي را بررسی نموده و انواع تهدید اجتماعی و سیاسی و شاخص سنجش ا

 رسانه اي را مورد بررسی قرار داده است.

 روش تحقیق

اي غرب علیه جمهوري اسلامی ایران که با شیوه نرم محقق در پژوهش پیش روي درصدد آن است به بررسی تاثیر جنگ رسانه

وفیق در این امر را مورد تجزیه و تحلیل قرار دهد توسط کشورهاي متخاصم بر علیه این نظام راه انداخته اند و توفیق یا عدم ت

کتب و اسناد مربوط و شبکه هاي اینترنت مطالب خود را جمع آوري و  براي دستیابی به این هدف با مراجعه به مقالات،

تحلیلی روش تحقیق توصیفی و  ساماندهی نماید. در این حال بهره گیري از روش اسنادي براي تدوین داده هاي تحقیق بوده و

با توجه به این که پژوهش حاضر اسنادي است و براي جمع آوري اطلاعات مورد نیاز از روش کتابخانه اي استفاده می است.

 شود بنابراین ابزار جمع آوري اطلاعات مورد نیاز فیش برداري می باشد.

 نگ رسانه اي علیه جمهوري اسلامی دلایل اختصاصی ج

آخرین سنگر فتح نشده براي جهان غرب در راه یکسان سازي جهانی مطابق میل و اراده و انقلاب اسلامی به تعبیري حکم 

منفعت خود را دارد. حکم یک مانع و مزاحم جدي و راسخ. از این رو است که بیش از دیگر ملل، تأثیر گذاري بر آن و فعالیت 

بی مهم است. تاریخ انقلاب اسلامی ار آغاز تا در جهت به انفعال کشاندن آن و تلاش براي شکست دادنش براي قدرت هاي غر

امروز گواهی می دهد که دولت هاي استکباري غربی تمامی نمونه هاي مختلف اشکال سخت براندازي و ایجاد تغییر در ساختار 
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انی این حکومت را درمورد نظام جمهوري اسلامی به کار گرفته اند. منتها در هر مقطع به فراخور شرایط و اقتضائات خاص زم

رویکرد براندازانه صورت هاي متفاوتی داشته است. در دهه ي اول انقلاب این قدرت ها با راهبري امریکا کوشیدند از روش هاي 

مرسوم سخت در راستاي مقابله با انقلاب اسلامی بهره گیرند. با این تحلیل که انقلاب چونان نهالی نو رسته است که باید پیش 

ومند بدل شود، از ریشه بنیان کن اش کرد. چنین بود که با یاري و همکاري عوامل داخلی خود انواع روش از آنکه به درختی تن

هاي قهري و خشونت بار را به عهده گرفتند.مجموعه روش هاي سخت به کارگرفته شده در این مقطع را می توان شامل این 

 موارد دانست:

 کودتا

 دخالت نظامی

 شورش

 جنگ داخلی

 م نظامیجنگ و تهاج

 وفقیت دشمن در جنگ رسانه اي نرم عوامل تشدید کننده م

این میان برخی عوامل تشدید کننده هم ناخواسته در نقش کاتالیزور و سرعت بخش عمل کرده و به پیشبرد روند جنگ رسانه 

تشدید کننده اشاره شده  اي علیه نظام اسلامی کمک رسانده اند. در ادامه به برخی از این بسترها و نیز برخی از آن عوامل

 است.

 فقر کار تئوریک 

 ابهام در سیاست فرهنگی نظام 

 ل زدگی مسئولین و مدیران فرهنگی عم

 مسأله یابی غلط 

 بی ثباتی در عرصه تقنین و بلاتکلیفی در قوانین

 شکاف میان مسئولین و نخبگان

 یزي صدا و سیما در جنگ رسانه ايبرنامه ر

ه نخستین برنامه توسعه اجرائی در چارچوب چشم انداز بیست ساله کشور محسوب می شود که کار قانون برنامه چهارم توسع

 1382تدوین آن در دولت اصلاحات پیش از ابلاغ سیاست هاي کلی برنامه چهارم توسعه مقام معظم رهبري در یازدهم آذرماه 

اجراي آن  1384اي اسلامی به تصویب رسید و از سال در مجلس شور 1383اغاز شده بود. این قانون در یازدهم بهمن ماه سال 

ادامه دارد، این برنامه توسعه همه جانبه کشور را در تمامی ابعاد مد نظر قرار داده است. صدا و سیما  1404آغاز شد و تا سال 

ر غالب افق رسانه طراحی نیز براي هماهنگی با این سند استراتژي هاي خود را در سه برنامه استراتژي پنج و ده و بیست ساله د

 کرده است.

 دا و سیما و کارکردهاي رسانه اي سازمان ص

براي سازمان هاي رسانه اي تعدادي کارکرد بر شمرده شد که عبارتند از: تفریحی و سرگرمی، خبري و اطلاع رسانی، آموزشی، 

سیما به عنوان یک نهاد رسانه اي رادیو همگن سازي، تعلق اجتماعی، آگاه سازي و اعطاي اعتبار اجتماعی. سازمان صدا و 

تلویزیونی تا کنون پژوهش مستقیمی در رابطه با کارکردهاي رسانه اي خود انجام نداده، در نتیجه نیاز به تحقیقات علمی و 

مفصل در خصوص میزان تحقق کارکردهاي رسانه اي در سازمان صدا و سیما است . دکتر ارسلانی در پژوهشی تحت عنوان 

که پنج بخش خبري مهم شبکه اول،  "سی اصول، اهداف و سیاست هاي خبري اعلام و اجرا شده در سازمان صدا و سیمابرر"

رادیو سراسري مورد بررسی قرار گرفته که بر اساس نتایج این تحقیق به  14دوم، سوم و پنجم صدا و سیما و اخبار ساعت 

  بررسی عملکرد سازمان صدا و سیما پرداخته است .

 تیجه گیرين
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دشمن در تلاش است با استفاده از جریان سازي خبري به کمک رسانه هایی که در اختیار و یا رسانه هاي وابسته اي که به 

نوعی خوراک تبلیغاتی خود را از رسانه هاي آمریکا و متحدینش دریافت می کنند و در برخی موارد تأمین مالی می شوند )از 

ط سناي آمریکا به این امر( و همچنین توسط رسانه هایی که داراي اهداف مشترکی علیه بودجه هاي اختصاص یافته توس

جمهوري اسلامی ایران هستند، سناریوهاي مختلفی را طراحی و به انحاي مختلف، جمهوري اسلامی ایران را در مجامع جهانی 

ه جمهوري اسلامی ایران از تحریم تا سایر محکوم و یا با هدایت و جهت دهی به افکار عمومی جهان بستر اقدامات را علی

اقدامات فراهم نماید . از این رو استراتژیست هاي عملیات روانی و متخصصات تبلیغاتی و کارگزاران رسانه اي بین المللی 

، تولید خبرنگاران، مفسران، تصویربرداران فرماندهان این نبرد رسانه اي می باشند و سربازان این جنگ در ظاهر، نویسندگان،

 کنندگان خبري و مطبوعاتی، کارگردانان، تهیه کنندگان و عکاسان رسانه ها هستند. سلاح و تجهیزات این سربازان نیز رادیو،

ها، دوربین ها، کاغذ و قلم و دستگاه هاي چاپ و نشر و... می باشند . لیکن واقعیت آن تلویزیون، اینترنت، ماهواره، خبرگزاري

عملیات رسانه اي، سیاست رسانه اي قدرت ها و نظام سلطه به مثابه راهبرد این حرکت قرار گرفته  است که در پشت صحنه

است که به صورت رسمی و سازمان یافته اما پنهان با اختصاص بودجه اي سري توسط سازمان هاي اطلاعاتی و امنیتی و 

 سرویس هاي جاسوسی و تشکیلات ویژه نظامی هدایت می شود. 

ستا در اواخر سال گذشته میلادي ، کنگره آمریکا لایحه اي علیه ایران تصویب کرد و باراک اوباما را موظف کرد که در همین را

روز پس از تصویب این قانون، گزارشی از تلاش دولتمردان کاخ سفید براي پخش برنامه هاي جهانی و مورد حمایت آمریکا  90

یابی تأثیر این مبالغ در روند تبلیغات علیه ایران ، ارائه نماید. براساس این لایحه، در و استفاده از بوجه مربوط به رسانه ها و ارز

بودجه پنتاگون هزینه هایی براي نفوذ در ایران، مقابله با فیلترینگ ایستگاه هاي اینترنتی ضد ایرانی، تحریک قربانیان سانسور 

اندازي نرم و شبکه سازي اینترنتی آنها و ارایه آموزش هاي رسانه اي در ایران، آموزش الکترونیکی ایرانیان مخالف نظام براي بر

 و رایانه اي براي راه اندازي ایستگاه هاي اینترنتی براي اطلاع رسانی به شبکه هاي اختاپوسی غرب پیش بینی شده است . 

ه نخست این فناوري قرار دارد و از در رتب (IT) میلیارد دلار سرمایه گذاري در زمینه اطلاعات 444همچنین ایالات متحده با 

بستر لازم براي راه اندازي جنگ رسانه اي و مجازي )سایبر( علیه هر کشوري که در مغایرت با سیاست ها و منافع آن باشد 

بعد از انتخابات نیز به عنوان جولانگاه گروه هاي تابلو دار ضد انقلاب براي ایجاد جو برخوردار است . فضایی که در حوادث 

پراکنی ها و فرافکنی ها نیز از طریق  رداري قرار گرفت و بسیاري از شایعهمنفی و ایجاد ناآرامی و نافرمانی مدنی مورد بهره ب

ده از ماهواره و اینترنت در ایران، آمریکا تلاش دارد با القا ء فضاي رسانه و سایبر انجام گرفت . لذا با توجه به گسترش استفا

اخبار هدف دار افکار و عقاید مردم را به سمت غرب متمایل سازد و آنها را نسبت به جمهوري اسلامی ایران بی اعتماد سازد تا 

جه نماید . موضوعی که در حوادث قبل از این طریق بتواند غربگرایی را توسعه داده و کشورهاي مخالف را از درون با چالش موا

و بعد از انتخابات دهم ریاست جمهوري در ایران به خوبی نمایان شد . در واقع جریان انتخابات دهم جنگ رسانه اي، قبل از 

هاي انتخابات با القاء تقلب و بعد از انتخابات با بحث کودتاي انتخاباتی و ایجاد نافرمانی مدنی دنبال گردید و خبر سازي 

که در هفته نامه "این یک کودتاست.. "گسترده اي در این زمینه ها فعال شدند که به عنوان نمونه به مقاله اي تحت عنوان 

آمریکایی نیوزویک منتشر شد اشاره کرد. لذا از مهمترین شبکه هاي اصلی در این نبرد رسانه اي به سایت رسمی سیا )رادیو 

رادیو فرانسه، رادیو دویچه وله ، العربیه، سایت همدلی )وزارت امور خارجه رژیم صهیونیستی(،  فردا(، گویا نیوز، رادیو زمان ،

و به لاب می توان اشاره نمود که بشدت مذهبی، صداي آمریکا از جمله رسانه هاي ضد انق -ایران گلوبال، نئوسکولاریسم ملی

اخته اند و با برخی سایت هاي داخلی براي ایجاد التهاب و صورت آشکار به سیاه نمایی علیه انقلاب اسلامی به فعالیت پرد

که واژه هاي پردازش شده در اتاق هاي  "کودتا"و  "تقلب بزرگ"تشنج همراهی کردند و با ارئه گزارش هاي مختلف بر دو واژه 

 جنگ روانی بود تأکید و بر آشوبگري و ایجاد اغتشاش اقدام نمودند .

ه از رسانه هاي دیداري، شنیداري و نوشتاري پیشین، اکنون نیز این نظام با توجه به تحولی افزون بر بهره گیري نظام سلط

 E130 ECها، فیبرنوري، هواپیماهاي  هاي پرتابل، میناتوري، ریزپردازهگیري از ماهواره، اینترنت، فرستندهعظیم در بهره

هیزات و ابزارهایی را که در دست سردمداران نظام سلطه کومنوسولوي، هواپیماهاي هاوک و ده ها فناوري برتر رسانه اي، تج
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است، در جهت تحمیل اراده خود بر ملت ها مورد استفاده قرار می دهد. قدرت ها بیشترین استفاده از رسانه ها را در جنگ می 

و همچنین اقدامات روانی  برند. با نگاهی به عملکرد آمریکا در جنگ ویتنام، بالکان، کارائیب، افغانستان و دو جنگ خلیج فارس

و رسانه اي اش علیه انقلاب اسلامی می توان به اهداف آن پی برد. با توجه به تمیز و شیک بودن جنگ رسانه اي ، میزان 

تخریب آن به حدي است که حتی شهروندان کشورهاي هدف، متوجه حجم سنگین این جنگ بر فضاي روحی و روانی خود و 

درت نفوذ سردمداران این جنگ و قدرت تأثیرگذاري و نفوذ آن، به گونه اي است که در تمامی خانه اطرافیانشان نمی شوند. ق

، محفل ها و مکان ها، شهرها و روستا ها گسترش می یابد. در این جنگ، ملت ها و مردم با خواست و اراده خود و ، خودروهاها

 قبول هزینه، در معرض هدف قرار می گیرند.

ر کارکرد و عملکرد دولت ها و ملت ها در پشتیبانی از دیگر دولت ها و به ویژه کنترل افکار عمومی و هدف این جنگ تغیی

اذهان عمومی مردم است؛ زیرا این ملت ها هستند که در اولین خط مقدم حمله دشمن قرار می گیرند؛ به گونه اي که این 

ضوع یا جریان و پدیده اي بتوان اقناع کرد یا به سمت خواسته عقیده وجود دارد که اگر افکار و اراده عمومی را نسبت به مو

هاي خود جهت دهی نمود، مسلماً دولت ها تحت فشار افکار عمومی ملت ها به سوي ادهاف دشمن سوق یافته و در آن جهت 

 قرار خواهند گرفت. مخاطب این جنگ مردم کشورهاي هدف، مردم خودي و نیروهاي عمل کننده دشمن هستند. 

ار کرد رسانه ها همچون کارکرد نور زدودن تاریکی ها و شفاف سازي وضعیت ها است. رسانه ها می توانند در ابعاد گوناگونی ک

 مؤثر باشند، از جمله:

 گسترش حقوق اساسی رسالت رکن چهارم دموکراسی  -

 غنی سازي ادبیات و فرهنگ گفتگو در جامعه -

 ویی محققانه دامن زدن به فرهنگ پرسش گري و پاسخ گ -

 اطلاع رسانی شفاف و مستند و بی طرفانه  -

 کاهش میزان دگماتیسم  -

 جهت دهی عقلانی به احساسات و هیجانات  -

 مشارکت و معاونت در تصمیم سازي ملی  -

 تعمیق شناخت علمی، کارشناسی و عقلانی جامعه  -

 افزایش میزان و سطح تولید فکر و اندیشه  -

 د سازي منابع داده ها .فربه سازي و مستن -

هاي فردي و در مقابل، دیدگاه هاي منفی انهدام فرهنگ و تمدن بشري و محو دموکراسی و مخدوش بودن حریم آزادي

ها در جنگ رسانه اي در نبرد هاي نظامی هاي ارتباطی می دانند. حجم وسیع کارکرد رسانهاجتماعی را ناشی از گسترش رسانه

 ت؛ به گونه اي که بیشتر در موقعیت هاي جنگی مورد بهره برداري قرار می گیرد.و بحران ها متمرکز اس

، در جنگ دوم خلیج فارس رسانه هاي تصویري از انحصار بی بی سی و سی ان ان  بیرون آمدند و شبکه هاي 2003در سال 

رسانه هاي مکتوب و الکترونیک نوظهور در صحنه هاي جنگ حضور یافتند. در این جنگ، به حوزه اینترنت به عنوان رقیب 

درصد پس از آغاز جنگ  70توجه ویژه اي شد؛ به گونه اي که در آمریکا و اروپا میزان استفاده کاربران از اینترنت به بالاي 

رسید. از جمله دلایل رویکرد افکار عمومی به اینترنت افزون بر تردد در یک سویه بودن اخبار شبکه هاي غربی، پدیده وبلاگ 

ویسی جنگی توسط سربازانی بود که از خط مقدم و مناطق درگیر به انتشار اخبار، دیدگاه ها و خاطرات خود می پرداختند. ن

این مسئله در فضاي تبلیغاتی و روزنامه اي به آلترناتیومدیا معروف شد. نکته جالب توجه در این جنگ، بهره گیري چشم گیر از 

میلیون ایمیل توسط  116الکترونیکی )ایمیل( بود. در نخستین ساعت شروع جنگ بیش از رسانه اینترنتی و استفاده از پست 

آمریکا و انگلیس در اشغال عراق، این  2003شرکت آمریکن آنلاین ارسال و دریافت شد. در مجموع، می توان گفت در جنگ 

روانی نظام سلطه قرار گرفتند و بدین سبب ،  رسانه ها بودند که ابزار جاي گزین نیروها و سلاح هاي جنگی در اختیار عملیات

 نبرد نظامی پیوست جنگ روانی بود.  2003معروف شد که در جنگ 
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از دیگر کارکردهاي رسانه ها و سربازان آن در جنگ رسانه اي، ظهور نوع جدیدي از خبرنگاران بود که از ماه ها قبل توسط 

لیج فارس و عراق همراه واحد هاي نظامی در صحنه هاي نبرد حضور یافته و پنتاگون آموزش دیده بودند و با اعزام به منطقه خ

( از صحنه هاي جنگ 12،ص 1383صفحه اي پنتاگون( براي خبرنگاران )اتوسن، 12برابر دستورالعمل پنتاگون )دستورالعمل 

ر دادند. این گروه از خبرنگاران خبر و تصویر تهیه نموده و افکار عمومی را مستقیما در جریان جنگ )جنگ رسانه اي( خود قرا

 ن( بیشترین خبرنگارا226ص  ،1383)اتوسن،  معروف شدند. "خبرنگاران همراه"تن بودند، به  500که تعدادشان بیش از 

البته علاوه بر آن پانصد نفر، هزار خبرنگار نیز در  ،بودند  FOX NEWSو BBC  ،CNNهمراه متعلق به شبکه هاي:

ق مستقر شدند. با در نظر گرفتن خبرنگاران فعال در شمال عراق و مرز ایران و عراق این رقم به دو هزار عربستان، کویت و عرا

خبرنگار در منطقه رسید. فعالیت هاي ویژه رسانه اي مخالفان جنگ، در سایت هاي کشورهاي حامی جنگ، سایت هاي نظامی 

صندوق هاي پستی اینترنتی و ایجاد پارازیت و اختلال در این وخبري ، قرار دادن پیام هاي ضد جنگ و بمباران الکترونیک 

باره بود . تلاش خبرنگاران همراه جهت دهی افکار عمومی که با ارسال گزارش ها و تصاویر مستقیم از صحنه هاي جنگ انجام 

املاً غلط بود . این امر بی می شد، پس از مدتی مورد بی مهري مخاطبان قرار گرفت، زیرا اخبار آنان یا نیمه کاره بود و یا ک

بهره گیري از مدرن ترین تجهیزات پوشش رسانه اي به  طرفی آنان را مورد سؤال و تردید قرار داد و اخبارشان را بی تأثیر کرد.

منظور پخش زنده جنگ و حتی نمایش صحنه هاي حملات شبانه براي بینندگان ، از کارکردهاي جدید رسانه ها در آغاز قرن 

یک بود. استفاده ترورسیت ها از رسانه ها در جهت اجراي مقاصد خود با تهیه و پخش فیلم، تصویر و صداي گروگان  بیست و

ها و لحضات گروگان گیري، انفجارها و پخش پیام ها با هدف تأثیر گذاري بر افکار عمومی و تصمیم سازي، جزء اقدامات رسانه 

 ها در آغاز این قرن به شمار می رود . 

رسانه اي مقوله اي است که همکاري و هماهنگی و نزدیک بخش هاي: نظامی، سیاسی، اطلاعاتی، امنیتی، رسانه اي و  جنگ

عملیات روانی و تبلیغاتی یک کشور را می طلبد. طراحان جنگ رسانه اي نه لزوماً ژنرال هاي پادگان نشین، بلکه ممکن است 

اي در دانشگاه هاي معتبر هر کشوري باشند. متقاعد ساختن یک نفر به پیوستن پروفسورهاي دانشگاه ها و پارلمان هاي رسانه 

خودي، بسیار ارزان تر از کشتن او تمام می شود . کلمات، بسیار کم هزینه تر از گلوله هاي تفنگ هستند. در جنگ پست 

متنوعی که در باره منافع وجود مدرن، گفتمان حیاتی ترین حوزه و سلاح محسوب می شود، سلاحی که باید آن را از آزادي 

 دارد، ساخت یا در واقع جعل رسانه ها داراي تأثیري قدرتمند و نامعلوم بر افکار عمومی هستند و این مسأله 

می تواند اثر مثبت یا منفی بر عملیات ها داشته باشد. جنگ رسانه اي ویژگی ها و نکات بسیار مهم و پیچیده اي دارد . 

ثر واقع شدن جنگ رسانه اي بر مخاطبان به اجراي فنون و بهره گیري از ویژگی هاي آن نیاز دارند. پر کارگزاران، براي مؤ

واضح است که رسانه ها هم می توانند تأثیر منفی بگذارند و هم می توانند تأثیرات مثبت داشته باشند. در دنیاي کنونی، تمام 

ر کسانی است که هدفشان تحت سلطه در آوردن ملت ها و دولت ها است. فنون ، ابزار و همه سربازان جنگ رسانه اي در اختیا

 به برخی دیدگاه ها و نظرات کارشناسان و طرح هاي ارئه شده اشاره می شود. 

 مراحل تدارک و اجراي جنگ رسانه اي به منظور تعدیل افکار عمومی عبارت اند از: -

 ه منظور افزایش فقر، استبداد، هرج و مرج به دنبال بروز جنگ .مرحله مقدماتی: شامل ارائه دلیل و توجیه مردم ب -

 مرحله توجیه: با انعکاس اخبار مهم و تجزیه و تحلیل آن ها مقدمات مداخله نظامی فراهم  -

 می شود. 

 مرحله اجرا: بسیج منابع و سانسور به منظور ایجاد زمینه مهار پوشش خبري.  -

 یت و کاهش ضایعات خبري .مرحله پس از جنگ: عادي سازي وضع -

، توسط فیلیپ ناتیلی روزنامه نگار محقق روزنامه انگلیسی گشیوه اي دیگري نیز براي آماده سازي ملت ها براي جن -

 )گاردین( ارائه گردیده است.  مراحل این روش عبارت اند از: 

 نیست .بحران سازي از طریق گزارش هاي رسانه اي به گونه اي که مهار بحران عملی  -

 پلید نمایی رهبر دشمن و مقایسه آن با افرادي چون هیتلر با توجه به ذهنیت منفی مردم نسبت به این گونه افراد  -
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 شیطان جلوه دادن افراد دشمن به عنوان انسان هاي ضد اخلاقی و ناسالم . -

  .افکار مخاطب تحریک افکار عمومی در قالب وحشی سازي و وحشی نمایی دشمن براي تحریک احساسات -

انحصاري کردن رسانه ها توسط نظام سلطه: مایکل پارنتی، نویسنده و دانشمند علوم سیاسی در خصوص انحصار رسانه اي  -

روشی را به شرح ذیل ارائه نموده و عنوان می کند: با وجود این که رسانه هاي عمده آمریکا ادعا می کنند که آزاد، همگانی و 

ي آنان تعارض هاي بنیادي دارد روش ها و تکنیک هاي به کار می برند که نتیجه آن این است که با ادعا هاواقع گرا هستند اما 

، اخبار، عقاید، سطح گسترده به انتشار: اطلاعات رسانه هاي جمعی در معناي وسیع شامل تمامی وسایل ارتباطی است که در

دهی، ارشاد و یا انحراف می پردازند. آنچه مسلم است جنگ رسانه اي نظرات، آموزش، عملیات روانی، تبلغات، توجیه، جهت 

غیر از ابزارهاي فنی و هنري، به ملزومات مختلفی از جمله: آگاهی، آموزش، علم و تخصص نیاز دارد. حامی، پشتیبان و سرمایه 

ه هاي مختلف همچون: دیداري، از دیگر نیاز هاي جنگ رسانه اي است. ابزارهاي رسانه اي تنوع فراوانی دارند و در گرو

شنیداري، نوشتاري، ارتباطی، الکترونیکی دسته بندي می شوند. در هر یک از این گروه ها تعداد بسیاري از ابزارها مورد 

استفاده قرار می گیرند. ابزارهاي دیداري و شنیداري شامل: گروه هاي ماهواره اي، سینما، تلویزیون، هنر نمایشی و تجسمی، 

اري ها، بازي هاي رایانه اي، فرستنده هاي پرتابل؛ ابزارهاي شندیداري شمال: رادیو با موج هاي کوتاه و بلند، موسیقی، خبر گز

آهنگ؛ ابزارهاي نوشتاري شامل: کتب، نشریات، روزنامه ها، شب نامه ها، اعلامیه ها و اوراق تبلیغی؛ ابزارهاي ارتباطی شامل: 

اف و ابزارهاي الکترونیکی شامل: اینترنت، تلفن همراه و دیگر وسایل و ابزارها می شود. هر تلفن، بی سیم، فکس، تلکس، تلگر

 یک از این ابزارها با کاربردهاي مختلف، وظیفه اساسی انتقال پیام از مبدا پیام به گیرنده پیام )مخاطب( را بر عهده دارد. 

 ا جنگ رسانه اي:وظیفه دستگاه هاي مسئول جمهوري اسلامی در اجرا و مقابله ب

 برنامه ریزي میان مدت و بلند مدت در خصوص مقابله با جنگ رسانه اي نظام سلطه و اجراي جنگ رسانه اي علیه آن ها . -

 توسعه کمی و کیفی دستگاه هاي مربوط و امکانات و تجهیزات مورد نیاز . -

 . شناسایی عوامل و امکانات داخلی، منطقه اي و فرامنطقه اي این جنگ -

 آموزش، توجیه و تربیت متخصصان مورد نیاز این نبرد . -

 برگزاري همایش ها، نشست هاي تخصصی و هم اندیشی، ارتقاي سطح فعالیت هاي رسانه اي . -

مسئولان و دست اندرکاران جهت مقابله با هجوم رسانه اي.  بهره گیري از فناوري برتر رسانه اي و امکانات نوین ارتباطی در -

اي در جمهوري اسلامی مسئولیت دارند که در مقابل سیل عظیم هجوم رسانه اي و عملیات روانی دشمن تمهیدات و  رسانه

تدابیر مناسبی اتخاذ کنند و ضمن مقابله و خنثی سازي اقدامات رسانه اي دشمن نسبت به مقابله و هجوم به ارکان و اراده 

 گذارند .رسانه اي آنان ، اقدامات شایسته اي را به اجرا 
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