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تاثیر قدرت بازار و رقابت صنعت بر رابطه بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود 

 در شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران
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 چکیده

مدیریت سود در قدرت بازار و رقابت صنعت بر رابطه بین حاکمیت شرکتی و هدف اصلی پژوهش حاضر بررسی تاثیر 

می باشد. جامعه آماری پژوهش حاضر کلیه شرکت های  شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران

می باشد که  3131الی  3131پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در دوره زمانی شش ساله بین سال های 

شرکت به عنوان نمونه آماری -سال 111و در مجموع  شرکت 341براساس روش نمونه گیری حذف سیستماتیک تعداد 

در نظر گرفته شد. پژوهش حاضر از نظر هدف کاربردی و از نظر روش گردآوری داده ها در گروه پژوهش های 

پس رویدادی قرار دارد که برای بررسی فرضیه ها از مدل های رگرسیونی چندمتغیره با استفاده از نرم افزار -توصیفی

Eviews8 اثرات ثابت بهره گرفته شد. نتایج به دست آمده در این پژوهش نشان می  -وش داده های پانلی )تابلویی(و ر

بین قدرت بازار محصول و رقابت صنعت با مدیریت سود شرکت ها در دوره بررسی رابطه مثبت و معناداری وجود دهد 

اط بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود شرکت داشته است. هم چنین، قدرت بازار محصول دارای اثر تعدیلی بر ارتب

 هاست. اما اثر تعدیلی رقابت صنعت بر رابطه بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود مورد تایید قرار نگرفت.

 قدرت بازار، رقابت صنعت، حاکمیت شرکتی، مدیریت سود. های کلیدی:واژه

 
  

  

 



 حسابداری و مدیریت مطالعات صلنامهف
 79-92، صفحات 0011 اییزپ ،3، شماره 7دوره 

08 

 

 مقدمه 

که از آن به عنوان وسیله هایی جهت دستیابی به رشد اقتصادی امروزه رقابت پذیری، یك موضوع محوری در سطح دنیا است؛ 

مطلوب وتوسعه پایدار یاد می شود. یكی از ویژگی های شرکت موفق، برخورداری از قدرت رقابت  پذیری است. در عین حال 

عنوان توانایی رقابت پذیری ب (.2887ویژگی بارز شرکت های ناموفق، عدم برخورداری از این قدرت است)کدیا و فلیپان، 

اقتصادی بنگاه برای ثابت نگهداشتن سهم خود در بازارهای بین المللی یا افزایش سهم خود در بازار تعریف می شود. سهم 

بازار)مقدار فروش شرکت( دربردارنده موقعیت بازار شرکت و نیز اندازه نسبی شرکت میباشد. به عبارت دیگر، مقدار فروش 

میزان نفوذ شرکت در بازار باشد و می تواند به طور غیرمستقیم دلالت بر شهرت، تشخیص،  شرکت می تواند نشان دهنده

قابلیت های توزیع یا حتی کیفیت واقعی شرکت داشته باشد. اساساً، مقدار فروش شرکت حاکی از اندازه شرکت نسبت به سایر 

رد که هر چه سهم بازار)مقدار فروش شرکت( شرکت رقبای بالقوه، بخش ها یا کل بازار است. معمولاً این استدلال وجود دا

بیشتر باشد، آن شرکت موفقتر است. هر چه تعداد رقبای تجاری در صنعت زیادتر باشد، شرکت برای بدست آوردن سهم فروش 

ز شرکت ها و تامین مالی با تعداد رقبای بیشتری روبرو می شود و برای تامین نیازهای خود مجبور به رقابت با تعداد بیشتری ا

تعداد رقبا در صنعت بیشتر باشد رقابت در آن صنعت نیز شدت بیشتری پیدا می کند )گریفیس،  میباشد. در نتیجه هر چه

( از طرفی دیگر رقابت پذیری، فرایندی است که هر نهادی می کوشد تا از طریق آن، بهتر از دیگری عمل کرده و از دیگر 2881

المللی، کشورها به دلیل کمبود منابع مالی، فنی و تخصصی لازم، می بایستی برای رسیدن به  نهادها پیشی گیرد. در سطح بین

ثروت و بهره مند ساختن آحاد جامعه خود از رفاه، با یكدیگر به رقابت بپردازند. از این رو، کسب توانمندی های رقابتی در 

ن المللی تبدیل شده است. برای برخورداری از توان جهان امروز به یكی از چالش های اساسی کشورهای مختلف در سطح بی

رقابتی، عوامل مختلفی باید وجود داشته باشند. مهم ترین عوامل و شاخص های اصلی رقابت پذیری در دو سطح ملی و بین 

گر، تعیین سرمایه گذاری ترکیب این عوامل با یكدی -4بهره وری  -3تجارت  -2استاندارد سطح زندگی  -1المللی عبارتند از: 

 (.  1371کننده میزان رقابت پذیری یك کشور در بعد بین المللی است )نمازی و ابراهیمی، 

از سوی دیگر، مدیریت سود حالتی است که در آن مدیران واحدهای تجاری، سود را مطابق با میل خود گزارش می نمایند و نه 

(، مدیریت سود را انتخاب رویه های حسابداری توسط 2887مطابق با محتوای اقتصادی فعالیت های واحد تجاری. اسكات )

مدیر تعریف می نماید. به عقیده او، هدف مدیر به واسطه این انتخاب آن است تا به اهداف خاصی از جمله دریافت پاداش 

(. 1373بیشتر، کاهش نسبت بدهی، کاهش مالیات و کاهش هزینه های سیاسی و امثالهم نائل آید)بنی مهد و همكاران، 

مدیریت سود، دستكاری سود در محدوده ی اصول پذیرفته شده ی حسابداری است و زمانی رخ می دهد که مدیران از قضاوت 

خود در گزارش های مالی و ساختار معاملات در جهت تغییر گزارش های مالی استفاده می کنند و موجب گمراهی سهامداران 

ر بر نتایج قراردادهای منعقده براساس ارقام حسابداری می شوند. با استفاده از در رابطه با عملكرد اقتصادی شرکت و تأثی

قضاوت در انتخاب روش های حسابداری، مدیریت انعطاف پذیری لازم برای به کار بردن استانداردهای حسابداری در گزارش 

یران فراهم می کند)زنگین و اوزکان، عملكرد مالی را به دست می آورد. این انعطاف پذیری، فرصت مدیریت سود را برای مد

(. با توجه به موارد مطرح شده فوق، در پژوهش حاضر به دنبال پاسخ به این سوال هستیم که آیا قدرت بازار محصول و 2818

 رقابت صنعت بر رابطه بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود تاثیر می گذارد؟

 

 پیشینه پژوهشمبانی نظری و 

گذاری، های مربوط به سرمایهگیریاین نتیجه رسیدند که رقابت بازار محصول تصمیم پژوهش های متعددی به

(. طبق 288۲دهد )هواشالتر و همكاران، های مالی، پیش بینی سود و تخصیص سرمایه را تحت تاثیر قرار میگیریتصمیم

ده سهام با استفاده از مدیریت سود می دهد. پژوهشات اخیر رقابت بازار محصول به مدیران انگیزه دستكاری عملكرد مالی و باز

دهد و تحقق اهداف مالی را برای شرکت دشوار  فعالیت در صنایع بسیار رقابتی سودآوری شرکت را تحت تاثیر قرار می

سازد.  بنابراین در این شرایط مدیران به استفاده از مدیریت سود متمایل تر می شوند. شرکت های دارای قدرت قیمت می
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ود می نمایند. محصولات یك اری ضعیف در بازار محصول با استفاده از اقلام تعهدی اختیاری اقدام به ظاهر سازی سود خگذ

پذیری شرکت کاهش می یابد و سود کمتری عاید در بازارهای رقابتی متمایز از سایر محصولات نباشد قدرت رقابت شرکت

کنند )میترا و ل بیشتری برای دستكاری نتایج از طریق مدیریتی سود پیدا میشود. به این ترتیب مدیران باز هم تمایشرکت می

 (. 2813همكاران، 

نتایج به دست آمده از پژوهشات پیشین در زمینه رابطه بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود غیر قابل استنتاج بود. وقتی 

. اگر شرکت در یك صنعت بسیار رقابتی فعال باشد ه سود آن کاهش می یابدقدرت بازار محصولی یك شرکت پایین باشد حاشی

اوضاع وخیم تر می گردد. مدیران در چنین شرایطی با هدف تنظیم و تعدیل سود دست به فعالیت های عملیاتی واقعی و یا 

اکمیت مبتنی بر اقلام تعهدی  می زنند. این شرایط حاکمیت شرکتی را نیز تحت تاثیر قرار می دهد. در واقع، اثر گذاری ح

شرکتی بر مدیریت سود کاهش می یابد. به این ترتیب مكانیزم های حاکمیت شرکتی دچار نقص می گردد. ترکیب قدرت بازار 

محصولی و رقابت صنعتی اثرگذاری حاکمیت شرکتی بر مدیریت شرکتی را قوی تر از اثر قدرت بازار محصولی و رقابت صنعتی 

های دارای قدرت بازار محصولی بالا مدیریت سود واقعی کمتری به نسبت  شرکت به صورت مجزا می کند. شرکت های دارای

قدرت  بازاری پایین دارند. در واقع هر چه قدرت بازار محصولی شرکت بالاتر باشد نیاز کمتری به تقویت صورت های مالی با 

هایی تری دارد. حاکمیت شرکتی در شرکتاستفاده از مدیریت سود دارد. اثر منفی رقابت صنعت بر مدیریت سود معناداری کم

که قدرت بازار محصولی ضعیف و یا رقابت صنعتی بالا دارند اثر کمتری بر دستكاری سود توسط مدیران دارد. اما در گروه 

ر گذاران نهادی داخلی اثر منفی معناداری بدارای قدرت بازار محصولی بالا و رقابت صنعتی پایین، مالكیت مدیران و سرمایه

مدیریت سود دارند. اما وقتی رقابت صنعتی بالا و قدرت بازار محصولب پایین باشد هر دو نوع مالكیت  اثر مثبت معناداری بر 

مدیریت  سود دارد. بنابراین در شرکت های دارای قدرت بازار محصولی پایین در یك محیط رقابتی، هرچه مالكیت مدیریتی 

اده از مدیریت سود و دستكاری سود و پیگیری منافع شخصی بیشتر است )تانگ ون و بالاتر باشد تمایل مدیران به استف

 (.2828همكاران، 

( اعلام کردند رقابت بازار محصول )قدرت بازار 1377در ارتباط با موضوع پژوهش و در مطالعات داخلی، شاداب و همكاران )

مدیریت سود تاثیر معناداری داشته باشد. یوسف پور و محصول و رقابت صنعت( می تواند بر رابطه بین حاکمیت شرکتی و 

( دریافتند بین حاکمیت شرکتی و بیش ارزشیابی سهام رابطه معنی داری وجود ندارد و رقابت در بازار 1377همكاران )

کردند  ( اعلام1377محصول در رابطه بین حاکمیت شرکتی و بیش ارزشیابی سهام تاثیر معنی داری ندارد. جوری و همكاران )

داری وجود دارد همچنین نتایج گزارش شده از آزمون فرضیه  بین رقابت در بازار محصول و عملكرد شرکت رابطه منفی و معنی

دوم نشان دهنده این است که، سهامداران نهادی در رابطه بین رقابت در بازار محصول و عملكرد شرکت تاثیر مثبت و معنادار 

( ثابت کردند بین مالكیت نهادی و رقابت در بازار محصول با مدیریت سود رابطه مستقیم و 1377دارد. بداغی و همكاران )

معنادار وجود دارد. به عبارتی افزایش در مالكیت نهادی و رقابت در محصول منجر به افزایش مدیریت سود شرکت های بورسی 

حصول بر رابطه بین قدرت مدیرعامل و نوآوری شرکت ( اظهار داشتند رقابت در بازار م1370می شود. طاهرآبادی و همكاران )

 تاثیر ندارد.

( دریافتند که شرکت هایی با قدرت بالا و پایین و شرکت هایی که با رقابت 2828هم چنین، در مطالعات خارجی، تانگ و چن )

بازار محصول ضعیف است یا بازار شدیدتر احتمالا بیشتر فعالیت های مدیریت سود انجام می دهند. بیشتر اینكه وقتی قدرت 

( ثابت کردند 2810یانگ )رقابت صنعت کمتر است، حاکمیت شرکتی نمی تواند موجب کاهش مدیریت سود شود. لاکسمان و 

پذیرند. این ریسك های فعال درصنایع کمتر رقیب، ریسك بیشتری میتر، نسبت به شرکتهای فعال درصنایع رقابتیشرکت

هایی که رقابت بیشتری گیری شد. شرکتمعیار بازده سهام اندازهنه های تحقیق و توسعه و انحرافتوسط مخارج سرمایه، هزی

گذاری کمتر ریسكی(. هم چنین دریافتند که رقابت های کمتر رقیب، دارایی نقدی بالاتر دارند)سرمایهدارند نسبت به شرکت

رفته، نتایج بیان داشت که رقابت  همنماید. رویثبت را تعدیل میگذاری بیشتر ازحد و جریان نقدی آزاد می میان سرمایهرابطه

( به این 2819بوباکری و همكاران )کند. گذاری شرکت عمل میعنوان ابزار حاکمیت درتصمیمات سرمایهبازار محصول، به



 حسابداری و مدیریت مطالعات صلنامهف
 79-92، صفحات 0011 اییزپ ،3، شماره 7دوره 

02 

 

لی بدهی بانكی بیشتر متكی شود که شرکت ها بر تامین مانتیجه رسیدند که فشار رقابتی وارده از سوی بازار محصول باعث می

باشند. هم چنین مشخص شد که کاهش معناداری در اتكای شرکت ها بر بدهی بانكی بعد از افزایش تعرفه واردات وجود دارد. 

رقابت بیشتر، کیفیت مدیریت بالاتر و  سایر پژوهشات نشان می دهد که اثر فشار رقابت بر انتخاب بدهی در شرکت های که

د. با توجه به مطالب ارایه شده در بخش های بالا، فرضیه های پژوهش به شرح بیشتر دارند دو برابر می باش لیهای مامحدودیت

 ذیل تدوین می شوند:

 .بین قدرت بازار محصول و مدیریت سود رابطه وجود دارد 

 .بین رقابت صنعت و مدیریت سود رابطه وجود دارد 

  رابطه بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود شرکت است.قدرت بازار محصول دارای اثر معناداری بر 

 .رقابت صنعت دارای اثر معناداری بر رابطه بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود شرکت است 

 روش شناسی پژوهش

 جامعه و نمونه آماری

تا  1373تهران بین سال های  بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته های شرکت کلیه پژوهش، این مطالعه مورد آماری جامعه

 140 نهایت در و هم چنین، برای آزمون فرضیه های این بخش نمونه تحقیق بر اساس چارچوب زیر گزینش شد واست.  1370

  :مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتند 1370الی  1373ساله بین سال های  ۲شرکت در دوره زمانی 
1)  

در بورس اوراق بهادار تهران  1373سال  از پیش بررسی، مورد های سال در آماری نمونه شدن همگن منظور به (2

 پذیرفته شده باشند. 

 .باشد اسفندماه پایان به منتهی ها شرکت مالی دوره مقایسه، قابلیت افزایش لحاظ به (3

 شود.  نمی بیمه های شرکت و ها بانك لیزینگ، گذاری، سرمایه مالی، گری واسطه های شرکت شامل آماری نمونه (4

 .باشند نداده مالی دوره یا فعالیت تغییر تحقیق این زمانی قلمرو طی ها شرکت (5

 باشد دسترس در ها شرکت نظر مورد های داده (۲

 متغیرها و مدل های رگرسیونی

 (MPمتغیر مستقل و تعدیل گر: قدرت بازار محصول )

؛ لیندبرگ و روس، 170۲دومویتز و همكاران، ؛ 2813؛ داتا و همكاران، 2828به پیروی از پژوهش های پیشین )تانگ و چن، 

 ( برای اندازه گیری قدرت بازار محصول از شاخص لرنر استفاده شده است. این شاخص به صورت زیر تعریف شده است:1701

(1) 

 
(2) 

 
 در فرمول های بالا داریم:

 .tدر سال  iلرنر شرکت : شاخص 

 .tدر سال  iشرکت : فروش 

 .tدر سال  iشرکت : هزینه کالای فروش رفته 

 .tدر سال  iشرکت : هزینه های فروش، اداری و عمومی 

 در آن فعالیت می کند. tدر سال  iنسبت به کل فروش صنعتی که شرکت  tدر سال  iشرکت درصد فروش سالانه : 
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بالا و پایین از میانه کل نمونه استفاده می  محصولدر نهایت برای تفكیك شرکت ها به دو گروه شرکت های دارای قدرت بازار 

شود. در صورتی که عدد به دست آمده بالاتر از میانه کل نمونه باشد یعنی قدرت بازار محصول بالاست و و عدد یك به خود می 

 می گیرد. گیرد و در صورتی که پایین تر از میانه کل نمونه باشد، یعنی قدرت بازار محصول پایین است و عدد صفر به خود

 (HHIرقابت صنعت )متغیر مستقل و تعدیل گر: 

؛ 2819؛ ابدوه و وارلا، 2828هیرشمن استفاده شده است )تانگ و چن، -برای اندازه گیری رقابت صنعت از شاخص هرفیندال

ه گیری شده (. این شاخص به صورت زیر انداز2813؛ میترا و همكاران، 2814؛ مارکاریان و سانتالو، 2815هاو و همكاران، 

 است:

(3) 

 
 در فرمول بالا داریم:

 .tدر سال  iشاخص رقابت صنعت شرکت : 

که به صورت مجموع مربعات فروش سالانه شرکت به کل فروش صنعت محاسبه شده  tدر سال  iشرکت : سهم بازار 

 است.

گروه شرکت های دارای رقابت صنعت بالا و پایین از میانه کل نمونه استفاده می شود. در نهایت برای تفكیك شرکت ها به دو 

در صورتی که عدد به دست آمده بالاتر از میانه کل نمونه باشد یعنی رقابت صنعت بالاست و و عدد یك به خود می گیرد و در 

 ت و عدد صفر به خود می گیرد.صورتی که پایین تر از میانه کل نمونه باشد، یعنی رقابت صنعت پایین اس

 (EMمتغیر وابسته: مدیریت سود )

( استفاده شده است. در این مدل به صورت 2885برای اندازه گیری مدیریت سود شرکت ها از مدل ارایه شده از سوی کوتاری )

 زیر تعریف شده است:

(4) 

  

 .tدر سال  i: اقلام تعهدی کل که برابر است اختلاف بین درآمد خالص و جریانات نقدی عملیاتی شرکت 

 .tدر سال  iشرکت : دارایی کل اول دوره 

 .tدر سال  iشرکت : تغییر سالانه در درآمدهای 

 .tدر سال  iشرکت : تغییر سالانه در حساب های دریافتنی 

 .tدر سال  iشرکت : اموال، ماشین آلات و تجهیزات 

  : باقیمانده مدل رگرسیونی که قدرمطلق آن به عنوان شاخص اندازه گیری اقلام تعهدی اختیاری شرکت استفاده شده است.

 (INSمستقل: حاکمیت شرکتی )متغیر 

( برای اندازه گیری حاکمیت شرکتی از شاخص مالكیت نهادی استفاده شده 2828در پژوهش حاضر به پیروی از تانگ و چن )

 است که برابر است با درصد سهام تحت تملك سهامداران نهادی شرکت در پایان سال مالی.

 متغیرهای کنترلی:

ویژگی های مالی و حسابداری در مدل های رگرسیونی کنترل شده است که در ادامه به  ( اثر برخی از2828تانگ و چن )

 تعریف آن ها پرداخته می شود:

 ( اندازه شرکتSIZE :) برابر است با لگاریتم طبیعی ارزش دفتری کل دارایی های شرکت در پایان سال مالی در

 پایان سال مالی.



 حسابداری و مدیریت مطالعات صلنامهف
 79-92، صفحات 0011 اییزپ ،3، شماره 7دوره 

04 

 

 ( اهرم مالیLEV :) بدهی ها به ارزش دفتری کل دارایی های شرکت در پایان سال مالی در برابر است با نسبت کل

 پایان سال مالی.

 ( ارزش بازار به دفتریMB:)  برابر است با نسبت ارزش بازار سهام )تعداد ضرب در قیمت سهام( به ارزش دفتری

 کل حقوق صاحبان سهام شرکت در پایان سال مالی.

 ( بازده دارایی هاROA:) نسبت سود خالص به ارزش کل دارایی های ترازنامه ای شرکت در پایان  برابر است با

 سال مالی.

 ( رشد فروشGROW:)  برابر است با نسبت تغییرات در فروش )نسبت به اول دوره( به کل فروش اول دوره

 شرکت در پایان سال مالی.

 توسعه مدل های رگرسیونی:

بین قدرت بازار محصول و رقابت صنعت با مدیریت سود شرکت های در فرضیه های اول  و دوم پژوهش به بررسی رابطه 

( از مدل های 2828پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران پرداخته شده است. برای این منظور و به پیروی از تانگ و چن )

نادار باشند می توان نتیجه ( مع( استفاده شده است. در این مدل ها، در صورتی که به ترتیب ضرایب )۲( و )5رگرسیونی )

 گرفت که فرضیه های اول و دوم پژوهش مورد تایید قرار گرفته اند. به این ترتیب داریم:

(5) 

 
(۲) 

 
در فرضیه های سوم و چهارم پژوهش به بررسی اثر تعدیلی قدرت بازار محصول و رقابت صنعت بر ارتباط بین حاکمیت شرکتی 

است که برای این منظور و به پیروی از  و مدیریت سود شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران پرداخته شده

( از مدل های رگرسیونی زیر استفاده شده است. این مدل ها برای دو حالت قدرت رقابت بالا و پایین و هم 2828تانگ و چن )

چنین رقابت صنعت بالا و پایین به صورت جداگانه تخمین زده می شود و با بررسی نتایج به دست آمده برای ضریب متغیر 

 ( می توان پذیرفت که فرضیه های سوم و چهارم پذیرفته شده اند یا خیر. به این ترتیب داریم:عدیل گر )ت

(9) 

 
(0) 

 
 آمار توصیفی

( درج شده است. نتایج به دست آمده در بخش آمار توصیفی نشان می دهد که 1پژوهش در جدول )آمار توصیفی متغیرهای 

درصد کل دارایی ها  74درصد کل دارایی ها می باشد که این دستكاری به بیش ازر  7یت سود شرکت ها به طور متوسط مدیر

درصد شرکت ها دارای قدرت بازار محصول  58نیز رسیده است. قدرت بازار محصول و رقابت صنعت نشان می دهد که بیش از 

بوده است. هم چنین، نتایج به دست آمده برای متغیر تعدیل گر نشان  درصد شرکت ها بالا 47بالا بوده و رقابت محصول در 

درصد کل سهام شرکت ها را در اختیار دارند. اما یافته های مربوط  45می دهد که سهامداران نهادی به طور متوسط بیش از 

ن و کوچك ترین شرکت ها می باشد که بزرگ تری 14به متغیرهای کنترلی نشان می دهد که اندازه شرکت ها دارای متوسط 

 53می باشند. اهرم مالی نشان می دهد که کل بدهی های شرکت ها به طور میانگین  11و  28به ترتیب دارای اندازه های 

درصد هم رسیده و نشان از ریسك بالای شرکت دارد. ارزش بازار  70درصد کل دارایی های آنهاست که این رقم به بیش از 
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برابر ارزش دفتری حقوق صاحبان سهام شرکت ها به دست آمده که بالاترین آن بیش  3/2طور متوسط سهام شرکت ها نیز به 

برابر می باشد و نشان از فرصت های رشد بالای شرکت ها دارد. بازده دارایی ها هم نشان می دهد که سود خالص  14از 

درصد کل دارایی  ۲8ه بالاترین سودآوری بیش از درصد کل دارایی های ترازنامه ای آنهاست ک 12شرکت ها به طور متوسط 

درصد  25درصدی نسبت به کل دارایی ها را نشان می دهد. در نهایت، رشد فروش شرکت ها  27ها و پایین ترین آن زیان 

از  برابر می باشد. ضمن اینكه حداقل این متغیر نشان 5/۲نسبت به اول دوره افزایش یافته که بالاترین رشد فروش بیش از 

 :نشان می دهد. به این ترتیب داریمدرصد را  73کاهش فروش شرکت ها به میزان 

( آمار توصیفی متغیرهای پژوهش1جدول )  
 انحراف معیار حداقل حداکثر میانه میانگین نماد متغیر

 EM 0.092480 0.065095 0.945118 0.000346 0.099538 مدیریت سود

 MP 0.503378 1.000000 1.000000 0.000000 0.500270 قدرت بازار محصول

 HHI 0.496622 0.000000 1.000000 0.000000 0.500270 رقابت صنعت

 INS 0.459448 0.410250 0.989000 0.000200 0.305511 سهامداران نهادی

 SIZE 14.51685 14.39539 20.18339 11.11602 1.477183 اندازه شرکت

 LEV 0.536329 0.546873 0.986760 0.012733 0.190786 اهرم مالی

یارزش بازار به دفتر  MB 2.361991 2.166116 14.74571 0.522752 2.526539 

 ROA 0.124412 0.102658 0.603493 -0.297729 0.130800 بازده دارایی ها

 GROW 0.252281 0.153219 6.594740 -0.931048 0.531916 رشد فروش

 آمار استنباطی

 آزمون ضریب همبستگی 

ضریب همبستگی پیرسون که به نام های ضریب همبستگی گشتاوری و یا ضریب همبستگی مرتبه ی صفر نیز نامیده می شود، 

به منظور تعیین میزان رابطه، نوع و جهت رابطه ی بین دو متغیر فاصله ای یا نسبی و یا یك متغیر فاصله ای و یك متغیر 

شود در گونه که مشاهده میاند. همان( ارائه شده2)جدول نتایج آزمون همبستگی پیرسون در د. نسبی به کار برده می شو

داری داری وجود دارد. هم چنین، در برخی موارد اندک بین متغیرهای زوجی همبستگی معنیبرخی موارد همبستگی معنی

ها از نظر به عبارت بهتر در ادامه تحلیلکنند. خطی نمیها قوی نیستند و ایجاد همقابل مشاهده است؛ اما این همبستگی

همبستگی قوی بین متغیرهای توضیحی مدل وجود داشته بررسی روابط بین متغیرها مشكل محتوایی وجود ندارد؛ زیرا اگر 

 خطی شده و بررسی روابط در چنین حالتی نادرست خواهد بود:باشد، منجر به بروز هم
همبستگی( نتایج آزمون ضریب 2جدول )  

 EM MB HHI INS SIZE LEV MP ROA GROW 

EM 1.000000         

MB 0.193715 1.000000        

 0.0000 -----        

HHI 0.022119 0.008627 1.000000       

 0.5104 0.7974 -----       

INS -0.122886 -0.037865 -0.144874 1.000000      

 0.0002 0.2597 0.0000 -----      

SIZE -0.094205 -0.122027 0.020138 0.311830 1.000000     

 0.0050 0.0003 0.5490 0.0000 -----     

LEV -0.137739 0.093696 -0.049610 0.041064 -0.071339 1.000000    

 0.0000 0.0052 0.1396 0.2215 0.0335 -----    

MP 0.060983 0.057196 -0.326584 0.031899 0.040185 -0.300321 1.000000   

 0.0693 0.0885 0.0000 0.3424 0.2316 0.0000 -----   

ROA 0.192328 0.123296 -0.218809 0.116125 0.305544 -0.547002 0.493185 1.000000  

 0.0000 0.0002 0.0000 0.0005 0.0000 0.0000 0.0000 -----  

GROW 0.138954 0.231058 0.101583 -0.059487 0.035017 -0.100323 0.093794 0.205852 1.000000 

 0.0000 0.0000 0.0024 0.0764 0.2973 0.0028 0.0052 0.0000 ----- 
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 مدل رگرسیونی اول

 آزمون های چاو و هاسمن

این منظور از آزمون چاو قبل از تخمین مدل های رگرسیونی لازم است روش تخمین )تلفیقی یا تابلویی( مشخص گردد. برای 

(F  استفاده شده است. برای مشاهداتی که سطح احتمال آزمون آنها بیشتر از )درصد یا به عباتی دیگر آماره آزمون آنها  5لیمر

 5کمتر از آماره جدول باشد، از روش داده های تلفیقی استفاده می شود و برای مشاهداتی که احتمال آزمون آنها کمتر از 

، برای تخمین مدل از روش داده های پانلی )تابلویی( استفاده می شود. علاوه بر این، روش داده های تابلویی خود با درصد است

استفاده از دو مدل اثرات تصادفی و اثرات ثابت می تواند انجام گیرد. برای تعیین اینكه از کدام مدل استفاده شود، از آزمون 

درصد است، از مدل اثرات ثابت و برای مشاهداتی  5ی که احتمال آزمون آنها کمتر از هاسمن استفاده گردیده است. مشاهدات

درصد است از مدل اثرات تصادفی برای تخمین مدل استفاده شده می شود. نتایج حاصل از  5که احتمال آزمون آنها بیش از 

 ( آمده است:3در جدول ) زمون های چاو و هاسمنبررسی مدل با استفاده از آ
( نتایج آزمون چاو و هاسمن3جدول )  

 نتیجه سطح معناداری درجه آزادی آماره آزمون آزمون

Fچاو ) لیمر(  ویی(پانلی )تابل 0.0000 (147,734) 4.712142   

 اثرات ثابت 0.0000 6 85.086163 هاسمن

 خودهمبستگی و ناهمسانی واریانس باقیمانده ها

اهمیت ویژه ای می باشد، بررسی عدم وجود خودهمبستگی و عدم وجود از جمله مهم ترین فروض کلاسیك که دارای 

-ناهمسانی واریانس بین باقیمانده های الگو است. به منظور تشخیص وجود خودهمبستگی بین باقیمانده ها از آزمون دوربین

باشد می توان عدم  5/2الی  5/1( استفاده شده است. در صورتی مقدار این این آماره برای الگوی پژوهش بین DWواتسون )

وجود خودهمبستگی بین اجزای خطای مدل را تایید کرد. هم چنین، برای بررسی عدم همسانی واریانس اجزای خطای مدل 

درصد باشد، فرض  5پاگان استفاده شده است. در صورتی که سطح معناداری این آزمون کمتر از -رگرسیونی از آزمون بروش

پذیرفته نمی شود و الگو دارای ناهمسانی واریانس بین مقاطع می باشد )و برعكس(. خلاصه  صفر مبنی بر همسانی واریانس

 :( آمده است4پاگان در جدول )-واتسون و بروش-یافته های مربوط به آزمون های دوربین
پاگان-واتسون و بروش-( نتایج آزمون دوربین4جدول )  

 سطح معناداری آماره آزمون آزمون

ونواتس-دوربین  2.164784 - 

پاگان-بروش  5.311849 0.5045 

 تخمین مدل رگرسیونی

استفاده شده  Fداری مدل نیز از آماره برای بررسی خوبی مدل، معمولا از معیار ضریب تعیین تعدیل شده و برای بررسی معنی

پاگان( اجزای خطای مدل نیز سنجیده شده است. در نهایت، به -است. هم چنین، استقلال و ناهمسانی واریانس )آزمون بروش

( بهره گرفته شده است. VIFمنظور بررسی عدم وجود همخطی بین متغیرهای مستقل و کنترلی از آزمون تورم واریانس )

باشد و بدین می 517/8ونی پژوهش نشان می دهد مقدار ضریب تعیین تعدیل شده برابر نتایج به دست آمده برای مدل رگرسی

و مقدار احتمال  502/5برابر  Fباشد که قدرت توضیح دهندگی و برازش مدل در سطح خوبی قرار دارد. مقدار آماره معنی می

شود. در داری مدل تایید میاست، لذا معنی 85/8باشد و از آن جایی که مقدار احتمال آن کمتر از می 888/8آن نیز برابر 

مورد قبول می باشد، در نتیجه عدم همخطی بین متغیرهای  18نهایت هم چنین، با توجه به اینكه مقدار تورم واریانس کمتر از 

 تحقیق پذیرفته می شود. به این ترتیب داریم:
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 ( نتایج تخمین مدل رگرسیونی اول5جدول )

 
 تورم واریانس معناداری تی استودنت بتا نماد متغیر

 - C 0.220462 16.85927 0.0000 ضریب ثابت

 MP 0.013280 4.762457 0.0000 1.347038 قدرت بازار محصول

 SIZE -0.958806 -10.82472 0.0000 1.185050 اندازه شرکت

 LEV -0.033678 -4.332153 0.0000 1.522728 اهرم مالی

یارزش بازار به دفتر  MB 0.336967 11.24110 0.0000 1.149518 

 ROA 0.153216 11.50483 0.0000 2.100412 بازده دارایی ها

 GROW 0.012846 5.434716 0.0000 1.094298 رشد فروش

شده ضریب تعیین تعدیل  0.517143 

 F 5.502538 آماره 

 0.000000 سطح معناداری

 ( ( مشخص شده است، سطح معناداری متغیر مستقل قدرت بازار محصول شرکت )5همان گونه که در جدولMP )

درصد است که نشان می دهد بین قدرت بازار محصول و مدیریت سود شرکت های پذیرفته شده در  5پایین تر از خطای 

اوراق بهادار تهران رابطه وجود دارد. هم چنین، ضریب بتای به دست آمده برای متغیر مستقل قدرت بازار محصول بورس 

شرکت مثبت است که نشان می دهد با افزایش قدرت بازار محصول، مدیریت سود شرکت ها نیز افزایش پیدا کرده است 

 )تایید فرضیه اول پژوهش(.

 ای کنترلی نیز نشان می دهد که اندازه شرکت و اهرم مالی دارای رابطه معكوسی با نتایج به دست آمده برای متغیره

مدیریت سود شرکت ها می باشد و این در حالی است که رابطه بین ارزش بازار به دفتری، بازده دارایی ها و رشد فروش 

 با مدیریت سود شرکت ها در دوره بررسی مثبت و معنادار به دست آمده است.

 رگرسیونی دوممدل 

 آزمون های چاو و هاسمن

 :( آمده است۲زمون های چاو و هاسمن در جدول )نتایج حاصل از بررسی مدل با استفاده از آ
( نتایج آزمون چاو و هاسمن۲جدول )  

 نتیجه سطح معناداری درجه آزادی آماره آزمون آزمون

Fچاو ) لیمر(  ویی(پانلی )تابل 0.0000 (147,734) 4.687681   

 اثرات ثابت 0.0000 6 82.594395 هاسمن

 خودهمبستگی و ناهمسانی واریانس باقیمانده ها

 ( آمده است:9پاگان در جدول )-واتسون و بروش-خلاصه یافته های مربوط به آزمون های دوربین
پاگان-واتسون و بروش-( نتایج آزمون دوربین9جدول )  

 سطح معناداری آماره آزمون آزمون

ونواتس-دوربین  2.159417 - 

پاگان-بروش  8.430614 0.2082 

 تخمین مدل رگرسیونی

استفاده شده  Fداری مدل نیز از آماره برای بررسی خوبی مدل، معمولا از معیار ضریب تعیین تعدیل شده و برای بررسی معنی

پاگان( اجزای خطای مدل نیز سنجیده شده است. در نهایت، به -است. هم چنین، استقلال و ناهمسانی واریانس )آزمون بروش

( بهره گرفته شده است. VIFمنظور بررسی عدم وجود همخطی بین متغیرهای مستقل و کنترلی از آزمون تورم واریانس )
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باشد و بدین می 515/8ونی پژوهش نشان می دهد مقدار ضریب تعیین تعدیل شده برابر نتایج به دست آمده برای مدل رگرسی

و مقدار احتمال  471/5برابر  Fباشد که قدرت توضیح دهندگی و برازش مدل در سطح خوبی قرار دارد. مقدار آماره معنی می

شود. در داری مدل تایید میاست، لذا معنی 85/8باشد و از آن جایی که مقدار احتمال آن کمتر از می 888/8آن نیز برابر 

مورد قبول می باشد، در نتیجه عدم همخطی بین متغیرهای  18نهایت هم چنین، با توجه به اینكه مقدار تورم واریانس کمتر از 

 :تحقیق پذیرفته می شود. به این ترتیب داریم
( نتایج تخمین مدل رگرسیونی دوم0جدول )  

 
 تورم واریانس معناداری تی استودنت بتا نماد متغیر

 - C 0.204720 15.91090 0.0000 ضریب ثابت

 HHI 0.011419 4.427603 0.0000 1.151830 رقابت صنعت

 SIZE -0.958925 -10.80840 0.0000 1.188338 اندازه شرکت

 LEV -0.024484 -3.059278 0.0022 1.612994 اهرم مالی

یارزش بازار به دفتر  MB 0.329824 10.97126 0.0000 1.155566 

 ROA 0.146577 11.35676 0.0000 1.971795 بازده دارایی ها

 GROW 0.011384 4.762934 0.0000 1.118358 رشد فروش

شده ضریب تعیین تعدیل  0.515442 

 F 5.471504 آماره 

 0.000000 سطح معناداری

 ( مشخص شده است، سطح معناد0همان گونه که در جدول )اری متغیر مستقل رقابت صنعت شرکت(HHI پایین تر از )

درصد است که نشان می دهد بین رقابت صنعت و مدیریت سود شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار  5خطای 

-ت صنعت شرکت مثبت است که نشان میمستقل رقابریب بتای بدست آمده برای متغیرتهران رابطه وجود دارد. هم چنین، ض

 )تایید فرضیه دوم پژوهش(.ها نیزافزایش پیداکرده استرکتسود شرقابت صنعت، مدیریت دهد با افزایش

 ندازه شرکت و اهرم مالی دارای رابطه معكوسی با نتایج به دست آمده برای متغیرهای کنترلی نیز نشان می دهد که ا

مدیریت سود شرکت ها می باشد و این در حالی است که رابطه بین ارزش بازار به دفتری، بازده دارایی ها و رشد فروش با 

 مدیریت سود شرکت ها در دوره بررسی مثبت و معنادار به دست آمده است.

 مدل رگرسیونی سوم

 نآزمون های چاو و هاسم

 :( آمده است7نتایج حاصل از بررسی مدل با استفاده از آزمون های چاو و هاسمن در جدول )
( نتایج آزمون چاو و هاسمن7جدول )  

 نتیجه سطح معناداری درجه آزادی آماره آزمون آزمون

Fچاو ) لیمر(  ویی(پانلی )تابل 0.0000 (147,732) 4.633985   

ثابتاثرات  0.0000 8 79.758286 هاسمن  

 خودهمبستگی و ناهمسانی واریانس باقیمانده ها

 ( آمده است:18پاگان در جدول )-واتسون و بروش-خلاصه یافته های مربوط به آزمون های دوربین
پاگان-واتسون و بروش-( نتایج آزمون دوربین18جدول )  

 سطح معناداری آماره آزمون آزمون

ونواتس-دوربین  2.172773 - 

پاگان-بروش  10.85071 0.2103 
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 تخمین مدل رگرسیونی

استفاده شده  Fداری مدل نیز از آماره برای بررسی خوبی مدل، معمولا از معیار ضریب تعیین تعدیل شده و برای بررسی معنی

پاگان( اجزای خطای مدل نیز سنجیده شده است. در نهایت، به -است. هم چنین، استقلال و ناهمسانی واریانس )آزمون بروش

( بهره گرفته شده است. VIFمنظور بررسی عدم وجود همخطی بین متغیرهای مستقل و کنترلی از آزمون تورم واریانس )

باشد و بدین می 521/8نتایج به دست آمده برای مدل رگرسیونی پژوهش نشان می دهد مقدار ضریب تعیین تعدیل شده برابر 

و مقدار احتمال  523/5برابر  Fباشد که قدرت توضیح دهندگی و برازش مدل در سطح خوبی قرار دارد. مقدار آماره معنی می

شود. در داری مدل تایید میاست، لذا معنی 85/8باشد و از آن جایی که مقدار احتمال آن کمتر از می 888/8آن نیز برابر 

مورد قبول می باشد، در نتیجه عدم همخطی بین متغیرهای  18ا توجه به اینكه مقدار تورم واریانس کمتر از نهایت هم چنین، ب

 :تحقیق پذیرفته می شود. به این ترتیب داریم
( نتایج تخمین مدل رگرسیونی سوم11جدول )  

 
 تورم واریانس معناداری تی استودنت بتا نماد متغیر

 - C 0.203131 15.35770 0.0000 ضریب ثابت

 MP 0.127490 4.757080 0.0000 2.802143 قدرت بازار محصول

 INS -0.072276 -32.74255 0.0000 2.150412 سهامداران نهادی

قدرت بازار محصول*سهامداران 

 نهادی
MP*INS -0.051404 -6.908044 0.0000 3.549044 

 SIZE -0.869393 -9.397858 0.0000 1.314706 اندازه شرکت

 LEV -0.023371 -3.006987 0.0026 1.547964 اهرم مالی

 MB 0.324340 10.89633 0.0000 1.152769 ارزش بازار به دفتری

دارایی هابازده   ROA 0.168094 12.65414 0.0000 2.125396 

 GROW 0.010863 4.617532 0.0000 1.102412 رشد فروش

 0.521480 ضریب تعیین تعدیل شده

 F 5.523394 آماره 

 0.000000 سطح معناداری

 محصول*سهامداران قدرت بازار ( مشخص شده است، سطح معناداری متغیر تعدیل گر 11گونه که در جدول ) همان

درصد است که نشان می دهد قدرت بازار محصول دارای اثر معناداری  5( پایین تر از خطای MP*INSشرکت ) نهادی

بر رابطه بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران می باشد. هم چنین، 

شرکت منفی است که نشان می  قدرت بازار محصول*سهامداران نهادییل گر ضریب بتای به دست آمده برای متغیر تعد

 دهد این اثر معكوس است )تایید فرضیه سوم پژوهش(.

  نتایج به دست آمده برای متغیرهای کنترلی نیز نشان می دهد که اندازه شرکت و اهرم مالی دارای رابطه معكوسی با

است که رابطه بین ارزش بازار به دفتری، بازده دارایی ها و رشد فروش با مدیریت سود شرکت ها می باشد و این در حالی 

 مدیریت سود شرکت ها در دوره بررسی مثبت و معنادار به دست آمده است.

 مدل رگرسیونی چهارم

 آزمون های چاو و هاسمن

 :( آمده است12نتایج حاصل از بررسی مدل با استفاده از آزمون های چاو و هاسمن در جدول )
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( نتایج آزمون چاو و هاسمن12جدول )  

 نتیجه سطح معناداری درجه آزادی آماره آزمون آزمون

Fچاو ) لیمر(  ویی(پانلی )تابل 0.0000 (147,732) 4.606740   

 اثرات ثابت 0.0000 8 80.308959 هاسمن

 خودهمبستگی و ناهمسانی واریانس باقیمانده ها

 ( آمده است:13پاگان در جدول )-واتسون و بروش-دوربینخلاصه یافته های مربوط به آزمون های 
پاگان-واتسون و بروش-( نتایج آزمون دوربین13جدول )  

 سطح معناداری آماره آزمون آزمون

ونواتس-دوربین  2.156086 - 

پاگان-بروش  4.904276 0.7678 

 تخمین مدل رگرسیونی

استفاده شده  Fداری مدل نیز از آماره برای بررسی خوبی مدل، معمولا از معیار ضریب تعیین تعدیل شده و برای بررسی معنی

پاگان( اجزای خطای مدل نیز سنجیده شده است. در نهایت، به -است. هم چنین، استقلال و ناهمسانی واریانس )آزمون بروش

( بهره گرفته شده است. VIFهای مستقل و کنترلی از آزمون تورم واریانس )منظور بررسی عدم وجود همخطی بین متغیر

باشد و بدین می 524/8نتایج به دست آمده برای مدل رگرسیونی پژوهش نشان می دهد مقدار ضریب تعیین تعدیل شده برابر 

و مقدار احتمال  400/5برابر  Fباشد که قدرت توضیح دهندگی و برازش مدل در سطح خوبی قرار دارد. مقدار آماره معنی می

شود. در داری مدل تایید میاست، لذا معنی 85/8باشد و از آن جایی که مقدار احتمال آن کمتر از می 888/8آن نیز برابر 

مورد قبول می باشد، در نتیجه عدم همخطی بین متغیرهای  18نهایت هم چنین، با توجه به اینكه مقدار تورم واریانس کمتر از 

 قیق پذیرفته می شود. به این ترتیب داریم:تح
( نتایج تخمین مدل رگرسیونی چهارم14جدول )  

 
استودنتتی  بتا نماد متغیر  تورم واریانس معناداری 

 - C 0.189485 13.86061 0.0000 ضریب ثابت

 HHI 0.337405 50.16193 0.0000 2.548532 رقابت صنعت

 INS -0.307013 -6.045711 0.0000 1.912499 سهامداران نهادی

رقابت صنعت*سهامداران 

 نهادی
HHI*INS -0.081997 -1.153943 0.2485 3.132630 

شرکت اندازه  SIZE -0.778915 -8.234104 0.0000 1.362097 

 LEV -0.020658 -2.585980 0.0097 1.620311 اهرم مالی

 MB 0.329804 11.01392 0.0000 1.155948 ارزش بازار به دفتری

 ROA 0.151168 11.63429 0.0000 2.014868 بازده دارایی ها

 GROW 0.010297 4.315944 0.0000 1.123421 رشد فروش

 0.524718 ضریب تعیین تعدیل شده

 F 5.400836 آماره 

 0.000000 سطح معناداری

 رقابت صنعت*سهامداران نهادی( مشخص شده است، سطح معناداری متغیر تعدیل گر 14گونه که در جدول ) همان 

دارای اثر معناداری بر رابطه بین  رقابت صنعتدرصد است که نشان می دهد  5( بالاتر از خطای HHI*INSشرکت )
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حاکمیت شرکتی و مدیریت سود شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران نمی باشد )رد فرضیه چهارم 

 پژوهش(.

  نتایج به دست آمده برای متغیرهای کنترلی نیز نشان می دهد که اندازه شرکت و اهرم مالی دارای رابطه معكوسی با

رکت ها می باشد و این در حالی است که رابطه بین ارزش بازار به دفتری، بازده دارایی ها و رشد فروش با مدیریت سود ش

 مدیریت سود شرکت ها در دوره بررسی مثبت و معنادار به دست آمده است.

 نتیجه گیری

ه شده در بورس اوراق بهادار در فرضیه اول پژوهش به بررسی رابطه بین قدرت بازار محصول و مدیریت سود شرکت های پذیرفت

( مشخص شده است، سطح معناداری متغیر مستقل قدرت بازار ۲-4تهران پرداخته شد که همان گونه که در جدول )

درصد است که نشان می دهد بین قدرت بازار محصول و مدیریت سود شرکت های  5محصول شرکت پایین تر از خطای 

ران رابطه وجود دارد. هم چنین، ضریب بتای به دست آمده برای متغیر مستقل پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار ته

قدرت بازار محصول شرکت مثبت است که نشان می دهد با افزایش قدرت بازار محصول، مدیریت سود شرکت ها نیز 

که می تواند ادامه افزایش پیدا کرده است. در این ارتباط بایستی اشاره شود که فروش یك از مهم ترین متغیرهایی است 

فعالیت های شرکت را تضمین نماید. زمانی که شرکت ها با مشكلاتی همانند کاهش فروش مواجه می شوند یا هزینه های 

فروش آنها افزایش پیدا می کند، سودآوری کمتری داشته و در نتیجه نمی توانند به رقبای خود در بازار مقابله کنند. از 

ا که در نتیجه کاهش قدرت بازار محصول شرکت است، می تواند نقش مهمی در این رو، کاهش فروش شرکت ه

گزارشگری مالی شرکت ها داشته باشد و بنابراین، با افزایش قدرت بازار محصول، احتمالا مدیران تلاش می کنند برای 

ها سازگار با نتایج پژوهش های  بهبود اوضاع و ارایه سیگنال به بازار از فعالیت های دستكاری سود بهره گیرند. این یافته

 ( می باشد. 2828( و تانگ و چن )1372خواجوی و همكاران )

در فرضیه دوم پژوهش به بررسی رابطه بین رقابت صنعت و مدیریت سود شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار 

داری متغیر مستقل رقابت صنعت ( مشخص شده است، سطح معنا7-4تهران پرداخته شد که همان گونه که در جدول )

درصد است که نشان می دهد بین رقابت صنعت و مدیریت سود شرکت های پذیرفته شده در  5شرکت پایین تر از خطای 

بورس اوراق بهادار تهران رابطه وجود دارد. هم چنین، ضریب بتای به دست آمده برای متغیر مستقل رقابت صنعت شرکت 

با افزایش رقابت صنعت، مدیریت سود شرکت ها نیز افزایش پیدا کرده است. این یافته ها  مثبت است که نشان می دهد

نشان می دهد که افزایش فشارهای رقابتی می تواند در نهایت منجر به افزایش مدیریت سود شرکت ها شود. شرکت ها در 

رقبای بالقوه را مورد بررسی قرار دهند.  حین فعالیت هم بایستی فشارهای مربوط به رقبای فعلی و هم فشارهای مربوط به

زمانی که رقبا قدرت بالاتری داشته باشند یا رقیب جدیدی وارد بازار می شود، شرکت ها احتمالا با کاهش فروش مواجه 

ا می شوند و هر چه رقابت افزایش پیدا کند، احتمالا فعالیت های مربوط به دستكاری سود نیز افزایش می یابد. این یافته ه

 ( می باشد.2828سازگار با نتایج پژوهش تانگ و چن )

در فرضیه سوم پژوهش به بررسی اثر تعدیلی قدرت بازار محصول بر رابطه بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود شرکت های 

( مشخص شده است، سطح 12-4پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران پرداخته شد که همان گونه که در جدول )

درصد است که نشان می  5شرکت پایین تر از خطای  قدرت بازار محصول*سهامداران نهادیاداری متغیر تعدیل گر معن

دهد قدرت بازار محصول دارای اثر معناداری بر رابطه بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود شرکت های پذیرفته شده در 

قدرت بازار دست آمده برای متغیر تعدیل گر بورس اوراق بهادار تهران می باشد. هم چنین، ضریب بتای به 

شرکت منفی است که نشان می دهد این اثر معكوس است. در این ارتباط بایستی اشاره شود  محصول*سهامداران نهادی

که سهامداران نهادی از جمله سهامداران اصلی شرکت ها هستند که دارای قدرت نظارتی و کنترلی بالایی هستند. این 

مداران دسترسی اطلاعاتی و مالی بالاتری نسبت به سایرین دارند و در نتیجه می توانند در صورت لزوم به گروه از سها

اهداف شرکت برای دسترسی به کیفیت گزارشگری مالی بالاتر یا هزینه های پایین تر کمك زیادی نمایند. در اینجا نیز 
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ظارت بیشتر بر فعالیت های شرکت ها منجر به کاهش مدیریت یافته ها نشان می دهد که سهامداران نهادی می توانند با ن

سود شده و از سوی دیگر، قدرت رقابت بازار محصول که منجر به افزایش مدیریت سود می شود را تعدیل نمایند. این 

 ( می باشد.2828( و تانگ و چن )1377یافته ها سازگار با نتایج پژوهش های بداغی و همكاران )

پژوهش به بررسی اثر تعدیلی رقابت صنعت بر رابطه بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود شرکت های  در فرضیه چهارم

( مشخص شده است، سطح 15-4پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران پرداخته شد که همان گونه که در جدول )

رقابت درصد است که نشان می دهد  5شرکت بالاتر از خطای  رقابت صنعت*سهامداران نهادیمعناداری متغیر تعدیل گر 

دارای اثر معناداری بر رابطه بین حاکمیت شرکتی و مدیریت سود شرکت های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار  صنعت

تهران نمی باشد. این یافته ها برخلاف انتظارات می باشد. چراکه انتظار بر این بود که این اثر تعدیلی و منفی باشد و با 

ه قدرت نظارتی و کنترلی بالایی که سهامداران نهادی دارند، ارتباط مثبت بین رقابت صنعت و مدیریت سود شرکت توجه ب

ها کاهش پیدا کند. اما بایستی توجه شود که ساختارهای مالی و حسابداری در هر بورسی از جمله بورس اوراق بهادار 

نتیجه عوامل متعددی می تواند بر این موضوع اثرگذار باشد.  کشور با سایر بورس های کشورهای دیگر متفاوت است و در

 ( می باشد.2828این یافته ها مغایر با نتایج پژوهش تانگ و چن )
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