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 چکیده

توسعه اقتصادی باعث رشد و  زیرا همبرندسازی شهری برای توسعه سیاست گذاری و خط مشی شهرها عامل اساسی است؛ 

توسعه کارآفرینی، کسب و کار با  کند. از طرفیایی هویت شهر عمل میبه عنوان مجرایی برای شناس و هم ،شودشهرها می

ی شهروندان را بهبود بخشید و زمینه ایجاد هویت شهری را فراهم توان وضعیت زندگی و رفاه اجتماعی و اقتصادمیمحلی 

پردیس  جدید شهر بخشی هویت در شهری کارآفرینی و سازیبرند با درنظر گرفتن اهمیت موضوع این پژوهش به نقشآورد. 

عناداری با هویت بخشی برندسازی و کارآفرینی شهری در شهرهای جدید نقش مثبت و م پردازد. نتایج پژوهش نشان داد کهمی

هویت مسئولین شهری پردیس و شهروندان آن به سمت برندسازی و کارآفرینی شهری حرکت کنند، هر چه  شهری دارند.

باید در شهر جدید پردیس مهیا است و امر به طوری که پتانسیل این شهری بیشتر و بهتری در شهر جدید شکل خواهد گرفت

تجلی نوع فعالیت اقتصادی در . گذاران قرار گیردردیس با تمرکز بیشتر مورد توجه سیاستانداز شهر جدید پدر تدوین چشم

گیری حس مکان و هویت شهری تواند به شکلر و عناصر شهری، میشناسی شهر پردیس و برند سازی در سیمای شهریخت

تواند میاز جمله مواردی هستند که  و پارک علم و فناوری پردیس آرامش شهرآب و هوای مناسب،  شهر پردیس کمک نماید.

 .در زمینه برندسازی و کارآفرینی شهری به هویت شهری پردیس کمک کنند

 برندسازی، کارآفرینی شهری، هویت شهری، شهر جدید، پردیس های کلیدی:واژه
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 مقدمه 

 رقابتی مزیت و پایداری امروز رقابتی جهان در ماندگاری برای کشورها و شهرها که است جدید نسبتاً ایرشته شهری برندسازی

برندسازی شهری یک سیاست راهبردی است  .(2: 2333و همکاران، میباشند)خوارزمی فرآیند این از گیریبهره نیازمند خود،

ای و که سازمان، شهرها و مؤسسات به منظور ارتقاء موقعیت و جایگاه خودشان در نظام ارتباطات در سطوح ملی، منطقه

های های محلی، هویت تاریخی، فرهنگ شهری، ویژگیمفهوم برند شهری ترکیبی از نمادها و ارزش. کنندالمللی ایجاد میبین

ها و امکانات منطقه ای و حتی اشخاص برجسته لی، جذابیتلالمناهای تاریخی، مناسبات ملی و بینآثار و ب اجتماعی و قومی،

 یک از یادماندنی به تجربیات به منجر که است اثربخشی و شناختی احساسی، ارتباطات از غنی منبعی برند. آن شهر است

 و کسب اقامت، برای محلی عنوان به شهر جایگاه شهر، برای برند ایجاد شود. بامی تجاری نشان و نام یک یا و شهر یک مکان،

 به نسبت مردم درک تغییر مشخصاً شهری برند هدف (.braun& zenker, 2010)شودمی تقویت گردشگری یا مقصد و کار

وکار مردم آن کند و برای رونق کسببرند شهری به عنوان واحد بازاریابی شهر عمل می (.Dinnie, 2011: 56شهر است)

در واقع داشتن برند یعنی یک یا چند نشانه که به کمک آن ما بتوانیم نوعی معنا به مکان و موقعیت  .کندشهر فرصت ایجاد می

های در شود تا لایهشهر یک موجود زنده است و برندسازی شهری باعث می ر بدهیم، و هویت یا معنای شهر را ارتقاء دهیم؛شه

کند که شهر هم پیچیده اجتماعی، سیاسی و فرهنگی به هم گره خورده شود، و اگر این کار درست انجام پذیرد به ما کمک می

برندسازی شهری برای توسعه  ( معتقد است1222دکلاین) (.13: 2334)احمدی، زنیمهای مختلف به هم پیوند را در مقیاس

شود و از طرف میمشی در شهرها عامل اساسی است؛ زیرا از طرفی باعث رشد و توسعه اقتصادی شهرها گذاری و خطسیاست

ری، با اهداف تبلیغاتی و بازاریابی کند. اگر برندسازی نمادهای شهمیدیگر، به عنوان مجرایی برای شناسایی هویت شهر عمل 

ی هاعرصهمیمناسب، مجالی برای تجلی خود در عرصه شهرها داشته باشند، این نمادهای شهری، شرایط رشد و رقابت در تما

اعث افتخارآفرینی و افزایش غرور و هویت شهروندان خواهند هویت شهر را پیدا خواهند کرد و ب اقتصادی، فرهنگی و

 یک برندسازی کلان اهداف (1224ز)چسان و پارکرسون مطالعه براساس (.212-212: 2331رندی و همکاران، شد)محمدپورز

 گردد. طبق فراهم زندگی برای بهتری شرایط تا باشدمی شهر هایجذابیت ارتقای ازای بازدیدکنندگان در جریان افزایش شهر

 در هدف اولین که کندمی بیان (1221گردد. کاواراتزیس)می محقق اقتصادی زمینه در شهری نهایی برندسازی حد آنها نظر

 رقابتی دوی مزیت هر به دستیابی معنی به شهری برندسازی واقع است. در بخشیدرون گذاریسرمایه جذب شهری برندسازی

 اجتماعی، تقویت توسعه به دستیابی همچنین و گردشگری ،بخشی، کارآفرینی شهری درون گذاریسرمایه افزایش منظور به

  است. میناآرا و اجتماعی محرومیت از جلوگیری برای اجتماعی نیروهای همه فعالیت و خود شهر از شهروندان شناسایی و محلی

شود، زیرا توجه میی فراوانی وجود دارد که در بسیاری از موارد نادیده گرفته هاو پتانسیل هااز طرفی همواره در شهرها ظرفیت

بایست سازوکار آن توسط مدیریت شهری مینیاز به صرف وقت و تامل بسیاری دارد که  هاو پتانسیل هااین ظرفیتویژه به 

ی موجود در شهرها را شناسایی هاو پتانسیل هابایست ظرفیتمیبه عنوان نهاد مدیریت شهری  هاصورت پذیرد، شهرداری

بایست با استفاده از ایده و میرینان شهری قرارد دهند. کارافرینان نیز آن را در اختیار کارآف نموده و در کنار سایر منابع

ی شهری استفاده و در جهت پیشرفت هر چه بیشتر شهرها بکوشند و خود مولد های خود از تک تک فرصتهانوآوری

تواند به میامر (. این 2333، اجتماعی، فرهنگی، هنری و ... شهر باشند)معروفی و کرامتی، ی بیشتر اقتصادیهافرصت

هم با توجه به افزایش جمعیت، کاهش س در عصر کنونی گیری هویت شهری به خصوص در شهرهای جدید کمک نماید.شکل

دولت در اشتغال و افزایش سهم بخش خصوصی در اقتصاد کشورهای توسعه یافته، پدیده کارآفرینی به عنوان ابزاری در 

ظر گرفته شده است. امروزه بدون رشد و توسعه کارآفرینی در یک جامعه، امکان رشد راستای تحقق اقتصاد و جامعه پویا در ن

 ,.Sriram et alباشد)میی خروج شهر از رکود هایکی از راه، فرینیآارباشد و کمیآن جامعه امکان پذیر ن همه جانبه در

کیلومتری کلانشهر تهران اکنون در وضعیتی قرار  21شهر پردیس به عنوان یکی از شهرهای جدید ایران ودر فاصله ( . 2007

بینی دارد که به یک معضل بزرگ برای مسئولین و مردم تبدیل شده است. مسکن مهر و مشکلاتی که عمدتاً ناشی از عدم پیش

هر های آب، برق، فاضلاب و...( متناسب با جمعیت فعلی از جمله مسائلی است که گریبانگیر شهای شهری )شبکهزیرساخت
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هزار واحد مسکن  02از طرفی جمعیت این شهر روز به روز در حال افزایش است. حال اگر تحویل حدود  .پردیس شده است

نفر ساکن  3ترین حالت به ازای هر واحد، و...( در آینده نزدیک را مدنظر قرار گیرد و در خوشبینانه 0، 22مهر )شامل فازهای 

جمعیت کنونی شهر اضافه شود، به عددی نزدیک به جمعیت یک کلانشهر خواهیم رسید. در نظر گرفته شود و این عدد را به 

ای برای سرریز کردن جمعیت شهرهای بزرگ و کلانشهرها احداث شده، تا چند یعنی شهری که روزی با هدف ایجاد منطقه

ای نه چندان دور در زمینه سفرهای شود، و همین امر بزرگترین معضل را در آیندهسال آینده خود به یک کلانشهر تبدیل می

های لازم برای جابجایی و حمل و نقل مسافرین این شهرستان و توابع آن بین شهری شهرستان پردیس و تأمین زیرساخت

از این رو ضروری است شهر پردیس به عنوان نزدیکترین شهر جدید به تهران، برای رشد و توسعه پایدار و  ایجاد خواهد کرد. 

رکن اساسی و تاثیرگذار اشتغال و توسعه  ای هویت بخشی شهری، به سوی ایجاد بسترهای مناسب کارآفرینی به عنواندر راست

شود حرکت کند و هویت شهری را به میو جذب جمعیت از دیگر نقاط که منجر به نگهداشت جمعیت در شهر  پایدار

 شهروندان به ارمغان بیاورد.

 تحقیق مروری بر مبانی نظری و پیشینه 

  هویت شهریو  شهری برندسازی

 برند(. Rainisto, 2013برند سازی شهری، روشی برای افزایش جاذبه شهری و عامل اساسی شناخت و هویت شهری است)

 فضای و زندگی فضای آن، شهروندان و شهر یک خصوص در مخاطبان ذهنی و تصورات هااستنباط از پیچیده ترکیبی شهری

 راهبرد کنار بلندمدت در و جامع راهبرد یک "شهری برندسازی" دیگر عبارت است به آن گردشگری هایجذابیت و وکار کسب

 و پیوسته بهم هایفعالیت و فرایندها از راهبردها، یاهسلسل شامل خود که است شهر اقتصادی توسعه راهبرد و شهری توسعه

 هایتوانمندی افزایش و شهرها سایر میان در شهر میخوشنا و اعتبار ارتقای موجب نهایت در و گردیده تشکیل یکپارچه

هایی اشاره دارد که اهداف آن تبدیل یک برندینگ شهری به فعالیت (.2332شود)مظفری، می شهروندان زندگی بهبود و رقابتی

دانند؛ برندینگ مقصد میارتباطات  که ساخت برند مقصد را تنها در میبرخلاف درک عمو باشد.موقعیت مکانی به مقصد می

 اصطلاح باشد که بر تصویر برند مقصد تاثیرگذار است.شناسایی، سازماندهی و هماهنگی میان تمام متغیرهای موجود می

 سرمایه بازدیدکنندگان، گردشگران، جذب برای رقابت به که است شده آورده مکان بازاریابی با مترادف گاهی مکان، برندسازی

 ارائه شهری برند دیگر، (. عبارتavraham and ketter, 2008گردد)برمی شهرها داخلی منابع سایر و شهروندان گذاران،

 بتواند شهر که ای گونه به پردازدمی شهر فرد منحصربه یهاویژگی بر تأکید به که است؛ مکان مورد در ایبسته و تصویر دهنده

 (Dinnie, 2011: 57-58). است دار دنباله فرآیندی نیز شهری برندسازی بگیرد. فرآیند پیشی رقبا سایر از رقابت در

منظوره  چند شهرهای عنوان به این از پیش که شهرهایی باشد. آن موفقیت عوامل ترینمهم از تواندمی شهری برندسازی

 اقتضائات و نیازها و سو، یک از خود هایقابلیت و هاویژگی تناسب به باید که اندرسیده نتیجه این به اکنون اند،شدهمی شناخته

 تازهای هویت آینده، در شهرها به آگاهانه نمایند. برندسازی برندسازی مندنظام و آگاهانه ایگونه به دیگر، سوی از آینده جهان

لی برندسازی شهری موجب رونق اقتصادی و تغییرات اساسی در سبک زندگی ساکنان مح (.43: 2331بخشید)منوریان،  خواهد

 این نتیجه است. در گرفته شکل تصاویر درک و بازنمودها پایه بر شهری بازاریابی کندمی بیان بیلی(. Lee,2013:39شود)می
تحت  بازنمودها و تصاویر از ای مجموعه از متشکل خیالی شهر یک عنوان به کارآفرین شهر که رسیدند نتیجه این به تفکر،

برند شهری ابزاری موثر برای توسعه شهرها و در واقع وجه تمایز شهرهاست و موفقیت آن را  .شودمی گرفته نظر عنوان برند در

گذاری، رونق جذب و توسعه سرمایه بخشد و بر ارزش کارآفرینی و توسعه اجتماعی، فرهنگی، سیاسی و به تبع آنمیفزونی 

گیرد و امور کسب میسازی بیش از هر چیز در امتداد کارآفرینی مکان قرار گذارد. برندیثیر مأری، انتقال فناوری و ... تگردشگ

توان مهم ترین زمینه بازاریابی می راگیری کارآفرینی شهری وزه حکمرانی شهری قرار دارد. شکلو کار با رویکرد رقابتی در ح

ی محلی، روند بازاریابی مکان هاحکومت ی شهری وهامکان و برندسازی شهری قلمداد کرد. امروزه جهانی شدن و توسعه نظام

برای توسعه میبرند شهری، دارایی مه .(231: 2334محمدی و همکاران، )شیر و برند سازی شهری را تسریع بخشیده است

پایدار شهری و وجه تمایز بین شهرهاست. برندسازی شهر پدیده ای است که شهرها برای نیل به مزیت رقابتی پایدار در عرصه 
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های اخیر برند شهری در دهه .(112: 2331)بهاری و همکاران، ی شدن و بسترسازی برای کارآفرینی به آن نیاز دارندجهان

ای روی نقش شهرها به عنوان محرک نوآوری و رشد اقتصادی صورت گرفته و گرایش به پیگیری مطالعات گسترده

ها به عنوان شود. امروزه این فعالیتشهری فراوان دیده مینوسازی و تجدید حیات  برندینگ مجدد، های برندینگ،استراتژی

های شهری بلکه در تدوین جزء لاینفک مقوله مدیریت و توسعه شهری مدنظر بوده و نه تنها در تجهیز فیزیکی زیرساخت

با تبدیل  های محوری،این مفهوم با تاکید بر ارزش فرایندهای روانی و ایجاد تصویر و هویتی متمایز از شهر مورد عنایت هستند،

ی لالملشهر را به عنوان محصولی ماندگار در عرصه ملی و بین های شهری به هویتی برجسته و ملموس،تصاویر و جذابیت

 کارشناسان شهری در تعریف برند شهری به این مسئله اعتقاد دارند که مفهوم برند شهری از سوی دیگر کند.معرفی می

 آثار و بناهای تاریخی، های اجتماعی و قومی،ویژگی فرهنگ شهری، هویت تاریخی، های محلی،ترکیبی از نمادها و ارزش

ها تصویری از ای و حتی اشخاص برند شده است. مجموعه این آمیزهها و امکانات منطقهجذابیت ی،لالملمناسبات ملی و بین

شهرها رقابت کرده و نهایتا باعث حداکثرسازی منافع که از منظر درون مرزی و برون مرزی با دیگر  کنندارائه می شهر

پایین به  گذاری گویای تصویر واقعی شهر باشد تولید تصویر نباید به واسطه فرایند بالاشوند. برای این که برندروندی میشه

ت مختلف رویکرد اخذ نظرا های زیادی است،گذاری مستلزم مشارکت افراد و گروهفرایند خلق تصویر شهر در برند شکل گیرد.

 (. 12: 2332)ملازاده و افتخارنیاء باشدکارآمدی جهت ایجاد تصویر شهر می

 و هویت شهریکارآفرینی شهری 

بهبود سطح زندگی، تأمین خدمات  ،هامین نیازهای نوآورانه شهرداریأت که در راستای ایکارآفرینانه هاییآن دسته از فعالیت

امور شهری برای  های جدید کسب و کار و نوآوری درمورد نیاز، درآمدزایی و ایجاد اشتغال منجر به شناسایی و توسعه فرصت

ت خود اشتغالی و ایجاد مراکز رشد . تقویت کسب و کارهای خانگی، تقوینام دارندهای کارآفرینی گردد، فعالیتشهروندان می

تواند از نمادهای عینیت بخشی به میی به عنوان ساختاری برای حمایت از کسب و کارهای نوپا در عرصه زندگی شهری شهر

حوزه مطالعات شهری و کارآفرینی شهری، پدیده جدیدی در . (112:  2333کارآفرینی شهری باشد)غفاری گیلانده و افروز،

کنون نتوانسته ی فضایی در پدیده کارآفرینی، تاهاآن و نادیده گرفتن جنبه باشد که به دلیل میان رشته ای بودنمیکارآفرینی 

معتقد  ( با بیان این که تعریف متداولی از کارآفرینی شهری وجود ندارد1221است از تعریف واحدی برخوردار باشد. تامپسون)

ی دچار رکود اقتصادی، به کار برده به معنی کسب و کارهای کوچک یا ارائه دهنده خدمات در نواحی شهر، است کارآفرینی

ی جدید و با بسیج منابع، مبادرت های نو و خلاق و شناسایی فرصتهاکارآفرینی فرایندی است که فرد کارآفرین با ایده شود.می

کند که توام با پذیرش مخاطه و ریسک است و میی جدید و نوآور و رشد یابنده های نو، سازمانهابه ایجاد کسب و کار و شرکت

 (.Steven, 2005: 5شود)میمنجر به عرضه محصول یا خدمت تازه در جامعه 

ها و نهادهای کارآفرینی در مناطق شهری به عنوان یک رویکرد اساسی برای توسعه مشارکت بخش خصوصی، تعاونی

های مناسب این ای برای تقویت بخش خصوصی و تأمین زیرساختپایههای غیر دولتی( به شمار رفته و ویژه سازمان)بهمیمرد

سازی شروع شده و تا آموزی و توانمند، مهارتاشتغالهای از مرحله شناسایی زمینه کارآفرینی .بخش محسوب خواهد شد

بحران بیکاری و  ی مقابله باآفرینی شهری براکار (.2332)خانه کارآفرینی، ابدیرسیدن به مرحله پایدار و اشتغال مولد ادامه می

فزاینده ای بر  در مطالعات جغرافیای اقتصادی، به طور اکند و اخیرمین، بستر مناسبی برای شهروندان فراهم معضلات ناشی از آ

آفرینی شهری از جمله راهکارهایی کار (.Ács et al., 2008ست یابی به رشد اقتصادی تاکید شده است)شهرهای خلاق در د

است که با کاهش نرخ بیکاری و معضلات ناشی از آن، ایجاد درآمد پایدار، فراهم کردن زمینه استقلال شهروندان و...، شهرها را 

 برای گسترش آن و تواند راه رامیبه سمت خود کنترلی هدایت کرده است. همچنین شناسایی عوامل موثر بر کارآفرینی شهری 

 (.03: 2331به تبع آن هویت شهری و توسعه پایدار شهری فراهم کند)بابایی هزه جان و همکاران، 
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 (5: 1911)کنعانی، ثیر و دستاوردهای کارآفرینی در توسعه شهریأ: فرایند ت1شکل شماره

توسعه اجتماعی، نقش مدیریت شهری در بسترسازی برای کارآفرینی را باید در بطن رسالت مدیریت شهری در رشد و 

گذاری اقتصادی یا تراکم ی تنش آفرین برای سرمایههااقتصادی، و کالبدی شهر جست و جو کرد. شهرها به جای آنکه مکان

افراد بیکار با انبوه مشکلات اقتصادی، اجتماعی و زیست محیطی باشند باید به مراکز رشد و پویایی اقتصادی، اجتماعی در 

ی ارزنده در عرصه کارآفرینی و هاتوان در آفرینش فرصتمیشوند که از جمله نمودهای آن را  چارچوب توسعه ملی تبدیل

به ویژه در  . توسعه کارآفرینی و ترویج فرهنگ آن در کشور(1: 2332اشتغال زایی عنوان کرد)حسنی مقدم و همکاران، 

ه در ز طریق کارآفرینی به ویژر ایجاد اشتغال اشهرهای جدید، یک ضرورت اقتصادی، اجتماعی و سیاسی است. با توجه به آما

و ایفای نقش دولت به ویژه در بخش گردشگری، کسب و کار  توان با توسعه کارآفرینیمییین، کشورهایی با درآمد پا

محلی)صنایع کوچک( و ارائه خدمات مطلوب، وضعیت زندگی و رفاه اجتماعی شهروندان را بهبود بخشید و زمینه ایجاد هویت 

 شهری را فراهم آورد.

شود: سرمایه مالی، سرمایه اجتماعی، سرمایه هنری و سرمایه محیطی. سرمایه میکارآفرینی سبب ایجاد چهار نوع سرمایه 

دهد که دهد که نتیجه یک کسب و کار انتفاعی است. سرمایه اجتماعی منابع جامعه را نشان میمیمالی، ایجاد ثروت را نشان 

را پرنشاط  هاکه زندگی انسان دهد؛میتری را نشان ناملموس رینی اجتماعی است. سرمایه هنری، چیزهاینوعا نتیجه کارآف

کار دارد. توجه به این چهار نوع یز، با پایداری منابع طبیعی، سروکند. سرمایه محیطی نمیکند و احساس رضایت ایجاد می

شود، به مدیریت شهری راهکاری برای مبارزه با میشهروندان وارد سرمایه که به طور مستقیم به درون جامعه و بستر زندگی 

 (2303 دهد)مقیمی،میی شهری را هابسیاری از معضلات و ناکارایی

 هویت در شهرهای جدید

هویت شهر جزء درونی و باطنی شهر بوده و لذا بخش جدایی ناپذیر مفهوم شهر است. شاید این مفهوم در باطن شهر پنهان 

-مه افراد با هم و با محیط زندگیکند. در فضای بی هویت همیباشد، اما کاملاً محسوس بوده و در انسان انگیزه و نشاط ایجاد 

و مردم را نسبت به محیط سازد میل فکری افراد را جهت بخشیده و آن را شفاف شان بیگانه هستند. هویت است که تکام

ی هابسیاری از اندیشمندان یکی از بزرگترین دلایل عدم موفقیت شهرهای جدید را در زمینه .سازدمیگرم و امیدوار زندگی دل

تفاوتی را به دنبال لیت گریزی، دل زدگی و بیئو، بحران در هویت پیامدهای ناگواری مثل مسدانندمی هاهویتی آنمختلف، بی

 (.11: 2300، درخشه و جعفرپور)پذیردمیو این نوع بحران هم به صورت فردی و هم به صورت اجتماعی شکل  خواهد داشت

شوند که احساس میی شهری فاصله دارد و ساکنان آن به منزله میهمانانی تلقی هاهصیشهری که فاقد هویت باشد، از خص
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. شهرهای جدید باید توانایی (30: 2332)وارثی و همکاران، دهندمیخاصی نسبت به آن نداشته و تمایلی به حل مسائل نشان ن

مردم شهرهای جدید به لحاظ روانی نیاز دارند  .ترسیم هویت متمایز خود، از طریق طراحی عناصر فیزیکی شان را داشته باشند

فرهنگ و تاریخ، خاطره ساز،  آفرین، عناصر تداعی کنندهی غرورهاد، نمادها و شاخصکه شهرشان دارای سیمای منحصر به فر

ی هازمینه ساز اتفاقات و رویدادهای اجتماعی و همبستگیثر، ؤدارای کارکردهای اقتصادی و کارآفرینی مسرزنده و با نشاط، 

احساس اعتبار نموده، برای مکان زیست خود  اجتماعی باشند. در آن صورت است که از زندگی در این شهر لذت برده، در آن

: 2303نمایند)وراثی و همکاران، احترام قائل بوده، جهت بهبود فضای زندگی مشارکت کرده و تمایلی جهت ترک شهر نمی

ریزی شده و اجتماع در گذر زمان پیگیری هویت شهر و به تبع آن شهر جدید، در قالب تعامل مداوم محیط فرآیند شکل (.20

ی انجام شده حاکی از آن است که این فرآیند، علاوه بر اینکه با ابعادی نظیر خوانایی و هاو قابل شناسایی است. بررسی

، ثر است، با مدت زمان سکونتأتشخص، احساس تعلق و وابستگی، خاطره انگیزی و تعاملات اجتماعی مرتبط بوده و از آنها مت

)عزیزی و ارباب، نیز، به ویژه در ارتباط با شهرهای جدید، دارای ارتباط معنادار استمندی از سکونت و رضایت اشتغال، اصالت

2303 :41.) 

 معرفی محدوده پژوهش

 "آب انجیرک  "مازندران در محلی موسوم به  -محورتهران کنار در 2310/  21/  13 تاریخ درساخت شهر جدید پردیس 

در حال حاضر با توجه به آخرین  .ای بر خوردار استتهران از اهمیت ویژهی آن به شهر تصویب گردید که به دلیل نزدیک

 فاز آن مسکونی و سه فاز دیگر تحقیقاتی، 1فاز است که  22هکتار وسعت و شامل  3122این شهر دارای حدود مصوبات، 

 241 با سطح کمترین با 4 فاز در اراضی هکتار 330 با سطح بیشترین از فاز هر اراضی کل سطح و توریستی است. صنعتی

 کمترین و 1فاز  مسکونی سطوح در در هکتار نفر 30181 معادل خالص، تراکم بیشترین. است نوسان در 1 فاز در اراضی هکتار

شهر پردیس واقع در شهرستان  در طرح جامع این شهر پیشنهاد شده است. 1فاز  اراضی در هکتار در نفر 11181معادل  آن

 نفر 11133 ، ایران 2331سرشماری سال جمعیت این شهر براساس  .کیلومتری شرق پایتخت قراردارد20پردیس و در فاصله 

 .استنفر بوده 11٬312برابر با  2301جمعیت پردیس در سال . استبوده 

 
 : موقعیت شهر جدید پردیس1نقشه شماره 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%B1%D8%B4%D9%85%D8%A7%D8%B1%DB%8C_%D8%B9%D9%85%D9%88%D9%85%DB%8C_%D9%86%D9%81%D9%88%D8%B3_%D9%88_%D9%85%D8%B3%DA%A9%D9%86_%28%DB%B1%DB%B3%DB%B9%DB%B0%29
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 : نمایی از شهر جدید پردیس2شکل شماره 

 شناسی پژوهشروش

برای گردآوری اطلاعات از دو روش پیمایشی بوده است.  -نوع پژوهش با توجه به ماهیت کاربردی و براساس روش تحلیلی

. بدین صورت که برای مطالعه زمینه پروژه و گردآوری ه استهای میدانی استفاده شدای و بررسیعمده، مطالعات کتابخانه

از  پردیس جدید شهر بخشی هویت در شهری کارآفرینی و برندسازی نقش بررسیای و برای اطلاعاتی از مطالعات کتابخانه

نفر در این پیمایش شرکت کرده  302شهر و براساس فرمول کوکران  با توجه به جمعیت .گردیدپرسشنامه استاندارد استفاده 

قرار  31-33و  34-32آماری در سن بین اند. بیشتر افراد جامعه درصد زن بوده 4182درصد جامعه آماری مرد و  1183که اند 

  ون بهره گرفته شد.از رگرسیون و آزمون همبستگی پیرسبرای بررسی وضعیت ارتباط بین متغیرها . اند.داشته

 های پژوهشیافته

برای بررسی نقش برندسازی و کارآفرینی شهری در هویت بخش شهر جدید پردیس ابتدا سابقه و رضایت از سکونت نمونه 

سال و  4-1درصد از جمعیت نمونه آماری پژوهش بین  3084حدود  آماری در شهر جدید پردیس مورد بررسی قرار گرفت.

بیشترین نفرات نمونه  3شکل شماره طبق . انددرصد بالای ده سال در شهر پردیس سکونت داشته 084همچنین حدود 

درصد از  1181حدود  همچنین. کرده اندرا متوسط ارزیابی رضایت از سکونت در شهر پردیس سطح درصد(  1281آماری)حدود 

از  بوده اند از کلانشهر تهران به پردیس شهروندان شهر پردیس به خصوص آنهایی که دارای اتومبیل شخصی برای رفت و آمد

 سکونت در شهر پردیس راضی هستند.

 
 : درصد رضایت ساکنین شهر پردیس از سکونت در شهر9شکل شماره 

  هویت بخشی شهر جدید پردیس وسازی برندر روند گذار بدرونی و بیرونی تاثیرعوامل 
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آب و هوای مطبوع و  ،یستی و سیاحتی، موقعیت خاص طبیعی، ارتفاعاتتور -های گردشگری شهر جدید پردیس با قابلیت

تواند اوقات است که میوجود آوردهانداز زیبایی را بهفصل سال چشم های طبیعی، شیب و پوشش گیاهی مناسب در چهارجاذبه

تواند در زمینه برند گردشگری مورد توجه قرار میاین امر  .و مسافران ایجاد کند گردشگرانفراغتی سالم و به یادماندنی برای 

های بسیاری در راستای ریزیرنامههای گردشگری و توریستی در این محدوده، باعث شده است بهمچنین وجود قابلیت گیرد.

به گذاران بسیاری نیز به این منظور و سرمایه گیردایجاد یک شهر توریستی دارای قابلیت جذب سفر با هدف گردشگری صورت 

ترین های ییلاقی تهران از اصلیمراجعه کرده اند. نزدیک بودن به ارتفاعات، آب و هوای مناسب و نزدیکی به سکونتگاهشهر 

ها این پتانسل گذاری متعددی خواهد شد. براین اساس،های سرمایههای شهر جدید پردیس است که باعث ایجاد پتانسیلمزیت

گذاران قرار گیرد، به طوری که در اندازهای شهر جدید پردیس با تمرکز بیشتر مورد توجه سیاستباید در تدوین چشم

تواند بر هویت شهری پردیس می. همین امر به صورت متمرکز تعریف شود های توریستی و تفریحیهای جامع کاربریطرح

برداری از این آزادراه حلقه ارتباطی از شرق که با بهره، پردیس است -های پردیس آزادراه تهراناز دیگر ویژگیتاثیر گذار باشد. 

کیلومتر  21کیلومتر به  11تهران ازهای شمالی و شمال شرق تسهیل شده و فاصله شهر جدید پردیس با تهران به استان

بی نظیر برای سرمایه  یی دیگر، شهر جدید پردیس را به فرصتهابه همراه بسیاری ویژگی هاکاهش یافته است. این ویژگی

در زمینه جذب جمعیت از شرق تهران و شهرهای اطراف دارد. با میشهر جدید پردیس نقش مه .گذاری تبدیل کرده است

بافت صنعتی شرق تهران در محدوده اطراف شهر جدید پردیس، سکونت در شهر جدید پردیس برای شهروندان  توجه به تمرکز

همچنین نزدیکی به پایتخت باعث رشد درخواست سکونت در این شهر شده . حداقل در شرق تهران، مطلوبیت بسیاری دارد

نشینی، ایجاد مسکن مهر در این شهر به منظور هدایت جمعیت فعال، علاوه بر کمک به کاهش معضلات متعدد پایتخت است

. افزایش کمیت و کیفیت خدمات را به سوی شهر سوق داده استگذاران سرمایه است. همین را ایجاد کردهتقاضای زیادی 

ایش میزان درخواست سکونت در این شهر است. با افزایش خدمات گذاران، خود عاملی است که باعث افزشهری توسط سرمایه

  شده است.شهری قابل ارائه در این شهر، جمعیت فعال ساکن شهر جدید نیز بیشتر 
 ریزی اشتباه در گذشته بوده است اگرر چرهمعلول مدیریت و برنامهشهر پردیس اکنون در وضعیتی قرار دارد که از طرفی دیگر 

توان از کمبودهای اولیه مسکن مهر چشم پوشی نمود؛ مشکلاتی چشمگیر است، اما نمی در پردیس حجم کارهای صورت گرفته

های آب، برق، فاضلاب و...( متناسب با جمعیت فعلی در قیاس با های شهری )شبکهبینی زیرساختکه عمدتاً ناشی از عدم پیش

 شرهر و تروان برراین گفت بزرگتررین مشرکلی کره در آینرده نره چنردان دور میشاید بتوا .جمعیت اولیه شهر جدید پردیس

باشرد. بردیهی اسرت کره هردف از ایجراد شهری بینی کرد، مسئله حمل و نقل و سفرهای برونشهرستان پردیس تصور و پیش

 از زندگی امکانات از یبسیار کمبود دلیل بهباشد. شهرهای جدید، سرریز کردن جمعیت مازاد کلانشهرها و شهرهای بزرگ می

لازم هنروز هویرت شرهری پرردیس بره  هایفروشگاه و سوخت سیستم فاضلاب، آشامیدنی، آب دسترسی، هایراه کمبود قبیل

عرین  در نیسرتند سراکن خرود مسکونی واحد در هفته ایام اغلب در خانوارها برخی به طوریکه ،شکل واقعی شکل نگرفته است

 واحردهای و آن اطرراف هایفروشگاه و شهر ایمحله پارک است، مطلوب نسبتاً ناحیه این هوای و آب که تابستان ایام در حال

 ایرن در کامرل و رسرمی آمرار گرچه. نمایدمی جذب خود به را انبوهی جمعیت غیره، و پزشکان مطب و درمانگاه مانند خدماتی

 بره فصرل این در شهر در که را انبوهی جمعیت وجود هاشب در روشن و دایر ساختمانهای و ثبتی اسناد ولی ندارد وجود زمینه

 خرانوار افرراد را پرردیس جدیرد شهر فعلی ساکن و موجود جمعیت درصد 12 بر بالغ وجود این با .سازدمی نمایان برند،می سر

 برین مسرافربری هرایبوسمینی بویژه شهری بین ینقلیه وسایل. است تهران شهر آنان کار محل که دهندمی تشکیل شاغلانی

 شراغلان، را آنها اغلب که کنند؛می جابجا تهران و پردیس بین را نفر هزار 11 تا 12 بر بالغ روزانه پارس تهران راه سه و پردیس

همره ایرن . (2331 نگارنرده میدانی مطالعات) دارند رفت و آمد تهران به که دهندمی تشکیل پردیس ساکنان سایر و دانشجویان

 هویت بخشی شهر جدید پردیس تاثیرگذار باشند.توانند بر میعواملی که ذکر شده به علاوه فاکتورهای دیگر 
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 نقش برندسازی در هویت بخشی شهر جدید پردیس 

تواند تبدیل به برنرد شرهر پرردیس شرود کردام اسرت  میدر طی سوالی از شهروندان پرسیده شده است مهم ترین عواملی که 

تواند تبدیل بره میکه  نمونه آماری پژوهش همهم ترین مزیت شهر پردیس از نگادهد مینشان  4همان طوری که شکل شماره 

سرازی  شهرکپارک علم و فناوری پردیس، آب و هوای مناسب، نزدیک بودن به کلانشهر تهران،  این شهر شود عبارتند از: برند

شود را بره شهر پردیس  تواند تبدیل به برندمیعاملی که مهم ترین  4 شماره شکلآرامش شهر و ... است. خوب و محلات زیاد، 

 دهد.میدرصد نشان 

 

 
 شهرونداناز دیدگاه  پردیس برند شهری: 4شکل شماره 

 

های آن برخوردارند و از این جهت یکی از مهمترین شکلهای طبیعی از ارزشی دو چندان و جلوه هادر مبحث گردشگری جاذبه

کوهستانی و چشرم انردازهای زیبرا، و... همره و همره از جملره دهند. آب و هوای مطلوب، مناطقمیگردشگری طبیعی را شکل

کار مناسب کیلومتری به کلان شهر کشور و بازار  21شهر جدید پردیس به شمار می آیند. دسترسی مناسب  های طبیعیپدیده

و ... از جملره  هر پردیس، مسکن ارزان نسبت به تهران، منظر شهر مناسربشآرامش پارک علم و فناوری، دانشگاه،  در پایتخت،

یز رجمعیرت سررو  و روی هویت شهری آن تاثیر گرذار باشرند تبدیل به برند شهری پردیس شوندتوانند میعواملی هستند که 

ی مختلفی همراه خواهرد هاسوق دهد. بنابراین ورود جمعیت به شهر همراه با سرمایه گذاریشهر این پایتخت کشوررا به سوی 

نت در شهر ترغیب ساکن را برای ادامه سکو هروندانتواند نقایص شهری شهر جدید پردیس را رفع و انگیزه شمیبود که این امر 

 و جمعیت دیگر مناطق را به سوی خود بکشاند.

برندسازی شرهری و ایجراد هویرت شرهری  (معناداری بینSig=0.000دهد رابطه )نشان می 2ره همان طوری که جدول شما

هویرت شرهری مسئولین شهری پردیس به سمت برندسازی شهری حرکرت کننرد وجود دارد. یعنی هر چه شهر جدید پردیس 

دهد که ضریب همبستگی متغیرر نتایج حاصل از تحلیل رگرسیون نشان میبیشتر و بهتری در شهر جدید شکل خواهد گرفت. 

 که از طریق متغیررهویت شهری است، بنابراین نسبتی از واریانس متغیر  28132برابر با برندسازی شهری و ایجاد هویت شهری 

شرود و بررسی کنترل پردیس  بر هویت شهری شهر اگر تاثیر برندسازی شهری است. 102/2اندازه  هب شودمیتبیین  برندسازی

و داشتن برنامه اجرایی و عملیراتی  افزایشیک واحد به ازای  خواهد بود. یعنی،18131اندازه به شکل گیری هویت شهریمیزان 
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برندسازی شهری برر ایجراد بنابراین . خواهیم داشتهویت شهری پردیس  تغییر مثبت در 411/2اندازه به در زمینه برند سازی،

  .خواهد داشتهویت شهری پردیس تاثیر مثبت 

 

 از طریق تحلیل رگرسیون برندسازی بر هویت بخشی شهر جدید پردیس: تاثیر 1جدول شماره 

 

 

 

 

 

( بین دو متغییر برندسازی شهری و هویت بخشی شهر پردیس بیانگر این 1همچنین بررسی ضریب همبستگی پیرسون)جدول 

های هویت بخشی شهر جدید پردیس تاثیر گذار است. بنابراین بر شاخص 28132موضوع است که برندسازی شهری به میزان 

است. یعنی هر چه ضریب بدست  2-2گی پیرسون بین شدت همبستگی متوسط و جهت رابطه مثبت است. ضریب همبست

 آمده به سمت عدد یک سوق پیدا کند بیانگر رابطه و تاثیر گذاری دو متغییر روی هم است.

شهری و هویت بخشی شهر جدید  بررسی رابطه بین برندسازی: 2جدول شماره 

 با استفاده از ضریب همبستگی پیرسون پردیس

 

 Correlations متغیرها
برندسازی 

 شهری

هویت بخشی شهر 

 جدید پردیس

 Pearson برند سازی شهری

Correlation 

1 0.530 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 381 381 

هویت بخشی شهر 

 جدید پردیس

Pearson 

Correlation 

0.530 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 381 381 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-

tailed). 

 

 

  نقش کارآفرینی شهری در هویت بخشی شهر جدید پردیس

امروزه توانند به عنوان شاخص هویت بخش فضاهای شهرهای جدید مطرح شوند میی اقتصادی و کارآفرینی شهری هافعالیت

 کنندمیخاصی وجود دارد و به عنوان یکی از ارکان هویتی شهر خودنمایی  و یا شهرهای هاکه به طور ویژه در مکان هافعالیت

از آن  دهند زیاد هستند.میی اقتصادی که ریخت شهری را تحت تاثیر قرار هاو فعالیت هابرخی ویژگیزیاد هستند. همچنین 

ده اند. تجلی نوع فعالیت رو شهرهای جدید اغلب به منظور اسکان شاغلان طیف خاصی از جامعه مکان یابی و طراحی ش

ان و هویت شهری کمک نماید. به تواند به شکل گیری حس مکمیاقتصادی در ریخت شناسی، سیمای شهر و عناصر شهری، 

ی عینی این بخش از ابعاد هویت هامنطقه، صنایع دستی و گردشگری از نمونهمیه و بوی ویژهاعنوان مثال، تقویت فعالیت

 تواند مورد استفاده قرار گیرد.میید پردیس شهری است که در شهر جد

فرینی عمدتا آبت مستقیم دارد به همین دلیل کارفرینی با درصدجمعیت در مناطق مختلف نسآهای کارسطح فعالیتاز طرفی 

ی مخاطره پذیر است. یکی از مواردی که باعث هاگذاریفرینی متکی بر سرمایهآهای کارپدیده شهری است و همچنین فعالیت

نیز به  هاو پارکها که ایجاد این شرکتی علم و فناوری هستند هایا پارکهای رقابت پذیر شود ایجاد شرکتمیتوسعه شهری 

R R 

Square 

F Sig Constant B 1Beta 

28132 28102 2418302 28222 18131 28411 28132 



 حسابداری و مدیریت مطالعات صلنامهف
 195-122، صفحات 1931 تابستان (،1) 2، شماره 5دوره 

231 

 

را نسبت به  تواند سطح تعلق مکانی شهروندانمی هاو پارکها ایجاد این شرکت. فرینی در منطقه بستگی داردآسطح کار توسعه

ی رویکرد برای رشد اقتصادی و توسعهفرینی بهترین آالبته توسعه کار مکان بیفزاید و هویت شهری خاصی را شکل ببخشد.

 .در این زمینه است هاترین سیاستشهری نیست اما یکی از کم هزینه

پرارک تواند بر هویت شهری شهر جدید پردیس بیفزاید پارک علم و فناوری پردیس است. میکه  مییکی از موارد و عناصر مه 

تواند برر هویرت شرهری پرردیس بره میدر شهر جدید پردیس  و کارآفرینی شهریمیفناوری پردیس به عنوان یکی از مراکز عل

ترین پارک فناوری کشرور، برا مجروز شرورای ترین و بزرگپارک فناوری پردیس به عنوان مهمشهر فناورانه بیفزاید.  یکعنوان 

ها و مراکرز مهرم جمهوری و برا همکراری تعردادی از دانشرگاهدر زیرمجموعه نهاد ریاست 2304گسترش آموزش عالی در سال 

سازی دستاوردهای فناورانه و ایجاد بسرتر مناسرب بررای رشرد فنراوری و توسرعه برازار پژوهشی کشور در جهت تجاری -علمی

و فنراوری مریهای زیرمجموعره معاونرت علعنوان یکری از سرازماندانش بنیران تاسریس گردیرد و هرم اکنرون برههای شرکت

هرای فنراوری در کشرور و نظر به اهمیرت تاسریس ایرن مجموعره در الگوسرازی ایجراد پارک .کندفعالیت میجمهوری ریاست

جمهرور قررار گرفتره و معراون معاون اول محترم رییستاثیرگذاری ملی آن، ریاست هیات امنای پارک فناوری پردیس بر عهده 

باشرند. در و دانشرگاهی کشرور در آن عضرو میمیهای علیس جمهور، برخی از وزرا و معاونینشان و شخصیتئو فناوری رمیعل

ایجاد بریش میلیارد ریالی بخش خصوصی و  2122گذاری حال حاضر عملیات اجرایی پردیس نوآوری )فاز اول پارک( با سرمایه

شود با تکمیل فراز مزبرور، زمینره لازم بررای بینی میهزار متر مربع فضای تحقیقاتی و فناوری رو به اتمام است و پیش 212از 

بنیان عضو فراهم شود، ضمن اینکه عملیات اجرایری های دانشجذب و اشتغال بیش از پنج هزار نفر نیروی متخصص در شرکت

هرای دولرت و تعامرل هکتراری و برا حمایت 2222با افق توسعه « پروژه بزرگ ملی»یده است و این شروع گردنیز فاز دوم اخیرا

شهر جدید پرردیس  تواندمیی این پارک ها. فعالیتترین قطب فناوری منطقه تبدیل خواهد شدجدی مسوولین نظام، به بزرگ

 تبدیل کند. علم و فناوری هویتاولین شهر تخصصی کشور با را به عنوان 

 کارآفرینی شهری و هویت بخشی شهر جدید پردیس : بررسی رابطه بین ایجاد9جدول شماره 

 

 کارآفرینی شهری و هویت بخشی شهر جدید پردیس ایجادبررسی رابطه بین : 4جدول شماره 

 با استفاده از ضریب همبستگی پیرسون
 

 Correlations متغیرها
کارآفرینی  ایجاد

 شهری در شهر

هویت بخشی شهر جدید 

 پردیس

کارآفرینی  ایجاد

شهری در شهر جدید 

 پردیس

Pearson 

Correlation 

1 0.781 

Sig. (2-tailed)  .000 

N 381 381 

هویت بخشی شهر 

 جدید پردیس

Pearson 

Correlation 

0.781 1 

Sig. (2-tailed) .000  

N 381 381 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-

tailed). 

 

 R R متغیرها

Squar

e 

F Sig Constant B Beta 

ایجاد کارآفرینی شهری و رابطه بین 

 هویت بخشی شهر جدید پردیس

2810

2 
10482  3138232 28222 2831 28112 10282  
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شرهری و هویرت ایجراد کرارآفرینی بین متغیرر ( Sig=0.000)دهد رابطه معنادارینشان می 3همان طوری که جدول شماره 

ایجاد هویرت شرهری بیشتر باشد تاثیر آن روی کارآفرینی شهری در شهر پردیس وجود دارد. یعنی هر چه  پردیس شهر بخشی

نترایج حاصرل از تحلیرل رگرسریون . شکل خواهد گرفرت حس تعلق مکانی در شهر پردیس. در واقع خواهد بودبیشتر  پردیس

بنرابراین  .اسرت 28102برابر برا  با هویت بخشی شهر پردیس اد کارآفرینی شهریایجدهد که ضریب همبستگی متغیر نشان می

اگر اثر  است 104/2با اندازه  شودمیتبیین  کارآفرینی شهری که از طریق متغیرهویت شهری پردیس نسبتی از واریانس متغیر 

یرک بره ازای  . یعنری،اسرت 2831انردازه به رونق آنکنترل شود میزان متغیر هویت شهری پردیس بر کارآفرینی شهری متغیر 

 شرهر هویرت شرهریهای شاخصتغییر مثبت در  112/2اندازه به کارآفرینی شهری در پردیسدر میزان  یا بهبود افزایشواحد 

بررسی ضریب . داردشهر جدید پردیس هویت بخشی تاثیر مثبتی بر کارآفرینی شهری بنابراین  ایجاد خواهد شد. جدید پردیس

 همبستگی پیرسون نیز گویای این امر است.

 گیری نتیجهبحث و 

 بررای آن انگیرزی خراطره و توریسرت جرذب در آن عمده اهمیرت و جهانی مقیاس در است موضوعی عموما شهری برندسازی

 اقتصادی توسعه کردن دنبال منظور به توسعه حال در هایسیاست برای را مبنایی سو، یک از شهری برندسازی. است مسافران

 سرازی برند د.شومی برده بکار شهر هویت تعیین منظور به شهر ساکنان برای ایوسیله عنوان به حال، عین در و آوردمی فراهم

 یرک برآیند .باشد ثیرگذارأت هاآن روی تواندمی هم وباشد  شهر یک هویت و فرهنگ از متاثر تواندمی خود خودی به نیز شهری

هویرت شرهری بره  بهبرود بره منجرر طبعا شهری ویکپارچه سالم مدیریت البته و ساکنان همکاری با موفق و پایدار شهری برند

مطالعات میدانی حاصل از پژوهش نشان داد آب و هوای مناسب، نزدیک بودن به کلانشرهر  شود.میخصوص در شهرهای جدید 

توانند به عنوان برند شهر جدیرد پرردیس معرفری می آرامش شهر و ...تهران، پارک علم و فناوری پردیس، شهرک سازی خوب، 

های آب، بررق، های شرهری )شربکهبینی زیرساختکند عدم پیشمیاما مهم ترین عاملی که برند شهر پردیس را تهدید  شوند.

ترا  شهری است که هویت شهری پردیس رافاضلاب و...( متناسب با جمعیت فعلی پردیس و مسئله حمل و نقل و سفرهای برون

ایجاد مردیریت یکپارچره شرهری بررای حرل  حدودی دچار مشکل کرده است. مهم ترین راهکار برای برون رفت از این وضعیت

 تواند باشد.میو توسعه خطوط حمل و نقلی ریلی  ها مشکل زیرساخت

در بهبود هویت شهری  دیسات کارآفرینانه در شهر جدید پراز طرف دیگر نتایج حاکی از آن است که توسعه کارآفرینی و اقدام 

لذا مدیریت شهری پردیس باید راهکارهای حمایت از کارآفرینی شرهری را در سررلوحه کراری خرود قررارداده و  ثر است.ؤآن م

تواند برر میکه در این زمینه میاز جمله موارد و عناصر مه اقدامات عملیاتی متناسب با ظرفیت شهر جدید پردیس تعریف کند.

جدید پردیس بیفزاید پارک علم و فناوری پردیس است. پرارک فنراوری پرردیس بره عنروان یکری از مراکرز  هویت شهری شهر

چررا کره  تواند بر هویت شهری پردیس به عنوان یک شهر فناورانه بیفزایرد.میدر شهر جدید پردیس  و کارآفرینی شهریمیعل

در پارک علرم و فنراوری بنیان عضو های دانشزمینه لازم برای جذب و اشتغال بیش از پنج هزار نفر نیروی متخصص در شرکت

 شده است.فراهم پردیس 
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