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 چکیده

 کدام هر انحصاری فروش و جانبه چند فروش. باشد می تامین زنجیره مدیریت از ای مجموعه زیر محصولات، فروش و توزیع

 در فروشان خرده یا فروش بازارهای و تولیدکنندگان اکثر میان در که باشند می محصولات فروش و توزیع در استراتژی یک

 جانبه فروش چند مدل مطلوب یک پژوهش، این در بهینه توزیع های کانال یافتن جهت در حال شود می دیده مختلف شرایط

 خرده دو کننده، تولید دو از متشکل تامین زنجیره سیستم یک. است شده ارائه تامین با استفاده از نظریه بازی های زنجیره در

 بوده فروش بازارهای از یکی مالک کنندگان تولید از یکی شود، می فرض .شود می گرفته نظر در تولیدی، محصول یک و فروش

 این در دهد. ارائه محصول  فروش خرده دو هر به باید کنندگان تولید از یکی احتم همچنین و است مستقل دوم فروش بازار و

 و مدل حل برای .است گرفته قرار انحصاری فروش مقابل در جانبه چند فروش شرایط در نظر مورد تامین زنجیره صورت

 شده استفاده ای مرحله سه یافته بسط بازی یک از محصول توزیع مختلف های مشی خط در بهینه، استراتژی انتخاب همچنین

 .است

 

 زنجیره تامین، خرده فروشی، توزیع کنندگان، نظریه بازی، تولیدکنندگانهای كلیدی: واژه
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 مقدمه.7

در  الکترونیک در دنیا مطرح است. وکارسازی کسبیکی از مبانی زیرساختی پیاده عنوانبهین تأمامروزه مدیریت زنجیره 

خواست  .قراردادحاضر باید محصولات متنوع را با توجه به درخواست مشتری در دسترس وی  های جهانی موجود در عصررقابت

ها یجه شرکتدرنتوجود نداشته است،  قبلاً ی سریع موجب افزایش فشارهایی شده است کهرسانخدمتمشتری بر کیفیت بالا و 

 [1]تمامی کارها برآیند یی از عهدهتنهابهتوانند بیش از این نمی

 یک کدام هر انحصاری فروش و جانبه چند فروش باشد. می تامین زنجیره مدیریت از ای مجموعه زیر محصولات، فروش و توزیع

 شرایط در فروشان خرده یا فروش بازارهای و تولیدکنندگان اکثر میان در که باشند می محصولات فروش و توزیع در استراتژی

 داشته شده تعریف توزیع استراتژی یک مشتری بر متمرکز تجارت یک در شرکت یک که است مهم  [2] شود می دیده مختلف

 مداخله یک باشد. می آن موقعیت و توزیع های کانال قبیل از مختلفی عناصر تاثیر تحت خاص طور به توزیع استراتژی یک باشد.

 نقل و حمل یا و نباشد فراوان عرضه منابع که جاهایی در خصوص به دهد کاهش را توزیع هزینه تواند می توزیع های کانال در

 [3].باشد گران و مشکل

 یک کنندگان تولید این دوی هر .شود می گرفته نظر در فروشی خرده بازار دو و کننده تولید دو با تامین زنجیره یک سیستم

 یکی مالک کنندگان تولید از یکی فقط شود می فرض .است رقیب تولیدی محصول با جایگزینی قابل که کنند می تولید محصول

 فروش خرده دو هر به باید کنندگان تولید از یکی حتمی همچنین و است مستقل دوم فروش بازار و بوده فروش بازارهای از

 محصولات فروش در کنندگان تولید از یک هر فروش، بازار و کننده تولید های موقعیت از نظر صرف با [4].دهد ارائه محصول

 دو هر محصول فروش قصد فروشان خرده از یکی حداقل آن در که است شرایطی جانبه چند فروش .است آزاد بازار دو هر به خود

 می مسئله این بررسی پژوهش اصلی هدف .دارد قرار انحصاری فروش مقابل در دقیقا شرایط این .باشد داشته را کننده تولید

 جانبه چند فروش به تصمیم .کند انتخاب خود، رقیب شرایط به توجه با را جانبه چند فروش زمانی چه در تولیدکننده که باشد،

 فروشان خرده هم و کنندگان تولید هم یعنی اجزاء، همه آن در که نبوده کننده تولید سوی از طرفه یک تصمیمات از ناشی تنها

 قوانین و بازیکنان اهداف به توجه با مدل یک ها بازی تئوری از استفاده با توان می .هستند خود سود شدن حداکثر دنبال به

 .پرداخت بهینه شرایط آوردن بدست و مدل حل به سپس و آورد وجود به بازار بر حاکم

 .مروری بر ادبیات 2

 فروش چند جانبه-2-7

شود، که در آن تعداد فروشندگان )خریداران( بیش از است و به وضعیتی گفته می ساختار بازارای از گونه چند جانبه فروش

همچنین تعداد آنها آنقدر زیاد نباشد که رفتار هر یک در مورد تعیین قیمت و مقدار، بر سود دیگران تأثیرگذار واحد باشد و 

در بازار انحصار چندتایی، تعداد فروشندگان محدود است، معمولاً کالاهای )خدمات( تولیدی همگن نیستند و در نتیجه   .نباشد

و خروج از آن آزاد نیست و همچنین معمولاً اطلاعات خریداران با فروشندگان یکسان  ورود به بازاروجود دارد،  تبلیغاتبحث 

 مدیریت از ای مجموعه زیر محصولات، فروش و توزیع  [5]نیست و در بیشتر مواقع اطلاعات خریداران از فروشندگان کمتر است

 که باشند می محصولات فروش و توزیع در استراتژی یک کدام هر انحصاری فروش و جانبه چند فروش .باشد می تامین زنجیره

 یک در شرکت یک که است .شود می دیده مختلف شرایط در فروشان خرده یا فروش بازارهای و تولیدکنندگان اکثر میان در

 را توزیع هزینه می توزیع های کانال در مداخله یک .باشد داشته شده تعریف توزیع استراتژی یک مشتری بر متمرکز تجارت

 [4].باشد گران و مشکل نقل و حمل یا و نباشد فراوان عرضه منابع که جاهایی در خصوص به دهد کاهش

 تأمینزنجیره -2-2

 و نهایی محصول به هاآن تبدیل اولیه، مواد آوردن به دست برای که باشدمی اجزا و فرآیندها از ایمجموعه شامل 1تأمین زنجیره 

 تولیدکنندگان، کنندگان،عبارتنداز: تأمین اجزا این کنند.می مشارکت باهم نهایی مشتری به این محصولات رساندن درنهایت

                                                           
1  - Supply chain 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%A7%D8%AE%D8%AA%D8%A7%D8%B1_%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B3%D8%A7%D8%AE%D8%AA%D8%A7%D8%B1_%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%A8%D9%84%DB%8C%D8%BA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%A8%D9%84%DB%8C%D8%BA
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D8%A7%D9%86%D8%B9_%D9%88%D8%B1%D9%88%D8%AF_%D8%A8%D9%87_%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%88%D8%A7%D9%86%D8%B9_%D9%88%D8%B1%D9%88%D8%AF_%D8%A8%D9%87_%D8%A8%D8%A7%D8%B2%D8%A7%D8%B1
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ارائه  تأمینو تعاریف متفاوتی را از زنجیره  هانگرشو نویسندگان مختلف،  محققان .مشتریان و فروشانخرده فروشان،عمده

چنین نگرشی تنها بر عملیات خرید رده  کهاند نده محدود کردهرا در روابط میان خریدار و فروش تأمیناند. برخی زنجیره کرده

 تأمینهای داده و آن را شامل تمام سرچشمه تریوسیعدید  تأمیندیگری به زنجیره  گروهاول در یک سازمان تمرکز دارد. 

...خواهد سوم، دومرده اول،  کنندگانتأمینشامل تمام  تأمین زنجیرهتعریف،  این بادانند. سازمان می برای( تأمین هایپایگاه)

 است« پورتر» زنجیره ارزش نگرشسوم،  دیدخواهد پرداخت.  تأمینبه تحلیل شبکه  تنها، تأمینبه زنجیره  نگرشی چنینبود. 

نگرش  اببرای ارائه یک محصول یا خدمت به مشتری نهایی است.  موردنیاز هایفعالیت شامل تمام تأمینکه در آن زنجیره 

با این  درواقعشود. می بخشی از جریان کالا و خدمات به زنجیره اضافه عنوانبهساخت و توزیع  توابع، تأمینمذکور به زنجیره 

 [12].باشندمی 3و توزیع 2تولید ،1تدارک؛ هاو توزیع است. این حوزه تولیدسه حوزه تدارک،  شامل تأمین زنجیرهدید، 

 تعاریفحال با توجه به مطالب فوق،  و روابط آن اطلاعاتیو فرآیند جریانات فیزیکی،  تأمیندهنده زنجیره های تشکیلحوزه 

 مشتمل«: تأمینزنجیره »از:  اندعبارتداد،  ارائه« تأمینمدیریت زنجیره » و« تأمینزنجیره » ازتوان مختصر و جامعی که می

کننده نهایی و نیز مصرف تحویل به تا)استخراج(  خاممرتبط با جریان و تبدیل کالاها از مرحله ماده  هایفعالیت شود بر تماممی

 .هاآنمرتبط با  اطلاعاتی هایجریان

 هاآناطلاعاتی مرتبط با  هایجریانو نیز  تأمینزنجیره  هایفعالیتسازی شود بر یکپارچهمی مشتمل«: تأمینمدیریت زنجیره » 

 ما به بررسی یک سازمان اگربنابراین،  ؛و مستدام اتکاقابل دستیابی به مزیت رقابتی برایاز طریق بهبود در روابط زنجیره، 

توزیع را در آن بگنجانیم.  هایکانالو  کنندگانتأمینهردو شبکه  بایدمند باشیم، علاقه در چارچوب این تعاریف فردمنحصربه

تولید،  بندیزمانیابی و تدارکات، منبعهای اطلاعات، مدیریت سیستم موضوعاتدر فوق،  تأمینزنجیره  برای شدهارائه تعریف

 [7].گیردمشتری را در برمی و خدمت به انبارداری، مدیریت موجودی، هاسفارش پردازش

 انواع زنجیره تأمین-2-2-7

 مزنجیره تأمین مستقی-2-2-7-7

نماینده نگاه سنتی در مدیریت زنجیره تأمین است. زنجیره مستقیم به مراحلی اشاره  درواقع 4زنجیره مستقیم یا شبکه توزیع 

های زنجیره بنابراین بر هزینه ؛کندتا مقصد مشتری نهایی را در زنجیره تأمین طی می کنندهتأمیندارد که محصول از مبدأ 

 [1].شودمندی مشتریان تأثیر مستقیم داشته و رانه کلیدی در سودآوری کلی زنجیره محسوب میتأمین و رضایت

 زنجیره تأمین معکوس-2-2-7-2

یل متعددی مانند باشد. دلامی 6نماینده نگاه نوین به زنجیره تأمین در قالب مدیریت زنجیره تأمین سبز 5زنجیره تأمین معکوس 

، کمبود انرژی، کاهش منابع طبیعی و همچنین مسائلی مانند استفاده مجدد از محیطیزیستهای توسعه پایدار، نگرانی

های بازگشت محصولات مرجوعی و بهبود آوازه شرکت موجب افزایش توجه به مدیریت زنجیره محصولات معیوب، کاهش هزینه

 [10].معکوس گردیده است

تأمین معکوس به مراحلی اشاره دارد که محصول برگشتی از مشتری نهایی تا مرحله بازگشت مجدد به بازار یا حذف از زنجیره  

کند. مشتری به دلایلی مانند پایان عمر محصول، خرابی محصول، از رده خارج شدن محصول و یا ملاحظات زنجیره را طی می

، مونتاژ، بازگردانی، بازیافت و آوریجمعو محصول یا بخشی از آن با طی مراحلی مانند  گرداندبرمی، محصول را محیطیزیست

 [9].شودحذف دوباره به زنجیره بازگردانده شده و یا از زنجیره خارج می

                                                           
1  -  Procurement 

2  -  Producion 

3  -  Distribution 

4  -  distribution network 

5  -  reverse supply chain 

6  -  Green Supply Chain Management 

http://www.behinegi.com/
http://www.behinegi.com/
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محصولات مرجوعی، انتقال  بندیدستهو  سازیمرتب، آوریجمعمعکوس شامل  هایزنجیرهفرایندهای موجود در  عمدتاً 

لات مرجوعی به تسهیلات بازگردانی و بازیافت، انتقال محصولات قابل بازگردانی به تسهیلات تعمیر یا تولید مجدد و محصو

اصل کاهش، جایگزینی، استفاده  4زنجیره معکوس با  طورکلیبهشود. حذف محصولات مرجوعی غیرقابل تعمیر می درنهایت

 [7].مجدد و بازیافت سروکار دارد

 حلقه بسته تأمینره زنجی-2-2-7-9

شود. لجستیک معکوس ارتباط بین بازار محصولات جدید و بازار و حلقه باز تفکیک می 1زنجیره معکوس به دو نوع حلقه بسته 

این دو بازار بر هم منطبق شوند، شبکه حلقه بسته و در غیر این صورت حلقه باز  کهدرصورتیکند. محصولات مرجوعی برقرار می

لجستیک مستقیم و معکوس یکپارچه شوند، تحت عنوان لجستیک حلقه بسته  کهدرصورتی ترسادهشود. به عبارت نامیده می

 :گردندمیبرنمونه، محصولات مرجوعی از دو مسیر به زنجیره مستقیم  عنوانبه. شودخوانده می

 .گردندبرمیمحصول جدید  عنوانبهبازیابی شوند،  کهدرصورتی -3

 [8].شوندمیماده اولیه برگشته و یا بازیافت  عنوانبهبازیابی نشوند، اجزا سالم آن  کهدرصورتی -2

 نظریه بازی-2-9

نظریه  پردازد.میمنطقی و هوشمند  موجودتهمکاری یا رقابت  هایروشبه تحلیل  های ریاضیمدلبا استفاده از  بازینظریه  

روابط ، علوم سیاسی، مهندسی، شناسیزیست، اقتصاددر  ویژهبهو  علوم اجتماعیاست که در  ریاضیات کاربردی از ایشاخه بازی،

 را رفتار ریاضیات، وسیلهبهدر تلاش است تا  بازینظریه  .گیردقرار می فادهمورداست پوکرو  فلسفه، بازاریابی، علوم رایانه، المللبین

باشد، برآورد موفقیتِ فرد در انتخاب کردن، وابسته به انتخاب دیگران می هاآنبازی که در  یک در یا راهبردی شرایطِ در

 [2].کند

این موقعیت،  .کند سازیمدل را( منافع تضارب) استراتژیک موقعیت یک بر حاکم ریاضی رفتار تا کندمی تلاش بازینظریه  

کنند. هدفِ نهاییِ این دانش، یافتنِ آید که موفقیتِ یک فرد وابسته به راه بردهایی است که دیگران انتخاب میزمانی پدید می

، کنندهشرکتبود که در آن سود )زیان( یک  صفر-بازی مجموعمعادل با  بازیدر ابتدا نظریه  .بهینه برای بازیکنان است راهبرد

 آنکه بازیکن دیگری  آورندمیچیزی را به دست  هابازیکنو  باشدمی کنندگانشرکتسودهای( سایر )های دقیقاً متعادل با زیان

 هارایانه، حیوانات و هاانسان برای علومی که به تحلیل رفتار منطقی متقابل واژه مادریک  بازیامروزه نظریه  .باشد دادهازدست را

 [3]باشدمی پردازند،می

 كاربرد نظریه بازی-2-9-7

در محیط رقابتی به  گیرندگانتصمیمنحوه تعامل  ازجمله. دارد کاربرد موضوعات از ایگسترده طیفنظریه بازی در مطالعه  

ها در بیشتر ساختار اصلی نظریه بازی درواقعباشد. سایر عوامل می شدهکسبشکلی که نتایج تصمیم هر عامل مؤثر بر نتایج 

های این ماتریس نتایج که در آرایه اندقرارگرفتهها ای از گزینهاست که در هر بعد مجموعه چندبعدیشامل ماتریسی  هاتحلیل

این  کارگیریبهترین شرایط ز اصلیهای مورد انتظار است. یکی اهای مختلف از گزینهترکیب درازایبرای عوامل  شدهکسب

به هر دلیل  شرطپیشاین  کهدرصورتیهای رقابتی، وفاداری عوامل متعامل در رعایت منطق بازی است. نظریه در تحلیل محیط

رعایت نگردد، یا بایستی در انتظار نوزایی ساختار جدید دیگری از منطق تحلیلی بازیگران متعامل بود و یا به دلیل عدم 

های های تحلیل در یک چنین محیطبه سراغ سایر روش گیرندهتصمیمهای مورد انتظار سیستم نتایج بازی و یا گزینه بینیشپی

بیشتر باشد، عدم قطعیت در این تکنیک  هاآنها و نتایج حاصل از انتخاب گزینه بینیپیشگیری رفت. هر چه قدر توان تصمیم

های وجود ندارد به بازی هاآنیابد. نوعی از بازی نیز وجود دارد که به دلیل اینکه امکان برآورد احتمال وقوع نتایج در کاهش می

 [2].ابهام شهرت دارند

 

                                                           
1  - closed loop supply chain 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%AF%D9%84_%28%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%B6%DB%8C%29
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%B6%DB%8C%D8%A7%D8%AA_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%AF%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%DB%8C%D8%A7%D8%B6%DB%8C%D8%A7%D8%AA_%DA%A9%D8%A7%D8%B1%D8%A8%D8%B1%D8%AF%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85_%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85_%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%85_%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%85_%D8%A7%D9%82%D8%AA%D8%B5%D8%A7%D8%AF
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B2%DB%8C%D8%B3%D8%AA%E2%80%8C%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%87%D9%86%D8%AF%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D9%87%D9%86%D8%AF%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85_%D8%B3%DB%8C%D8%A7%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85_%D8%B3%DB%8C%D8%A7%D8%B3%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D9%88%D8%A7%D8%A8%D8%B7_%D8%A8%DB%8C%D9%86%E2%80%8C%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D9%88%D8%A7%D8%A8%D8%B7_%D8%A8%DB%8C%D9%86%E2%80%8C%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D9%88%D8%A7%D8%A8%D8%B7_%D8%A8%DB%8C%D9%86%E2%80%8C%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D9%88%D8%A7%D8%A8%D8%B7_%D8%A8%DB%8C%D9%86%E2%80%8C%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D9%88%D8%A7%D8%A8%D8%B7_%D8%A8%DB%8C%D9%86%E2%80%8C%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B1%D9%88%D8%A7%D8%A8%D8%B7_%D8%A8%DB%8C%D9%86%E2%80%8C%D8%A7%D9%84%D9%85%D9%84%D9%84
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85_%D8%B1%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%86%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85_%D8%B1%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%86%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85_%D8%B1%D8%A7%DB%8C%D8%A7%D9%86%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%84%D8%B3%D9%81%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%81%D9%84%D8%B3%D9%81%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%D9%88%DA%A9%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%BE%D9%88%DA%A9%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D9%85%D9%88%D8%B9-%D8%B5%D9%81%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%DA%98%D9%87_%D9%85%D8%A7%D8%AF%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%88%D8%A7%DA%98%D9%87_%D9%85%D8%A7%D8%AF%D8%B1
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 انواع بازی-2-9-2

بینی را توصیف و پیش بازار بورس سهامگرفته تا بازی در  دوز از بازی نوع هرتواند روند و نتیجه الاصول مینظریه بازی علی 

 .کند

. اگر کمی دقت کنید است آمدهشوند، در زیر بندی میها طبقهف بر اساس آنهای مختلهایی که بازیتعدادی از ویژگی 

ها مواجه ها و رویدادهای مختلفی را که در پیرامون خود با آنهای مختلف و یا حتی پدیدهتوانید خودتان بازیمی پسازاین

 .بندی کنیدشوید به همین ترتیب تقسیممی

 نامتقارن –متقارن -2-9-2-7

دیگری در بازی  راهبردهایبرد تنها به این وابسته است که چه  راهیکای است که نتیجه و سود حاصل از بازی متقارن بازی 

اگر مشخصات بازیکنان  دیگرعبارتبهمستقل است.  است گرفتهپیشرا در  راهبردکدام بازیکن این  کهاینشود؛ و از  گرفتهپیش

هایی های نامتقارن اغلب بازیراه بردها بتواند تغییر کند، این بازی متقارن است. بازی کارگیریبهبدون تغییر در سود حاصل از 

یکسانی برای بازیکنان  راهبردهایبرای بازیکنان در بازی وجود ندارد. البته ممکن است  یکسانی راهبردهای هستند که مجموعه

 [1]موجود باشد ولی آن بازی نامتقارن باشد

 صفر نا مجموع –مجموع صفر -2-9-2-2

کند. در این پیدا نمیماند و کاهش یا افزایش هایی هستند که ارزش بازی در طی بازی ثابت میبازی مجموع صفرهای بازی 

باخت مانند دوز -تر یک بازی مجموع صفر یک بازی بردبازیکن دیگر همراه است. به عبارت ساده بازیانها، سود یک بازیکن بازی

راهبردهایی موجود است که برای همه  مجموع ناصفر هایدربازیاما  ؛است و به ازای هر برنده همواره یک بازنده وجود دارد

 [5].است سودمند بازیکنان

 غیر تصادفی –تصادفی -2-9-2-3

هایی هستند که های غیر تصادفی بازییا توزیع ورق هستند و بازی تاسهای تصادفی شامل عناصر تصادفی مانند ریختن بازی 

 [1].توان شطرنج و دوز را مثال زددارای راهبردهایی صرفاً منطقی هستند. در این مورد می

 كامل آگاهی بدون –با آگاهی كامل -2-9-2-4

تمام ترکیب بازی را در مقابل خود مشاهده  هرلحظهتوانند در هایی هستند که تمام بازیکنان میهای با آگاهی کامل، بازیبازی 

، مانند است پوشیدهبدون آگاهی کامل ظاهر و ترکیب کل بازی برای بازیکنان  هایدربازیکنند، مانند شطرنج. از سوی دیگر 

 [1].شودهایی که با ورق انجام میبازی

 فروش و چندجانبه فروش .باشدیم ینتأم زنجیره مدیریت از اییرمجموعهز محصولات، فروش و توزیع [5]نویدی و رحمتی

 یا فروش بازارهای و تولیدکنندگان اکثر میان در که باشندیم محصولات فروش و توزیع در استراتژی یک هرکدام انحصاری

 توزیع استراتژی یک مشتری بر متمرکز تجارت یک در شرکت یک که است مهم .شودیم دیده مختلف شرایط در فروشانخرده

 عرضه منابع که ییدرجاها خصوصبه دهد کاهش را توزیع هزینه تواندیم توزیع یهاکانال در مداخله یک .باشد داشته شدهیفتعر

 شدهارائه مدلی پژوهش، این در بهینه توزیع یهاکانال یافتن جهت در حال .باشد گران و مشکل ونقلحمل یا و نباشد فراوان

 در تولیدی، محصول یک و فروشخرده دو یدکننده،تول دو از متشکل ینتأم زنجیره سیستم یک .باشدیم شرح این به که است

 و است مستقل دوم فروش بازار و بوده فروش بازارهای از یکی مالک یدکنندگانتول از یکی شود،یم فرض .شودیم گرفته نظر

 در موردنظر ینتأم زنجیره صورت این در .دهد ارائه محصول فروشخرده دو هر به باید یدکنندگانتول از یکی حتمی همچنین

 در بهینه، استراتژی انتخاب همچنین و مدل حل برای .است قرارگرفته انحصاری فروش مقابل در چندجانبه فروش شرایط

 .است شدهاستفاده یامرحله سه یافته بسط بازی یک از محصول توزیع مختلف هاییمشخط

سه سطحی حلقه بسته که  ینتأم یرهرقابتی و مقایسه بین دوزنج یسازسعی بر مدل پژوهشدر این  [6]غیائی فرد و همکاران  

مشتری با در نظر  یشدهمحصولات استفاده یآورفروش و یک بخش سوم جهت جمع خردهیک، یدکنندههر یک شامل یک تول

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%88%D8%B2
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AF%D9%88%D8%B2
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%88%D8%B1%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D9%88%D8%B1%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D9%85%D9%88%D8%B9-%D8%B5%D9%81%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A8%D8%A7%D8%B2%DB%8C_%D9%85%D8%AC%D9%85%D9%88%D8%B9-%D8%B5%D9%81%D8%B1
https://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D9%85%D8%AC%D9%85%D9%88%D8%B9_%D9%86%D8%A7%D8%B5%D9%81%D8%B1&action=edit&redlink=1
https://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D9%85%D8%AC%D9%85%D9%88%D8%B9_%D9%86%D8%A7%D8%B5%D9%81%D8%B1&action=edit&redlink=1
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%A7%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D8%A7%D8%B3
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محصولات  یدکنندهجلو تولروبه ین. در زنجیره تأمیمگرفتن مفاهیم تئوری بازی و وجود جمع کننده مجزا برای هر زنجیره رادار

سپس  کندیتولید م اندشدهیآورکننده جمعشده که از مصرف یدبازتول یشدهنو را با استفاده از اجزاء نو یا محصولات استفاده

زنجیره  در. فروشدیکننده مها را به مصرففروش نیز آنو خرده فروشدیفروش مصورت عمده به خردهاین محصولات را به

. با استفاده از تعاریف و مفاهیم گذاردیم یدکنندهدر اختیار تول یآورشده را پس از جمعلات استفادهمعکوس جمع کننده محصو

بازی استکلبرگ برای به دست آوردن مقدار بهینه قیمت  یکاین زنجیره حلقه بسته در قالب  یسازتئوری بازی جهت مدل

رای جمع کننده و مقادیر سود بهینه هر یک از اعضا با در و مقدار بهینه ضریب برگشت محصول ب یفروشو خرده یفروشعمده

 .ها بر اساس چند مثال عددی داریمهستیم. در انتها سعی بر حل و بررسی مدل اییرهنظر گرفتن رقابت برون زنج

متفاوت  هاییکجدیدی که اخیراً از علوم پایه وارد علوم انسانی شده و با ارائه تکن هاییهیکی از نظر [7]اسکندری و همکاران 

 ییها. این نظریه با ترسیم مدلباشدیم هایتئوری باز مختلف علمی کرده، هایینهزم یشرفتبه پ یاعمده یها، کمکیسازمدل

کان مطالعه روابط سازمان با عوامل درونی و برونی را در تصمیمات و تعاملات درون آن، ام وتحلیلیهاز شرایط استراتژیک و تجز

 .یمامدیران پرداخته گیرییمدر تصم یهنظر ین، به بیانی ساده به کاربرد اپژوهش. در این کندیجهت کسب نتیجه بهینه فراهم م

مستقل و با در نظر گرفتن  کنندهیعو یک توز یدکنندهبا یک تول یدوسطح ین، یک زنجیره تأمپژوهشدر این  [8]کشزحمت 

غیر همکارانه و یک روش نظریه بازی  هاییتقاضای احتمالی و یادگیری در تولید مدل شده است و سه نوع روش نظریه باز

با طرح یک مثال  یتاست. درنها یشنهادشدههمکارانه برای حل مسئله و هماهنگی زنجیره تحت هر یک از این چهار سناریو پ

 یرمتمرکزغ یناین پژوهش یک زنجیره تأم درتر شده و نتایج به دست آمده مورد تحلیل قرارگرفته است. عددی، مسئله شفاف

قرار  یاقلام معیوب، یادگیری و تقاضای احتمالی موردبررس یربا در نظر گرفتن تأث کنندهیعو یک توز یدکنندهشامل یک تول

 .فرستدیمحصولات را در یک تعداد محموله با مقدار حمل مساوی م یدکننده، تولکنندهیعقاضای توزگرفت. برای برآوردن ت

 کهیها است درحال، مقدار بهینه هر محموله و تعداد بهینه محمولهکنندهیعهدف از این مدل پیدا کردن مقدار بهینه سفارش توز

شود. در هر یک از چهار سناریوی غیرهمکارانه ایستا، غیرهمکارانه با  را حداقل کنندهیعو توز یدکنندههزینه مورد انتظار تول

حل و تصمیم هر یک مشخص شد. شده و بهترین راهو همکارانه، مدل حل کنندهیع، غیر همکارانه با اولویت توزیدکنندهاولیت تول

و باهم مقایسه شد. علاوه بر این تحلیل شده و نتایج هر چهار سناریمدل، یک مثال عددی توضیح داده یرگذاریبرای اثبات تأث

کنترل یا کاهش یابند، انجام شد چون نتایج به دست آمده از بازی همکارانه پارتو  توانندیحساسیت بر روی عواملی را که م

 .هستند، بهترین نتایج را در بردارند

 صورتبه که یفروشخرده برای تخفیف گرفتن نظر در با هایدکنندهتول ی،موردبررس تأمین زنجیره در [9]فرخی و راستی برزکی  

 وفاداری و تولیدکنندگان از یک هر برند ارزش مدل این در دارند. بازار تصاحب در سعی کندیم عرضه را هاآن کالای انحصاری

 سوی از تدارک زمان تعیین از پس مسئله، برای شدهیفتعر استکلبرگ مدل در است. شدهگرفته نظر در نیز برند یک به مشتریان

 کالای نسبت کاهش که است آن دهندهنشان ما هاییافته شود.یم گیرییمتصم کالا یفروشخرده قیمت درباره تولیدکننده،

 یک انحصاری عرضه همچنین .شد خواهد آن یفروشخرده قیمت افزایش باعث تولیدکننده یک سوی از فروشخرده یک دریافتی

 .داشت خواهد پی در را آن یفروشعمده قیمت افزایش کالا

بالا موجب توجه به جریان کالا و خدمات  یفیتسریع همراه باک یرسانانتظارات مشتری به سمت خدمت ییرتغ [10]فیاض  

 یانجر یکعنوان به ینگردیده است. در این میان مدیریت زنجیره تأم یوستهپهمبه یادر شبکه ینآفرصورت یک نظام ارزشبه

مختلف اجزاء و سطوح یک  هاییت، بهبود فعالینهدف از مدیریت زنجیره تأم .شده استموردتوجه محققان واقع ینآفرارزش

متشکل از اعضای مستقلی است  یناست. اصولاً یک زنجیره تأم ینمنظور بهبود وضع کلی سیستم زنجیره تأمبه ینزنجیره تأم

افزایش کارایی و  یرا دارد اما اینکه اعضای زنجیره چه رویکردی را برامربوط به خود  هایینهکه هرکدام اهداف خاص خود و هز

، همواره این نیاز وجود ینتأم در مبحث زنجیره یگردعبارت، از اهمیت بالایی برخوردار است بهکنندیکاهش هزینه انتخاب م

دست خواهند یافت. در  ایکنندهیراض و خواهد داشت که با استفاده از کدام رویکرد، هر دو طرف معامله به میزان سودی بهینه

باشد. در این پژوهش با بررسی تحقیقات و مطالعات انجام شده  ایینهراهنمای به تواندیم هایاین راستا، رویکردهای تئوری باز
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در این زمینه به  قرار داده و با بحث یرا موردبررس ینشده جهت بهینه کردن زنجیره تأم، راهکارهای ارائههایتئوری باز ینهدرزم

 پردازیمیم ینو مدیریت زنجیره تأم یندر زنجیره تأم هایتئوری باز یریکارگبیان مزایا و معایب به

از تشکیلات مستقل، هدف اصلی هر یک از شرکا بهینه نمودن عرضه  یاعنوان شبکهدر زنجیره تأمین به [11]ژان کولد و آردا  

ممکن است سبب از  گیرییمتعداد منافع و ماهیت توزیع ساختار تصم .و تولید با مدنظر قرار دادن معیارهای اقتصادی است

ریسک مورداستفاده قرار  منظور بهبود عملکرد جهانی و کاهشبه تواندیو کارایی گردد. ثبت قرارداد م یوردست رفتن بهره

 باشد.یارزیابی کارایی انواع مختلف قراردادهای منعقدشده میان شرکای صنعتی زنجیره تأمین م پژوهشگیرد. هدف اصلی این 

 یبند. این مدل از ترکیب نظریه صفپذیردیصورت م یدکنندهمواجه با تقاضای تصادفی و تول یدکنندهاین ارزیابی بر مبنای تول

 نمایدیاستفاده م گیرییمجهت تصم هایها و تئوری بازابی جنبهجهت ارزی

 . مدل9

 کننده تولید دو هر که شود می گردد. فرض می بررسی مشتری -کنند توزیع یک - کننده تامین دو شامل تامین زنجیره

 حالت تا ندارد وجود منطقه در دیگری کننده هیچ توزیع و سپارند می توزیع برای مشهور کننده توزیع همان به را خود محصولات

 می ارائه کننده تولید که خدماتی و کننده توزیع است: قیمت حساس فاکتور دو به مشتری تقاضای همچنین .آید بوجود رقابت

 ارائه مشتری به خدماتی کنندگان توزیع و پردازند می به مشتری خدمات ارائه به رقابتی، کننده تولید دو تنها که شود توجه دهد.

 سازند می مهیا مشتری برای که خدماتی سطح و فروشی قیمت عمده بایستی کنندگان تولید از یک هر بنابراین دهند. نمی

 را کند( می دریافت مذکور کننده دوتولید از )که محصول دو هر خرده فروشی قیمت بایستی نیز کننده توزیع و داشته تمرکز

 نماید. کنترل

 می باشد. استکلبرگ رهبر کننده تولید بنابراین، است. برخوردار کننده توزیع به نسبت بیشتری زنی چانه قدرت از کننده تولید

       )1(             

 معادلاتبدست مجموعه حل از و شده گرفته جزیی مشتقاز   pبه  نسبت است کافی فوق معادله در pبردار محاسبه برای

 شد. خواهد حاصل Pبرای  بهینه عبارت ، آمده

 .کنیم می بیشینه ها کننده تولید از هرکدام برای را PM همعادل سپس

 

             )2(       

                  )3( 

 ازآنها ابتدا فوق، بهینه مقادیر به دستیابی برای   به نسبت Wو Sبهینه مقادیر حاصله معادلات حل از و گرفته مشتق

 است. دونفره بازیهای مشابه ،دقیقا محاسبات انجام روند گردند. می محاسبه

 كننده: توزیع استکلبرگ حالت -ب

 می باشد. استکلبرگ رهبر کننده توزیع بنابراین، است. برخوردار کننده تولید به نسبت بیشتری زنی چانه قدرت از کننده توزیع

                  )4(     

                           )5(     

 کنیم. می بازنویسی زیر همانند Pبردار  از تابعی صورت به را عبارت سپس

                          )6(           

 محاسبه کننده توزیع برای را فروش عمده قیمت بهینه مقادیر توان می  Pبردار به نسبتاول درجه مشتق معادلات حل از

 کرد.
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 نش تعادل حالت - ج

 تولیدکننده )یا دو هر کننده، تولید استکلبرگ بازی در .برخوردارند زنی چانه در برابری قدرت از عضو، های شرکت از یک هر

 و با مشاهده کننده توزیع سپس، .کنند می مشخص را خدمات سطح و فروشی عمده قیمت همزمان ابتدا در تولیدکننده(، چند

 روند کننده استکلبرگ، توزیع بازی در دهد. می نشان فروشی( خرده قیمت )تعیین خودرا پاسخ کنندگان، تولید تصمیمات آنالیز

 توزیع رفتارهای تابع و تولیدکنندگان باشد می رهبر کننده توزیع خلاصه، بطور یعنی افتد می اتفاق معکوس کاملا بطور فوق،

 در کلی بطور کنند. می خدمات سطح فروشی و عمده قیمت تعیین کننده، توزیع قیمتی تصمیمات اساس بر و باشند می کننده

 شرکتهای از یک هر حالیکه در گردد. برآورد تصمیمات رهبر، به توجه با بایست می پیرو پاسخ تابع ابتدا ها بازی این از یک هر

 هر کننده، توزیع استکلبرگ بازی بودن عمومی رغم علی این تحقیق کنند. در می حرکت نش تعادل بازی در همزمان بطور عضو،

 می گیرد. قرار تحلیل مورد جامع بررسی جهت فوق حالت سه

 استکلبرگ بازی-9-7

 قیمت تعیین کننده جهت تولید یا رهبر تصمیمات سپس شود، می زده تخمین کننده توزیع پاسخ تابع ابتدا استکلبرگ، بازی در

 شده است. مطرح تحقیقات از بسیاری در مسئله این گردد. می بررسی پارامترها دیگر و فروشی عمده بهینه

 انتخاب نماید. خود تعادلی سود سازی حداکثر راجهت    فروشی خرده قیمت دو بایست می بازی، این کننده توزیع

                 )7( 

و   فروشی خرده های قیمت که زمانی کننده توزیع سود از عبارتست که در رابطه فوق

 .است نموده تعیین باشند، میهمان که کنندگان تولید شده گرفته زودتر تصمیمات را 

 نش تعادل -9-2

 مدل، گیرد. دراین می قرار موردمطالعه کننده توزیع واستکلبرگ تولیدکننده استکلبرگ دو هر برای معیار یک عنوان به نش مدل

 با بازاری در این سناریو گیرند. امی خودر تصمیمات طورهمزمان به نتیجه در و باشد برابرمی زنی چانه قدرت دارای هرشرکت

 فرضی رقبا، فروشی ازقیمت عمده اطلاع عدم فرض بازارها، دراین وجوددارد. یامتوسط نسبتاکوچک وفروشندگان تولیدکنندگان

 ازتوزیع نمیتواند بیش یک تولیدکننده ازآنجاکه کرد مشاهده بازار در را فروشی خرده قیمت میتوان که چند هر است معقول

 ازسوی .باشد می محصولات فروشان گذاری خرده قیمت بر مشروط قیمت برای گیری تصمیم باشد، داشته بازارتسلط روی کننده

 چارچوب .سازد مشروط فروشی عمده خود را به قیمت فروشی خرده قیمتهای گیری تصمیم نیزبایدشرایط کننده توزیع دیگر،

 های قسمت در شود خوشبختانه، تاکنون می گرفته کار به دوباره تامین زنجیره در شرکت هر پاسخ تابع حصول برای بازی تئوری

 از است. آمده کننده بدست توزیع استکلبرگ و تولیدکننده استکلبرگ در تولیدکننده و توزیعکننده برای پاسخ تابع فوق

 بدست زیر مطابق و  و سطح خدمات     فروشی عمده قیمت برای کننده توزیع پاسخ تابع کننده، تولید استکلبرگ

 .آید می

           )8( 

                            )9(

                                                                      
 

            )11(  

 حل .شوند می تعریف کننده توزیع استکلبرگ در موجودتعریفات مشابه   j=3-iو  i=1,2ای بر B,D,E,A,F,Gمقادیر 

 .گردد می محاسبه ادامه در نیز فروشی خرده قیمت .دهد می ارائه را نش حل اخیر، معادلات همزمان

 :از عبارتند کننده توزیع توسط شده انتخاب و  فروشی خرده قیمت نش، حل در
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     )11( 

 

               )12( 

 
 فروشی عمده قیمت و بازار اندازه بین است خطی رابطه یک بالا رابطه

 
 (13                                                )  

 
  (14                                  )                

             )15(     

                                                                                             

                 )16(    

                  )17( 

         )18(   

                                                    )19(        

                                                  )21(                    

 )21(       

                                                                                    

    )22(    

                                                                               

                                                                   )23(      

                                                            )24( 

 

 .بود خواهد نش تعادل یک آمده دست به نتیجه که گردد می تضمین عقب( به برگشت شده) ارائه ترتیب به بازی حل با

 .بحث و نتیجه گیری4

 به باید حال ها، بازی زیر همه در محصولات جایگزینی حسب ضرایب بر متغیرها بهینه مقادیر یافتن و نش تعادلات تعیین از پس

مختلف  های بازه آمده، بدست بهینه های جواب از استفاده با کار، این برای باشیم. توزیع مشی خط در بهینه انتخاب یافتن دنبال

 بهینه اجزا از یک هر برای که تعادلی همان انتخاب یا انتخاب بهترین بازه هر در و داده قرار بررسی مورد را محصولات جایگزینی

 یک حتما باید است فروشی خرده بازارهای از یکی مالک که اول کننده تولید مشی، خط این در .شود می تعیین باشد،

 قیمت یک باید بود، دیگر بازار به محصول فروش به مایل اگر و کرده ارائه خود اختیار تحت بازار در را محصولاتش از مقدارحداقلی

 تولید که، نمود چنین تحلیل توان می آمده بدست نتایج به توجه با بازی، بررسی با .کند تعیین دوم بازار برای فروشی عمده

 است اول کننده تولید مالکیت تحت که فروشی بازار به انحصاری صورت به را خود محصولات نباید  هیچگاه باشد، می دوم کننده

 چند فروش وقوع انتظار توان نمی محصولات بالای جایگزینی قابلیت صورت در دوم تولیدکننده هم و اول کننده تولید .بفروشد

 ارجحیت با ای گزینه و شده رقابتی اثر در تعدیل باعث محصولات انحصاری توزیع شرایط این در که چرا باشند، داشته را جانبه
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 می انتخاب تعادل عنوان به زمانی جانبه چند فروش که دهد می نشان نتایج بود. همچنین خواهد کننده تولید دو هر برای بالاتر

 خود مالکیت در را فروش بازار یک که ای کننده تولید شرایط این در باشند. داشته را پایینی جایگزینی ضریب محصولات که شود

 میان در که است استراتژی یک جانبه چند فروش رساند. می فروش به خود محصولات کنار در نیز را رقیبش محصولات دارد،

 جانبه چند فروش از کامل تحلیلی شده ارائه پژوهش در شود. می دیده مختلف شرایط در فروش های بازار و تولیدکنندگان اکثر

 دادیم نشان ها بازی تئوری مدل یک از استفاده با همچنین است. شده ارائه محصولات جایگزینی قابلیت میزان گرفتن نظر در با

 خط در نش تعادل یک عنوان به هموار جانبه چند فروش از استفاده فروشی خرده بازار دو و تولیدکنند دو وجود شرایط در که

 مشی می باشد.
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