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 در بازار بورس اوراق بهادار انگذارگیری سرمایهبررسی اثر پوشش رسانه ای بر تصمیم

 
 2وحید فرهامو  1هیلدا شمس الدینی

 
 گروه حسابداری، واحد بم، دانشگاه آزاد اسلامی، بم، ایران. 1

 .)نویسنده مسئول( آزاد اسلامی، سیرجان، ایران دانشجوی دکتری حسابداری، واحد سیرجان، دانشگاه 2

  
 چکیده

های جمعی با رو کارکرد رسانهگذاری بر کسی پوشیده نیست. از اینامروزه اهمیت و جایگاه اطلاعات در تصمیمات سرمایه

گیری سرمایهتواند نقش بسزایی درتغییرات قیمت سهام و تصمیمرسانی میی و اطلاعبخشتأکید بر دو عنصر اصلی آگاهی

گذاران ایفا نماید. با این وجود این موضوعی است که کمتر مورد توجه پژوهشگران در کشورهای مختلف و بیش از آن، در ایران 

گذاران بورس در ایران را مورد گیری سرمایهبر تصمیمهای جمعی کوشد تأثیر رسانهو مطالعه حاضر میرقرار گرفته است. از این

های نوشتاری، دیداری، شنیداری و دیجیتالی بوده و های جمعی شامل رسانهوهش رسانهژبررسی قرار دهد. در این پ

له وسیهای این پژوهش بهگذاران، مشارکت در بورس و انتخاب سهام اتخاذ شده است. دادهگیری سرمایههای تصمیمشاخص

اند، گردآوری شده مراجعه نموده شیرازجامعه افرادی که در طول یک هفته به بورس یری از گنامه لیکرت و با نمونهپرسش

این پژوهش نتایج ه است. شد استفاده همبستگی و رگرسیون آزمونهای پژوهش، از است. در این راستا جهت آزمون فرضیه

های جمعی و مشارکت در بورس و دار میان استفاده از رسانهه وجود رابطه معنیدهند نشان شامل نتایج توصیفی و تحلیلی

گذاران در مشارکت در بورس به چنین  بر اساس نتایج این پژوهش، سرمایهگذاران بوده است. همانتخاب سهام توسط سرمایه

  اند .و در انتخاب سهام به اینترنت و روزنامه توجه بیشتری داشته و تلویزیوناینترنت 

 

 گیری، انتخاب سهام، مشارکت در بورس، قیمت سهام.های جمعی، تصمیمرسانه های کلیدی: واژه
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 مهمقد-1

گیری مؤثر و پیشرفت و توسعه جوامع، امری کاملاً مشهود است. امروزه اهمیت و ضرورت اطلاعات و نقش آن در فرآیند تصمیم

ترین های ممکن بوده و مناسبترین راه حل منظور از میان کلیه راه حلگیری، انتخاب بهترین و منطقیمنظور از تصمیم

گیری به شیوه کارا و مؤثر، به ویژه در دنیای تصمیم، تصمیمی مبتنی بر معیارهای مطلوب است. بدیهی است که تصمیم

واقع اطلاعات یک وسیله و  باشد. درروز میمتحول و پیچیده کنونی، مستلزم به کارگیری و دسترسی به اطلاعات کافی و به

هنگام بودن شود و بدون شک کیفیت تصمیمات نیز به صحت، دقت و بهگیری محسوب میابزار راهبردی مهم در تصمیم

ای برخوردار است بهگیری بستگی دارد. در بازارهای مالی هم این امر از اهمیت ویژهکار گرفته شده در زمان تصمیماطلاعاتی به

 بهادار اوراق ها، ناشرانکه بورس است بهادار، اطلاعاتی اوراق بازارهای در کنندگانمشارکت گیریتصمیم مبنایکه دلیل این

نیا و )تهرانی، طالب کنندمی منتشر مطبوعات و مالی بازارها، تحلیلگران این در فعال مالی هایبورس، واسطه در شده پذیرفته

های مختلف از گذاران به طور دائم با جریانی از اطلاعات و اخبار جدید در زمینهدر بازارهای مالی سرمایه .1385)جلیلی، 

شود شوند؛ چنین اخباری باعث میهای تقسیمی و غیره رو به رو میجمله اقتصاد کلان، اخبار سیاسی، اطلاعات مربوط به سود

رو نظام تصمیمات مالی مهم اتخاذ نمایند. از اینروز و بر اساس آن های اولیه را بهها انتظارات خود درباره یافتهکه آن

ها بر تصمیم سرمایهرسانی کارآمد، مورد تأکید قرار گرفته است. بنابراین مطالعه تأثیر اطلاعات منتشر شده از سوی رسانهاطلاع

تلف رسانه قابل توجه های مخهای مختلف و میزان این اثر در گونهگذاران بورس اوراق بهادار ایران در انتخاب سهام شرکت

در این گردد مبتنی بر عوامل مختلفی است که گذاران اتخاذ میاست. در بازار مالی ایران انواع تصمیماتی که توسط سرمایه

گذاران بوده و اند که دارای بیشترین تأثیر بر تصمیمات سرمایهپژوهش بر اساس تحقیقات گذشته، عواملی انتخاب گردیده

از جنبه دیگر عوامل مذکور در نوسانات قیمت سهام نیز مؤثر های جمعی مورد بررسی قرار گرفته است. رسانه ها باارتباط آن

 گردد. گذاران نهایتاً منجر به تغییراتی در رفتار قیمت سهام میباشند زیرا رفتار سرمایهمی

 ادبیات پژوهشمروری بر . 2

ای برای ترغیب افراد به خرید محصولات و خدمات، مورد از به عنوان وسیلهز دیربااطلاع رسانی در امر تجارت و کسب و کار 

گیری بر توانند تأثیر قدرتمند و چشمها میرسانهکند. تری را در این زمینه ایفا میاستفاده قرار گرفته و هر روز نقش پررنگ

 و تفکر افراد پس از شنیدن خبرهاگیری حوه شکلچه در این رابطه مورد توجه است، نآن طرز فکر و رفتار افراد داشته باشند؛

با توجه به گستردگی و در دسترس بودن اطلاعات در هر لحظه و مکان، از امروزه، است.  های افرادگیریتصمیم آن بر تأثیر

گذاری نیز رمایهرسانی در حیطه مسائل مالی و ستبلیغات و به عبارتی اطلاعو غیره،  های همراهطریق اینترنت، تلویزیون، گوشی

گذاری، مسائل حقوقی، حداقل میزان آن، بازده ای برای آگاهی افراد از چگونگی سرمایهو از آن به عنوان وسیله گشته وارد

است. بنابراین انجام اطلاع رسانی از طریق وسایل شده های انجام شده، حداقل بازده مورد انتظار و غیره، استفاده گذاریسرمایه

گذاری در بورس اوراق بهادار و سهام تواند عاملی برای ترغیب افراد به سرمایهی توسط بورس اوراق بهادار میارتباط جمع

گذاری در بورس اوراق بهادار، اطلاعهای افزایش سرمایهترین راهاز طرف دیگر، یکی از مهم (.1،2003)میاها قلمداد شودشرکت

ها، و نوری سازماازی اطلاعات مالی و بهرهسبازار سرمایه است. این مسأله با شفاف رسانی بورس به افراد جهت ورود آگاهانه به

گذاری حتی در کشورهایی نظیر آمریکا، که پیشرو توسعه میسر است. از سوی دیگر، مشکل سرمایه 44دنبال نمودن اصل 

 (. 1387غال دارد، نیز هنوز وجود دارد )نمازی، بورس اوراق بهادار بوده و در حدود یک قرن است که به فعالیت بازار سرمایه اشت

اندازه اطلاع علاوه برتوان در این میان میکه  گذاردگذاری افراد در بورس اوراق بهادار اثر میعوامل بسیاری بر تصمیم سرمایه

)ابزری، صمدی و دم بررا نیز ناهای مرجع و عملیات کارگزاران شرایط اقتصادی، سیاسی، فرهنگی، گروه، رسانی از سوی بورس

کنند. ای در ارائه اطلاعات شرکت به عموم بازی میهای عمومی نقش عمدهدرک رایج این است که رسانه .(1386صغری، 

 نیز 2ی جمعیهااز طریق رسانهاطلاعات مالی شرکت بلکه روند انتشار ، شرکت به عنوان منبع اصلی اطلاعات تنها بنابراین، نه

  (.3،2013هیروکی (خواهند داشتبر قیمت سهام تأثیر قابل توجهی 
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توانند اطلاعات مربوط به شرکت را از طریق نمایندگان خود در هیأت مدیره به طور گذاران نهادی که میسرمایه برخلاف

تی از سوی اطلاعات دریافها بیشتر بر روی باشند و تکیه آنفاقد چنین امتیازی می فردیگذاران دست آورند، سرمایهمستقیم به

، ها نقش مهمی در انتشار اخبار شرکت به مخاطبان گسترده، به همین دلیل رسانهاستها های جمعی مانند روزنامهرسانه

نشان دهنده نقش رسانه به  انجام شده در حوزه ادبیات این موضوع چنین مطالعاتگذاران ناتوان دارند. همخصوص سرمایهبه

 .استهای منتشر شده توسط رسانه و واکنش بازار سهام زارشعنوان یک ارتباط دهنده بین گ

های جمعی نقش مهمی در واسطه شدن برای انتقال اطلاعات تشکیلاتی به عموم جامعه ادراک عمومی این است که رسانه

ها از طریق ررسانی است بلکه فرآیند نشر و پخش خباست. به این ترتیب نه تنها افشاگری به عنوان یک منبع اصلی در اطلاع

طبق گیری سرمایه گذاران داشته باشد. تغییرات قیمت و تصمیمای بر تأًثیر قابل ملاحظه تواند می ایهای رسانهفعالیت

گردد و این تغییر به ویژه در قبال اخبار افشاگری رسمی نظیر اعلام های جمعی بر اثر واکنش بازار حادث میتحقیقات اثر رسانه

 )همان(.شودهای حسابرسی و مالی واقع میها و ترازبیلان

جمعی بر  هایرسانهبنابراین با توجه به توضیحات گفته شده موضوع تحقیق حاضر عبارت است از بررسی و ارزیابی تأثیر انواع 

 گذاران سهام عادی در بورس اوراق بهادار ایران. گیری سرمایهنحوه تصمیم

 . پیشینه پژوهش3

گذاران را ها و سرمایهتوانند هر نوع امکان عدم تقارن و همخوانی مابین شرکتهای جمعی میرسانه افت کهدری( 2006) 4رمیل

درواقع  چنین نشر و پخش مجدد اطلاعات افشا شده توسط شرکت تسکین دهند.از طریق تحقیقات بنیادی و اساسی و هم

گران و غیره( ها، تحلیلله توزیع اطلاعات از سایر منابع )شرکتوسیتواند نقش اقتصادی ارائه کننده اطلاعات را بهرسانه می

 داشته باشد.

 تحقیق این اند؛ نتایجداده قرار بررسی مورد آتن را بهادار بورس اوراق در گذارانسرمایه ، رفتار(2007) 5سویک و مادیتینوس

 بازار شایعات و هارسانه و هااخبار روزنامه بر ، بیشتریگذارسرمایهبرای  گیریجزء، هنگام تصمیم گذارانسرمایه که کندمی بیان

 پرتفوی لیتأکید داشته و کمتر به تحل یکیو تکن ادییبنی هاتحلیل بر ای بیشترحرفه گذارانکه سرمایهکنند. در حالیمی تکیه

 کنند.می توجه

 گذارانتحقیق سرمایه این نتایج طبق ته است؛داران پرداخگیری سهام( به بررسی نقش اطلاعات مالی در تصمیم1379) نیافرخ

 از تکنیکی و علمی هایروش مبتنی بر خاصی الگوی از سهام قیمت و فروش و خرید نسبت به گیریتصمیم در تهران بورس در

 باشد. می رسانی بورساطلاع سیستم نواقصو  تخصصی دانش بودن عوامل، کم ترینمهمازکنند. استفاده نمی معاملات

 تحقیقاهداف . 4

رسانی است. هدف این تحقیق بررسی این بخشی و اطلاعها با تأکید بر دو عنصر اصلی آگاهیبا توجه به این که کارکرد رسانه

 باشد .گذاران در بورس اوراق بهادار میدو عنصر از دید سرمایه

 مدل مفهومی پژوهش. 5

، مدل مفهومی مورد استفاده در این پژوهش به صورت زیر های جمعیهانواع رسانو  گیریپس از تشریح عوامل موثر برتصمیم

 : شودارائه می
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 پژوهش ترسیمی: مدل 1نمودار

 

 پژوهشهای فرضیه. 6

 باشند:بر اساس مدل مفهومی ارائه شده، فرضیات این پژوهش به شرح زیر می

 فرضیات اصلی  -6-1

سرمایه گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران همبستگی معنی داری  جمعی و میزان مشارکتهای بین استفاده از رسانه

 وجود دارد . 

 جمعی و انتخاب سهام در بازار بورس اوراق بهادار ایران همبستگی معنی داری وجود دارد. های بین استفاده از رسانه

 دار مثبتی دارد. بهادار تاثیر معنیر بورس اوراقگذاران در بازاجمعی بر میزان مشارکت سرمایهاطلاع رسانی توسط رسانه های

 دار مثبتی دارد.بهادار تاثیر معنیگذاران در بازار بورس اوراقجمعی بر انتخاب سهام سرمایهاطلاع رسانی توسط رسانه های

 فرضیات فرعی -6-2

 دارد. مثبتیداردار ایران تأثیر معنیگذاران در بازار بورس اوراق بهاهای جمعی بر مشارکت سرمایهحداقل یکی از رسانه

 مثبتیدارگذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران تأثیر معنیهای جمعی بر انتخاب سهام توسط سرمایهحداقل یکی از رسانه

 دارد.

 متغیرهای پژوهش. 7

طبقه بندی شده است: این عوامل  گیری سرمایه گذاران به دو گروه از عواملگذار بر تصمیممتغیرهای تاثیردر این مقاله، 

های جمعی، متغیر مستقل که این دو متغیر جزء متغیرهای وابسته و متغیر رسانهم؛ عبارتند از: مشاکت در بورس و انتخاب سها

 شوند. تلقی می

 3روش تحقیق -8

ای استفاده شده است. برای هنقط 5با مقیاس لیکرت ها از پرسشنامه روش تحقیق حاضر، پیمایشی است و برای گردآوری داده

برای آزمون روایی تحقیق،  سوال تخصصی( طراحی شد. 16شناختی و سوال جمعیت 6) 22ای با ها پرسشنامهگردآوری داده

 ای به شکل مقدماتی تهیه شد و بعد از تکمیل، نظر خبرگان در مورد پرسشنامه اخذ و اصلاحات نهایی به عمل آمد.پرسشنامه

ای سوالات بر آلفای کرونباخ spssافزار آماری با استفاده از نرم .استفاده شدآلفای کرونباخ  ضریباز تحقیق پایایی برای آزمون  

ابزار گردآوری اطلاعات از لحاظ /. بوده که گویای مناسب بودن 71پرسشنامه پرسشنامه محاسبه گردید. نمره آلفای کرونباخ 

اند. مراجعه نمودهبه بورس شیراز طی یک هفته کاری شامل سرمایه گذارانی است که  باشد. جامعه آماری این تحقیقپایایی می

 با استفاده از فرمولگیری به صورت تصادفی ساده بوده است. حجم نمونه انتخابی روش نمونهبا توجه به ماهیت جامعه آماری، 

 برآورد گردید. نفر 242کوکران  گیرینمونه
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 جامعه آماری: آزمون طبیعی بودن توزیع -9

استفاده گردیده است که اسمیرنوف  –کولموگروف  طبیعی بودن توزیع جامعه آماری از آزمون برای بررسیدر این پژوهش، 

 نشان داده شده است.  1نتایج حاصل از آن، در جدول 

 بررسی طبیعی بودن توزیع جامعه آماری -1جدول 

 Kolmogorof-smironov Sig متغیرهای پژوهش

 0/000 2/288 ت در بورسمشارک

 0/327 0/950 انتخاب سهام

 0/022 1/502 های جمعیرسانه

بیشتر  0/05ها از داری آنداری محاسبه شده متغیرهایی که سطح معنیبا توجه به جدول رسم شده و بررسی سطح معنی

های جمعی غیر ورس واستفاده از رسانهباشد نرمال و در غیر این صورت، غیر نرمال هستند. بنابراین متغیرهای مشارکت در ب

نرمال و متغیر انتخاب سهام نرمال هستند. برای بررسی همبستگی میان دو متغیر که یکی نرمال و دیگری غیر نرمال است از 

 شود.ضریب همبستگی اسپیرمن استفاده می

 شناختی متغیرهای جمعیت. 10

شناختی نمونه مانند: جنسیت، تحصیلات و سن پرداخته خواهد شد و در این قسمت ابتدا به وضعیت متغیرهای مهم جمعیت 

گردد. چکیده تحلیل جمعیت آزمون می 1تحقیق ارائه شده در نمودار شماره  ترسیمیهای تحقیق در قالب مدل سپس فرضیه

 ارائه شده است.  2شناختی نمونه در جدول 

 . مشخصات جمعیت شناختی پاسخگویان2جدول

 درصد معتبر فراوانی پاسخها خصوصیت

 جنسیت
 مرد

 زن
221 

21 
91/3 

8/7 

 تحصیلات

 تردیپلم و پایین

 دیپلم و لیسانسفوق

 لیسانس و بالاترفوق

113 
107 

22 

0/47 
0/44 
0/09 

 سن

 سال 30تر از کم

 سال 40تا  31بین 

 سال 50تا  41بین 

 سال 51بالای 

62 
61 
62 
57 

25/6 
25/2 
25/6 
23/6 

 شغل
 دولتی

 لتیغیر دو
86 

156 
0/35 
0/75 

 تجربه کاری

 سال 3تر از کم

 سال 8تا  4بین 

 سال 12تا  9بین 

 سال 13بالای 

118 
47 
51 
26 

48/8 
19/4 
21/1 
10/7 
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دهندگان میزان سطح تحصیلات اکثر پاسخ درصد زن هستند.8/7 دهندگان مرد و درصد پاسخ 91/3 ،2با توجه به جدول 

دهندگان، فوق نفر از پاسخ 22( و تنها میزان تحصیلات %44لیسانس ) دیپلم وفوق س از آنو پ( %47)تر دیپلم و پایین

میزان تجربه کاری  .دهندگان تقریباً یکسان استشود رده سنی پاسخطور که مشاهده میباشد.همان( می%9لیسانس و بالاتر )

نفر از  26باشد. میزان تجربه تنها ( می%21/1سال ) 12تا  9سال و پس از آن بین  3( کمتر از %48/8دهندگان )بیشتر پاسخ

 باشد.سال می 13دهندگان بالای پاسخ

 های پژوهش:فرضیه آزمون. 11

 های مربوط به پژوهش پرداخته شده است.بودن متغیرها و تعیین نوع همبستگی، به بررسی فرضیه طبیعی پس از بررسی

 همبستگیگذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران معی و میزان مشارکت سرمایههای ج: بین استفاده از رسانه1فرضیه اصلی 

 داری وجود دارد.معنی

 فرض صفر و فرض مقابل در این فرضیه به صورت است:

H0 داری گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران همبستگی معنیهای جمعی و میزان مشارکت سرمایه: بین استفاده از رسانه

 وجود ندارد.

H1 داری گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران همبستگی معنیهای جمعی و میزان مشارکت سرمایه: بین استفاده از رسانه

 وجود دارد.

های جمعی، از ضریب همبستگی اسپیرمن با توجه به نرمال بودن متغیر انتخاب سهام و غیرنرمال بودن متغیر استفاده از رسانه

 دهد:کنیم. جدول زیر آزمون همبستگی میان این دو متغیر را نشان میده میاستفا

 . آزمون همبستگی3جدول

های استفاده از رسانه

 جمعی

 

0/289 
0/000 

ضریب همبستگی 

 اسپیرمن

Sig 

 مشارکت در بورس

 

گذاران در بازار بورس اوراق های جمعی و میزان مشارکت سرمایهبا توجه به جدول، ضریب همبستگی میان استفاده از رسانه

، فرض صفر 0/05و کمتر بودن این مقدار از  0/000داری محاسبه شده، است. با توجه سطح معنی 0/289بهادار ایران برابر 

گذاران در بازار بورس اوراق های جمعی و میزان مشارکت سرمایهداری بین استفاده از رسانهی معنیشود. بنابراین رابطهرد می

 ادار ایران وجود دارد.به

گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران همبستگی های جمعی و انتخاب سهام سرمایه: بین استفاده از رسانه2فرضیه اصلی

 داری وجود دارد.معنی

 فرض صفر و فرض مقابل در این فرضیه به صورت است:

H0 داری گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران همبستگی معنیهای جمعی وانتخاب سهام سرمایه: بین استفاده از رسانه

 وجود ندارد.

H1 داری گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران همبستگی معنیهای جمعی و انتخاب سهام سرمایه: بین استفاده از رسانه

 وجود دارد.

رمال بودن متغیر انتخاب سهام از ضریب همبستگی اسپیرمن های جمعی و نبا توجه به غیرنرمال بودن متغیر استفاده از رسانه

 دهد:کنیم. جدول زیر آزمون همبستگی میان این دو متغیر را نشان میاستفاده می
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 . آزمون همبستگی4لجدو

های استفاده از رسانه

 جمعی

 

0/155 
0/016 

ضریب همبستگی 

 اسپیرمن

Sig 

 مشارکت در بورس

گذاران در بازار بورس اوراق های جمعی و انتخاب سهام سرمایهتگی میان استفاده از رسانهبا توجه به جدول، ضریب همبس

، فرض صفر 0/05و کمتر بودن این مقدار از  0/116داری محاسبه شده،سطح معنی به است. با توجه 0/155بهادار ایران برابر

گذاران در بازار بورس اوراق جمعی و انتخاب سهام سرمایههای داری بین استفاده از رسانهی معنیشود. بنابراین رابطهرد می

 بهادار ایران وجود دارد.

گذاران در بازار بورس اوراق بهادار تاثیر های جمعی بر میزان مشارکت سرمایهطلاع رسانی توسط رسانها -3 فرضیه اصلی

 دارمثبتی دارد.معنی

باشد. برای بررسی گذاران متغیر وابسته میتقل و میزان مشارکت سرمایههای جمعی متغیر مسدر فرضیه بالا، استفاده از رسانه

 توان از آزمون رگرسیون استفاده کرد.فرض صفر و فرض مقابل در این فرضیه به صورت است:این فرضیه می

0 1: 0H   

 گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایرانندارد.های جمعی هیچ تاثیری بر میزان مشارکت سرمایهاستفاده از رسانه

1 1: 0H  
 
 گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران موثر است.های جمعی بر میزان مشارکت سرمایهاستفاده از رسانه

متغیر مستقل بر متغیر وابسته بررسی معنی داری: 5جدول   

سطح 

 داریمعنی

T  ضرایب

 استاندارد

  ضرایب غیر استاندارد

Beta  B 

0/000 

0/000 

8/789 

4/829 

 0/238 

0/083 

2/09

1 

0/40

0 

 ضریب ثابت

های استفاده از رسانه

 جمعی
298/0  

 
a: Dependent Variable: مشارکت در بورس 

داری این ضریب د و غیراستاندارد رگرسیونی متغیر مدل را نشان داده و به بررسی معنیجدول بالا ضریب استاندار

دهد.با توجه به جدول بالا و کوچکتر بودن پردازد.مقدار بتا اهمیت نسبی متغیر مستقل بر روی متغیر وابسته را نشان میمی

گذاران در بازار بورس ی بر میزان مشارکت سرمایههای جمعتوان گفت، استفاده از رسانهمی 0/05داری ازمقدار سطح معنی

 اوراق بهادار ایران موثر است.

 باشد. . می4گذاران ، های جمعی روی متغیر میزان مشارکت سرمایهسهم تاثیرگذاری متغیر استفاده از رسانه

دار بورس اوراق بهادار تاثیر معنی گذاران در بازارهای جمعی برانتخاب سهام سرمایه: اطلاع رسانی توسط رسانه4فرضیه اصلی

 مثبتی دارد.

باشد. برای بررسی گذاران متغیر وابسته میهای جمعی متغیر مستقل و انتخاب سهام سرمایهدر فرضیه بالا، استفاده از رسانه

 توان از آزمون رگرسیون استفاده کرد.فرض صفر و فرض مقابل در این فرضیه به صورت است:این فرضیه می
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0 1: 0H   

 ایران ندارد.گذاراندر بازار بورس اوراق بهادار های جمعی هیچ تاثیری برانتخاب سهام سرمایهاستفاده از رسانه

1 1: 0H  
 
 در بازار بورس اوراق بهادار ایران موثر است. گذارانهای جمعی برانتخاب سهام سرمایهاستفاده از رسانه

 بررسی معنی داری متغیر مستقل بر متغیر وابسته  -6لجدو

سطح 

 داریمعنی

T  ضرایب

 استاندارد

  ضرایب غیر استاندارد

Beta  B 

0/000 

0/009 

17/047 

2/635 

 0/201 

0/070 

433/3  

0/185 

 ضریب ثابت

های استفاده از رسانه

 جمعی
168/0  

a: Dependent Variable: انتخاب سهام 

های جمعی برانتخاب توان گفت، استفاده از رسانهمی 0/05داری ازجه به جدول بالا و کوچکتر بودن مقدار سطح معنیبا تو

های جمعی روی سهم تاثیرگذاری متغیر استفاده از رسانه گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران موثر است.سهام سرمایه

 باشد. می 0/185گذاران، متغیرانتخاب سهام سرمایه

داری گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر معنیهای جمعی بر مشارکت سرمایهحداقل یکی از رسانه -1 رعیفرضیه ف

 دارد.

گذاران موثر است. متغیر استفاده از های جمعی بر مشارکت سرمایه، متغیر استفاده از رسانه3با توجه به فرضیه اصلی 

داری کل مدل رگرسیون را بررسی کرده و سپس به بررسی میزان ابتدا معنی ;کندبعد )سوال( تبیین می 7ا های جمعی ررسانه

پردازیم. در داری تک تک ضرایب متغیرهای مستقل( میگذاران )معنیتاثیرگذاری هریک از این ابعاد، بر متغیر مشارکت سرمایه

 های جمعی متغیرهای مستقل هستند.بعاد شاخص استفاده از رسانهگذاران وابسته و ااین فرضیه متغیر مشارکت سرمایه

 داری کل مدل رگرسیونمعنی

 فرض صفر و فرض مقابل در این فرضیه به صورت است:

H0 :1دار نیست:مدل رگرسیونی معنی 2 3 4 5 6 7 0            . 

H1 :.حداقل یکی از متغیرهای مستقل با متغیر وابسته رابطه خطی دارد 

 بررسی معنی داری کل مدل رگرسیون -7ولجد

مجموع  

 مربعات

میانگین  درجه آزادی

 مربعات

F Sig 

 0/000 4/598 2/347 7 16/429 رگرسیون
   0/510 234 119/442 باقیمانده

    241 135/871 جمع

a: predictors: ، همراهبورسها، سامانهاهنامهدهان، تلویزیون، مجلات و مبههای بازار و نقل دهاناینترنت، شایعات، شنیده

ها.رادیو و روزنامه  

b: Dependent Variable: مشارکت در بورس 
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 ;شودداری محاسبه شده، فرض صفر رد میبا توجه به سطح معنیدهد.داری کل مدل رگرسیون را نشان میجدول بالا معنی

ز متغیرهای مستقل با متغیر وابسته رابطه خطی دارد. شودو حداقل یکی اداری مدل رگرسیونی تایید میبنابراین فرض معنی

 پردازیم:داری هرکدام از متغیرهای مستقل با استفاده از مدل رگرسیونی به بررسی جدول ضرایب میبرای بررسی معنی

 داری متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته: بررسی معنی8جدول 

 

 استانداردضرایب غیر
ضرایب 

 استاندارد

 

 

T 
 

 

Sig 

B 
خطای 

 استاندارد
Beta 

 متغیر ثابت

 رادیو

 تلویزیون

 هاروزنامه

 هامجلات و ماهنامه

 های بازارشایعات و شنیده 

 همراهبورسسامانه

 اینترنت

029/2  

046/0  

0/168 

034/0  

033/0  

008/0  

096/0  

244/0  

276/0  

087/0  

061/0  

068/0  

070/0  

055/0  

057/0  

071/0  

034/0  

180/0  

034/0  

031/0  

000/0  

109/0  

219/0  

363/7  

527/0  

748/2  

508/0  

476/0  

000/0  

700/1  

436/3  

000/0  

599/0  

006/0  

612/0  

634/0  

000/1  

090/0  

001/0  
 

a: Dependent Variable: مشارکت در بورس 

 اری دارد.ددر بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر معنی گذارانجمعی رادیو بر مشارکت سرمایه رسانه :1-1فرضیه فرعی

 فرض صفر و فرض مقابل در این فرضیه به صورت است:

0 1: 0H   

 گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران ندارد.استفاده از رادیو هیچ تاثیری بر میزان مشارکت سرمایه

1 1: 0H  
 

 ر بازار بورس اوراق بهادار ایران موثر است.گذاران داستفاده از رادیو بر میزان مشارکت سرمایه

 باشد.  جمعی نیز مانند فرضیه فرعی فوق میهایفرض صفر و فرض مقابل درسایر رسانه

 داری دارد.در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر معنی گذارانجمعی تلویزیون بر مشارکت سرمایه رسانه :1-2فرضیه فرعی

 داری دارد.در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر معنی گذارانجمعی روزنامه بر مشارکت سرمایه رسانه:3.1فرضیه فرعی .

داری در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر معنی گذارانجمعی مجله و ماهنامه بر مشارکت سرمایه رسانه:4.1فرضیه فرعی 

 دارد.

گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر های بازار بر مشارکت سرمایهجمعی شایعات و شنیده رسانه:5.1فرضیه فرعی 

 داری دارد.معنی

داری در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر معنی گذارانجمعی سامانه بورس همراه بر مشارکت سرمایه رسانه :6.1فرضیه فرعی

 دارد.

 داری دارد.گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر معنیکت سرمایهجمعی اینترنت بر مشار رسانه :7.1فرضیه فرعی

توان گفت تنها این دو می 0/05و اینترنت از  تلویزیونداری متغیر با توجه به جدول ضرایب و کوچکتر بودن مقدار سطح معنی

 ( تاثیر دارند.مشارکت در بورسمتغیر مستقل، روی متغیر وابسته مدل )
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داری گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر معنیهای جمعی برانتخاب سهام سرمایه: حداقل یکی از رسانه2فرعیفرضیه 

 دارد.

گذاران موثر است. متغیر استفاده از های جمعی بر انتخاب سهام سرمایه، متغیر استفاده از رسانه4با توجه به فرضیه اصلی 

داری کل مدل رگرسیون را بررسی کرده و سپس به بررسی میزان ابتدا معنی;کندسوال( تبیین میبعد ) 7های جمعی را رسانه

داری تک تک ضرایب متغیرهای مستقل( گذاران )معنیتاثیرگذاری هریک از این ابعاد، بر متغیر انتخاب سهام سرمایه

های جمعی متغیرهای بعاد شاخص استفاده از رسانهگذاران وابسته و اپردازیم. در این فرضیه متغیر انتخاب سهام سرمایهمی

 مستقل هستند.

 داری کل مدل رگرسیونمعنی

 فرض صفر و فرض مقابل در این فرضیه به صورت است:

H0 :1دار نیست:مدل رگرسیونی معنی 2 3 4 5 6 7 0            . 

H1 :.حداقل یکی از متغیرهای مستقل با متغیر وابسته رابطه خطی دارد 

 : بررسی معنی داری کل مدل رگرسیون9ولجد

 
مجموع 

 مربعات
 درجه آزادی

میانگین 

 مربعات
F Sig 

 0/000 3/615 1/274 7 8/915 رگرسیون
   0/352 234 82/431 باقیمانده

    241 91/346 جمع

a: predictors: ، همراهبورسها، سامانهامهدهان، تلویزیون، مجلات و ماهنبههای بازار و نقل دهاناینترنت، شایعات، شنیده

ها.رادیو و روزنامه  

b: Dependent Variable: انتخاب سهام 

 ;شودداری محاسبه شده، فرض صفر رد میبا توجه به سطح معنیدهد.داری کل مدل رگرسیون را نشان میجدول بالا معنی

غیرهای مستقل با متغیر وابسته رابطه خطی دارد. شودو حداقل یکی از متداری مدل رگرسیونی تایید میبنابراین فرض معنی

 پردازیم:داری هرکدام از متغیرهای مستقل با استفاده از مدل رگرسیونی به بررسی جدول ضرایب میبرای بررسی معنی

 داری متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته: بررسی معنی10جدول

 

 استانداردضرایب غیر
ضرایب 

 استاندارد
T sig 

B 
 خطای

 استاندارد
Beta 

 متغیر ثابت

 رادیو

 تلویزیون

 هاروزنامه

 هامجلات و ماهنامه

 های بازارشایعات و شنیده 

 همراهبورسسامانه

 اینترنت

163/3  

018/0  

030/0  

176/0  

028/0  

009/0  

008/0  

246/0  

229/0  

072/0  

056/0  

151/0  

058/0  

046/0  

047/0  

059/0  

016/0  

036/0  

199/0  

032/0  

054/0  

025/0  

269/0  

820/13  

250/0  

530/0  

489/2  

486/0  

850/0  

387/0  

170/4  

000/0  

803/0  

596/0  

038/0  

628/0  

396/0  

699/0  

000/0  

a: Dependent Variable: انتخاب سهام 
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 رد.داری داگذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر معنیجمعی رادیو بر انتخاب سهام سرمایه رسانه :1.2فرضیه فرعی

 فرض صفر و فرض مقابل در این فرضیه به صورت است:

0 1: 0H   

 گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران ندارد.استفاده از رادیو هیچ تاثیری برانتخاب سهام سرمایه

1 1: 0H  
 

 رس اوراق بهادار ایران موثر است.گذاران در بازار بواستفاده از رادیو برانتخاب سهام سرمایه

 باشد.  جمعی نیز مانند فرضیه فرعی فوق میهایفرض صفر و فرض مقابل درسایر رسانه

 داری دارد.در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر معنی گذارانجمعی تلویزیون بر انتخاب سهام سرمایه رسانه: 2.2فرضیه فرعی

 داری دارد.گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر معنیروزنامه بر انتخاب سهام سرمایهجمعی  رسانه:3.2فرضیه فرعی

گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر جمعی مجله و ماهنامه بر انتخاب سهام سرمایه رسانه :4.2فرضیه فرعی

 داری دارد.معنی

در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر  گذارانهای بازار بر انتخاب سهام سرمایهیدهجمعی شایعات و شن رسانه :5.2فرضیه فرعی

 داری دارد.معنی

در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر  گذارانجمعی سامانه بورس همراه بر انتخاب سهام سرمایه رسانه :6.2فرضیه فرعی

 داری دارد.معنی

  داری دارد.گذاران در بازار بورس اوراق بهادار ایران تاثیر معنینترنت بر انتخاب سهام سرمایهجمعی ای رسانه :7.2فرضیه فرعی

توان گفت تنها این دو می 0/05داری متغیر روزنامه و اینترنت از با توجه به جدول ضرایب و کوچکتر بودن مقدار سطح معنی

 ر دارند.متغیر مستقل، روی متغیر وابسته مدل )انتخاب سهام( تاثی

 نتایج تجزیه و تحلیل کلیه عوامل-12

 داری دارد .بهادار ایران تاثیر معنیجمعی بر مشارکت سرمایه گذاران در بازار بورس اوراقهایحداقل یکی از رسانه

که با توجه به توان نتیجه گرفت های جمعی با متغیر مشارکت در بورس میی میان ابعاد متغیر استفاده از رسانهبا بررسی رابطه

، تنها این دو متغیر مستقل، روی متغیر وابسته 0/05داری متغیرهای تلویزیون و اینترنت ازکوچکتر بودن مقدار سطح معنی

و سهم تاثیر  0/244مدل )مشارکت در بورس ( تاثیرگذارند.سهم تاثیرگذاری متغیر اینترنت روی متغیر مشارکت در بورس، 

اشد. بدین معنی که اینترنت نسبت به تلویزیون تاثیر بیشتری روی مشارکت در بورس دارد. بقیه بمی0/168متغیر تلویزیون، 

جمعی روی مشارکت در بورس تاثیری ندارند. در میان ابعاد این شاخص، تاثیر شایعات هایابعاد شاخص استفاده از رسانه

 باشد.های بازار،نقل دهان به دهان نزدیک به صفر میوشنیده

 داری دارد.بهادار ایران تاثیر معنیجمعی بر انتخاب سهام توسط سرمایه گذاران در بازار بورس اوراقهاییکی از رسانهحداقل 

توان نتیجه گرفت که متغیرهای های جمعی با متغیر انتخاب سهام میی میان ابعاد متغیر استفاده از رسانهبا بررسی رابطه

و سهم تاثیر متغیر  0/246موثرند.سهم تاثیرگذاری متغیر اینترنت روی متغیر انتخاب سهام،روزنامه و اینترنت در انتخاب سهام 

باشد. بدین معنی که اینترنت نسبت به روزنامه تاثیر بیشتری روی متغیر انتخاب سهام دارد. بقیه ابعاد می 0/176روزنامه،

رند. در میان ابعاد این شاخص، تاثیر شایعات های جمعی روی متغیرانتخاب سهام تاثیری نداشاخص استفاده از رسانه

 باشد.همراه نزدیک به صفر میبورس بازار و نقل دهان به دهان و بعد سامانههایوشنیده

 باشد:به طور کلی نتایج فرضیات تحقیق به شرح زیر می

 فرضیات اصلی :

 ود دارد.رسانه های جمعی و میزان مشارکت در بورس و انتخاب سهام همبستگی وج میان

 مثبت و معنی دار بر مشارکت در بورس و انتخاب سهام دارد.  رسانه های جمعی تأثیر
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 :فرضیات فرعی

 و اینترنت بر مشارکت در بورس تأثیر  معنی دار و مثبت دارد. تلویزیون

 و اینترنت بر انتخاب سهام تأثیر معنی دار و مثبت دارد.  روزنامه

 . نتیجه گیری کلی13

های علوم اجتماعی که به عنوان روان شناسی مالی معروف شده است، باعث شده تا ن علم مالی و سایر رشتهارتباط بی

 گذاران در بازارهای مالی به عمل آورند. های زیادی را در خصوص رفتارهای سرمایهدانشمندان بررسی

عمومی بازار و اقتصاد و اطلاعات مالی و حسابداری های اخیر گویای اهمیت بسیار بالای انتشار اطلاعات )اطلاعات تمامی یافته

باشد. بنابراین توسعه فناوری اطلاعات و گذاران حقیقی در بازار بورس اوراق بهادار میگذاری سرمایهها( بر قصد سرمایهشرکت

گذاری در بورس ایهرسانی و شفاف سازی در بورس اوراق بهادار ، نقش مؤثری بر ترغیب بیشتر اقشار جامعه برای سرماطلاع

اوراق بهادار و به تبع آن، افزایش کارایی بازار و توسعه اقتصادی کشور خواهد داشت. از سوی دیگر با توسعه فناوری اطلاعات در 

 بینی رفتارهای آتی بازار نیز میسر خواهد گردید. بورس، امکان پیش

 پیشنهادها-14

 شود:پیشنهاد می

 در دسترس سرمایه گذاران از طریق رسانه های جمعی. و به روز   موقعبه  ،ارائه اخبار و اطلاعات واقعی

اطلاع رسانی مناسب جهت تصمیم گیری سرمایه گذاران بورس، با کیفیت و کمیت بیشتر از طریق تلویزیون، روزنامه و اینترنت 

 رکت ها(. )در زمینه های آموزش، ارتباطات بازاریابی و ارائه اخبار سیاسی، اقتصادی و مالی ش

  منابع فارسی-15

گذاری در بورس اوراق های مرجع در ترغیب افراد به سرمایه(. نقش گروه1386) .ابزری، مهدی؛ صمدی، سعید و صغری،علی
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بهادار تهران به اطلاعات گران بورس اوراق(. ارزیابی میزان اتکاء معامله1388ا... و جلیلی، صابر. )نیا، قدرتطالب تهرانی، رضا؛

  46-27. ، صفحه21گذاری، نشریه علمی پژوهشی تحقیقات مالی، شمارهحسابداری و غیر حسابداری در تصمیمات سرمایه

 سیپایا ن نامه کارشنا، در بورس اوراق بهادارگذاران سرمایه گیرینقش اطلاعات مالی در تصمیم .(1379) .فرخ نیا، شهریار

 .دانشگاه علوم و فنون مازندرانارشد، 

ائه شده در اولین همایش بهادار، مقالات ارگذاران در بازار بورس اوراق(. نقش فرهنگ و آموزش سرمایه1387نمازی، محمد. )

 استانی )شیراز(. 

  منابع لاتین-16
Hiroyuki , A .(2013). Analysis of the impact of media coverage on stock crashes and jumps, 

Pacific-Basin Finance Journal ,24 ,  22 –38.  

Mayya, .M. R. (2003). Regional stock Exchange. Retrieved Jun 9.2004 

From: http://www.bseindia.com/downloads/Regionalstock&change.pdf  

 

 

 

 
 


