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 چکیده

 بورس در شده پذیرفته های شرکت در ها هزینه چسبندگی و محصول بازار در رقابت بین  رابطه بررسیهدف پژوهش حاضر 

هیرشمن، لرنر، لرنر تعدیل شده و کیوتوبین به عنوان معیار  –های هرفیندال شاخصاست. جهت این منظور  تهران بهادار اوراق

ها استفاده هزینه گیری چسبندگی( جهت اندازه2003اندرسون )گیری رقابت در بازار محصول استفاده شده و از مدل اندازه

 69های پژوهش شده است. نمونه آماری پژوهش حاضر شامل از رگرسیون چند متغیره اقدام به آزمون فرضیه شده است.

 -هرفیندال شاخصدهد که نشان میهای پژوهش است. نتایج حاصل از آزمون فرضیه 1394-1388های شرکت طی سال

 بازار در رقابت میزان ترصحیح عبارتی به یا هاهزینه چسبندگی شدت باعث شده تعدیل لرنر شاخص و لرنر شاخص هیرشمن،

 لرنر شاخص و لرنر شاخص هیرشمن، -رفیندالهای هشاخص اینکه دلیل به) هاهزینه چسبندگی کاهش باعث محصولات

 چسبندگی و کیوتوبین شاخص بین این بر علاوه. شودمی( هستند تمحصولا بازار در رقابت از معکوسی معیارهای شده تعدیل

 .نداشت وجود معناداری رابطه فروش و اداری های هزینه

 

 .هاهزینه چسبندگی، کیوتوبین شاخص، شده تعدیل لرنر شاخص، لرنر شاخص هیرشمن، -هرفیندال شاخص های کلیدی: واژه
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 مقدمه-1

 بیان مساله1-1

باشد که در دو دهه اخیر توجه بسیاری از محققان و پژوهشگران یری یکی از مفاهیم مهم و کلیدی میپذرقابت و رقابت

اولین گام در شناخت نقاط ضعف و قوت  (1931)1فیلیپ کاتلراقتصاد و تجارت بین الملل را به خود جلب نموده است. مدیریت 

ه و جمع آوری اطلاعات رقابتی را مستلزم یک فرایند رقبا را جمع آوری اطلاعات درباره رشد فعالیت هر رقیب دانست

های فروش، سهم بازار، درصد سودآوری، شامل داده داند. اطلاعاتی کهسیستماتیک جهت استفاده بهنگام مدیران شرکت می

ر مستمر باشند و به طوگذاری، جریان گردش نقدینگی، سرمایه گذاری جدید و میزان ظرفیت مورد استفاده میبازده سرمایه

موسسات -عرضه کنندگان به شرکت-های توزیع کالا، فروشندگانبایست از منابع مختلفی همچون کارکنان فروش، کانالمی

افرادی که با رقبا سر و کار تجاری  های رقیب،کارکنان شرکت و کارکنان شرکت های تجاری،تحقیقات بازاریابی و اتحادیه

ها و مقالات( جمع آوری شوند سخنرانی دولتی،) یل شواهد موجود و انتشاراتدارند، مشاهده رقبا یا تجزیه و تحل

همچنین درجه رقابت بازار، قوانین و موانع ورود و خروج به بازار و بسته یا باز بودن سیستم اقتصادی از  (.269: 1389)فروزنده:

کند. این امر اد فرهنگ مؤثر حاکمیتی را تسهیل میبه طور خاص، رقابتی بودن بازار، اثربخشی و ایج باشند.جمله این موارد می

از طریق افزایش کارایی مدیران، افزایش شفافیت در تصمیم گیری، ارتقای سطح پاسخگویی مدیران، کاهش ریسک ناشی از 

 (.2007، 2کارونا) تواند صورت بگیردهای موجود در بازار میتصمیمات نادرست سرمایه گذاری و واقعی شدن قیمت

های واحد تجاری در واکنش به طرف دیگر چسبندگی هزینه، یا رفتار نامتقارن هزینه، بیانگر این موضوع است که هزینهاز 

ها به همراه دهد در مقایسه با افزایشی که در واکنش به افزایش فروشکاهش فروش، کاهش قیمت کمتری از خود نشان می

، 3نوان تابعی از تعدیلات عمدی هزینه توسط مدیران توسط اندرسون و همکارانها را به عدارد. مطالعات اخیر نامتقارن هزینه

، 5های مدیریت سود توسط دیزیک و همکارانانگیزه و 2014، 4و خوش بینی و یا بدبینی مدیران توسط بنکر و همکاران 2003

های اصلی ها به فعالیتدن هزینهو مربوط بو 2012، 7و مشکلات نمایندگی توسط چن و همکاران 2013، 6؛ کاما و ویس2012

( مشاهده نمودند 2003اند. اندرسون و همکاران )مورد بررسی قرار داده 2008، 8واحد تجاری توسط بالا کریشنان و گروکا

شوند تا تعدیلاتی در هزینه را متحمل شوند تا که نسبت به تقاضاهای آتی عدم اطمینان وجود دارد و مدیران مجبور میهنگامی

ها را کاهش دهند و متعاقباً منابع تعهد شده را مجدداً ذخیره نمایند. مدیران ممکن است کاهش این قبیل از منابع تعهد آن

شده را به تأخیر بیندازند تا بتواند از دوام کاهش در تقاضا اطمینان بیشتری کسب نمایند. استدلال شده است که علاوه بر این 

های رقابتی خود ایی با رقابت، واحدهای تجاری ممکن است منابع خود را صرف تقویت موقعیتتعدیلات در هزینه، در زمان رؤی

واحد تجاری پس از آغاز یک  گردد.کند و این قبیل مخارج ممکن است به صورت چسبندگی هزینه ظاهر میدر بازار رقابتی می

های چند دوره که معمولاً در بازارهای واقعی ود. پروژهپروژه باید به منظور ادامه حفظ و یا گسترش پروژه مخارجی را متجمل ش

ها هستند. با توجه به نقش رقایت در تصمیمات ای از این پروژههای تولیدی وجود دارد نمونهگذاری و یا محیطسرمایه

های وژههای رقابتی مجبور هستند تا منافع خود را برای پرگذاری در زمان ابهام، واحدهای تجاری در محیطسرمایه

گذاری اولیه کاهش یافته باشد. بنابراین ها در دوره پس از سرمایههای آنگذاری در جریان صرف کنند حتی اگر فروشسرمایه

شود تا مخارج تعهد شده خود را شود در زمان کاهش فروش در دوره مدیریت واحدهای تجاری رقابتی مجبور میبینی میپیش

شود. بنابراین میزان مشارکت عوامل رقابت بازار محصول در جر به افزایش چسبندگی هزینه میکاهش دهند که این امر نیز من

                                                           
1 Kotler 
2 Karuna 
3 Anderson et al. 
4 Banker et al. 
5 Dierynck et al. 
6 Kama I, Weiss 
7 Chen et al. 
8 Balakrishnan R, Gruca 



 حسابداری و مدیریت مطالعات صلنامهف
 307-296، صفحات 1396 زمستان، 4، شماره 3دوره 

298 

 

های مالی واحدتجاری بستگی دارد. با توجه به این که واحدهای تصمیمات پرهزینه سرمایه گذاری مدیریت به محدودیت

شود که در مقایسه با واحدهای بینی میند، پیشتجاری از لحاظ مالی قوی هستند منابع بیشتری در سپرده خود در اختیار دار

های جدید، گذاریتجاری دارای ضعف مالی، واحدهای تجاری در این وضعیت مالی قوی توانایی بیشتری در تامین مالی سرمایه

تجاری که  های استراتژیک دارند. در مقابل واحدهایگذاریگذاری موجود و سرمایههای سرمایهمخارج مستمر مربوط به پروژه

های مطلوب را در زمان کاهش گذاریاز وضعیت مالی مناسبی برخوردار نیستند ممکن است توانایی ایجاد و یا حفظ سرمایه

شود. در فروش را به علت در اختیار نداشتن منابع مالی ندارند، این موقعیت با میزان کمتر چسبندگی هزینه نشان داده می

ی تجاری دارای وضعیت مالی ضعیف هیچ حالتی از چسبندگی هزینه را نخواهند داشت. با توجه بدترین حالت، برخی از واحدها

رقابت بررسی ارتباط که هدف آن باشد که با توجه به این تحقیق به مبانی نظری بالا مساله مهم رقابتی بودن بازار سرمایه می

که بر اساس این تحقیق باشد. می رس اوراق بهادار تهرانشده در بوپذیرفته هایشرکتهای هزینه بازار محصول و چسبندگی

 گیرد.سوالات زیر مورد بررسی قرار می

 های هزینه ارتباط معناداری وجود دارد.آیا بین رقابت بازار محصول و چسبندگی سوال  اصلی:

ری ارتباط معناداری وجود و اداهای فروش، عمومیهیرشمن و چسبندگی هزینه -سوال  فرعی اول: آیا بین شاخص هرفیندال

 دارد؟

 و اداری ارتباط معناداری وجود دارد؟های فروش، عمومیتوبین و چسبندگی هزینه Qسوال  فرعی دوم: آیا بین شاخص 

 و اداری ارتباط معناداری وجود دارد؟های فروش، عمومیو چسبندگی هزینه لرنرسوال  فرعی سوم: آیا ین شاخص 

و اداری ارتباط معناداری وجود های فروش، عمومیو چسبندگی هزینه لرنر تعدیل شدهین شاخص : آیا چهارمسوال  فرعی 

 دارد؟

 اهمیت و ضرورت پژوهش  -1-2

شود. اما وقوع شود، موجب کاهش سود یک دوره میهای باعث کاهش فروش مشاهده میها که در دورهچسبندگی هزینه

های تاکید بیشتری بر سودهای بلند مدت دارند. تحمل هزینه منابع اضافی در دورهدهد، مدیران ها نشان میچسبندگی هزینه

ای کمتری در بلندمدت شود، موجب تحمل بار هزینهکاهش فروش که به منظور آمادگی برای افزایش فروش در آینده انجام می

ی حفظ منابع برای دست ندهد. اما لازمه های افزایش فروش درآینده را ازدهد تا فرصتشده و این توانایی را به شرکت می

بینی کرده و انتظار افزایش فروش آتی را دستیابی به سودهای بیشتر در آینده، آن است که مدیران کاهش تقاضا را موقتی پیش

رای داشته باشند. دردوره های کاهش فروش، چنانچه مدیران افزایش فروش آتی را زیاد پیش بینی کنند، منابع بیشتری را ب

کنند.زیرا درصورت کاهش منابع، شرکت به هنگام افزایش فروش، منابع کافی در اختیار بهره گیری را افزایش تقاضا حفظ می

شود.میزان فرصت از دست رفته نیز متناسب با افزایش پیش بینی شده نخواهد داشت که به از دست دادن فرصت ها منجرمی

در دوره جاری، هرچه پیش بینی مدیریت از فروش دوره آتی با خوش بینی  فروش است، بنابراین در صورت کاهش فروش

دهد کاهش فروش از نظر مدیریت، موقتی تراست.به همین دلیل، منابع بیشتری به منظور بیشتری همراه باشد، نشان می

عوامل  ینترکی از مهمیبا توجه به اینکه  (57:1387و همکاران، ی)فروغشود آمادگی برای افزایش فروش درآینده حفظ می

 اییهسمت تولید کالاهای سرمااز منابع کشور بهسوق دادن بخش عظیمی رشد اقتصادی، تشکیل سرمایه است. لازمه این امر،

و  یآورمورد نیاز را جمع هاییهدر صورت فراهم بودن شرایط لازم، سرما تواندی. بورس اوراق بهادار سازمانی است که مباشدیم

رشد و توسعه هرکشوری مستلزم بکارگیری منابع در (. 133: 1382 ،)نمازی کند هدایت تولیدی، هاییتفعال سمت را به آن

توانند در جهت تحقق این هدف گام برداشته ، نهادهایی مییاها در مسیری صحیح است. در هر جامعهشکل بهینه و هدایت آن

عوامل مؤثر در این فرآیند  ینترها، یکی از مهمسرمایه و نهادهای مربوط به آن و نقش موثری را در این راه ایفا کنند. بازارهای

یکی از  9رقابت .گرددمرکز برای مبادلات سرمایه ای تلقی می ترینیو اصل ینتربازار بورس اوراق بهادار تهران مهم .هستند

های مالی و عنوان یک پدیده ذاتی در فعالیتبه« بترقا»در جهان امروز، پدیده . ترین مفاهیم اقتصادی استترین و مهممحوری

                                                           
9 Competition 
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و  هاکننده در سرنوشت سازمانهای اقتصادی یکی از عوامل مهم و تعیینعرصه فعالیتو در بازرگانی به ظهور رسیده است 

 چگونگی زا آگاهی بنابراین هستند. سود حداکثر گذاران همواره به دنبال کسبسرمایه(. 1378، )صدر مؤسسات تجاری است

گیری مدیران در خصوص سطح فروش از اطلاعات مهم برای تصمیم یا و فعالیت سطح تغییرات به نسبت هاهزینه رفتار

 این از نتایج حاصل گذاری محصولات، تعیین نقطه سربه سر و سایر موارد مدیریتی است.بندی، قیمتریزی و بودجهبرنامه

 و شناسایی با تحلیلگران و مدیران زیرا .است سودمند مالی تحلیلگران و دیرانم نگرش تغییر در ویژهای طور به پژوهش،

 و پرداخته منظم هایبرنامه ریزیطرح به درآمد، هاینوسان ها بهواکنش هزینه چگونگی و هاهزینه رفتار دقیق بینیپیش

این تعیین ارتباط بین و  ل و چسبندگی هزینهبازار محصو بررسی ارتباط بین رقابتی بودن با .گیرندمی ایآگاهانه هایتصمیم

ها با تا آن یماطلاعات جدیدتر و مازاد بر اطلاعات قبلی ارائه نمایبازار، گیران کنندگان و تصمیمبه استفاده توانیمها میمتغیر

ماً به این انجام شده در منابع داخل کشور تحقیقی که مستقی یبا توجه به جستجوها گیری نمایندریسک کمتری تصمیم

سازی دانش مالی و به بومی کمک شایانی نداین تحقیق بتوا امید است که بنابراین از این لحاظ ه استموضوع بپردازد یافت نشد

 حسابداری در بازار سرمایه ایران بکند.

 اهداف پژوهش -1-3

 ادر بورس اوراق بهادار تهران است.ههای هزینهبین رقابت بازار محصول و چسبندگی ف اصلی پژوهش حاضر بررسی رابطهده

 تحقیق ادبیات-2

، نیتوب Qدر پژوهش حاضر رقابت در بازار محصول به عنوان متغیر مستقل در نظر گرفته شده است که از طریق شاخص 1-2

 شود.هیرشمن، شاخص لرنر و شاخص لرنر تعدیل شده نیز اندازه گیری می-شاخص هرفیندال

 توبین Qشاخص 

گذار  هیپا ن،یتوب Qبه نام  یبا ارائه شاخص ،یگذار هیسرما یهاپروژه یسودآور یابیبه منظور ارز 1969در سال  نیتوب مزیج

 هیسرما یارزش بازار به ارزش دفتر میاز تقس ،یو ی. شاخص ارائه شده از سودگردیها عملکرد شرکت یابیدر ارز یدیجد اریمع

معتقد بود اگر نسبت  یشاخص، و نیا ری. در تفسافتیشهرت  "ساده  نیتوب Q "بهنسبت  نیکه بعدها ا شدیحاصل م یگذار

Q هیو رشد شرکت است و سرما یگذارهیسرما یهافرصت یباشد، معمولاً نشانه ارزشمند کیتر از شرکت بزرگ کی نیتوب 

 یبرا کیتر از است که نسبت کوچک یالح در نیکنند. ا گذاری هیاقدام به سرما توانندیم یشتریب نانیو اطم زهیگذاران با انگ

 .(1389و قصاب ماهر، هایاست )حاج یگذار هیتوقف سرما انگریب ن،یتوب Qشاخص 

 هیرشمن -شاخص هرفیندال

آیعد )چعن و یمی فععال در صعنعت بدسعت هعابنگاههیرشمن از حاصل جمعع تعوان دوم سعهم بعازار کلیعه -شاحص هرفیندال

 تربزرگکند. هر چه این شاخص یمیری گاندازههیرشمن، میزان تمرکز صنعت را -یندال(: شاخص هرف296: 2012، 10همکاران

  باشد، میزان تمرکز بیشتر بوده و رقابت کمتری در صنعت وجود دارد و بالعکس.

 شاخص لرنر

دهنده نهای نهایی تولید. این شاخص به صورت مستقیم نشاشاخص لرنر برابر است با قیمت محصولات شرکت منهای هزینه

 ویژگی قدرت بازار، یعنی توانایی شرکت برای منظور کردن قیمتی بیشتر از هزینه نهایی است.

 شاخص لرنر تعدیل شده

ه است، اما این معیار عوامل مختص شرکت تحصول شرکت مورد استفاده قرار گرفاگر چه شاخص لرنر برای تعیین قدرت بازار م

 کند.صول را از عوامل سطح صنعت تفکیک نمیگذاری بازار محنظیر تأثیر قدرت قیمت
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 متغیر وابسته2-2

 واکنش هزینه در  اقتصادی تقارن عدم بیانگر هزینه چسبندگی چسبندگی هزینه به عنوان متغیر وابسته پژوهش حاضر است.

بر اثر کاهش  هاکه شدت کاهش هزینه معناست این به هاهزینه چسبندگی دیگر، عبارت است. به کاهش فروش افزایش و به

 ها بر اثر افزایش حجم فعالیت است.تر از شدت افزایش هزینهحجم فعالیت، کم

 هاهای آزمون فرضیهمدلو های پژوهش فرضیه-3

 گردد.های این پژوهش به شرح زیر بیان میبا توجه به مبانی نظری بیان شده فرضیه

 های اداری و فروش رابطه وجود دارد.نهفرضیه اصلی: بین رقابت در بازارمحصول و چسبندگی هزی
 فرضیه های فرعی:

 رابطه وجود دارد. های اداری و فروشبین شاخص هرفیندال هیرشمن و چسبندگی هزینه .1

 رابطه وجود دارد. های اداری و فروشدبین شاخص لرنر و چسبندگی هزینه .2

 جود داردرابطه و های اداری و فروشبین شاخص لرنرتعدیل شده و چسبندگی هزینه .3

 رابطه وجود دارد. های اداری و فروشو چسبندگی هزینه کیوتوبینبین شاخص  .4

 هاهای مورد استفاده برای آزمون فرضیهمدل

 شود:یمی اول پژوهش استفاده یهفرض(، جهت آزمون 1مدل )
–Decrease ×  2) + β1-i,t/ Sales i,tSaleslog ( 1+ β 0) = β1-i,t/ DV i,tDVLog ( × log  ,tiDummy

–Decrease ×  i,t) + β3 × HHI1-i,t/ Sales i,tSales( ) + β4 × 1-i,t/ Sales i,tSales× log ( i,tDummy

i,tɛ+  i,tHHI 
 .tدر سال  i، شاخص هرفیندال شرکت itHHIا،  مبد، عرض از 0βکه در آن 

 شود:یمی دوم پژوهش استفاده یهفرض(، جهت آزمون 2مدل )
–Decrease ×  2) + β1-i,t/ Sales i,tSaleslog ( 1+ β 0) = β1-i,t/ DV i,tDVLog ( × log  i,tDummy

–Decrease ×  i,t) + β3 × LI1-i,t/ Sales i,tSales( +  i,t) + β4 × LI1-i,t/ Sales i,tSales× log ( i,tDummy

i,tɛ 
 .tدر سال  i: شاخص لرنر شرکت LIا،  مبد، عرض از 0βکه در آن 

 شود:یمی سوم پژوهش استفاده یهفرضزمون (، جهت آ3مدل )
–Decrease ×  2) + β1-i,t/ Sales i,tSaleslog ( 1+ β 0) = β1-i,t/ DV i,tDVLog ( × log  i,tDummy

–Decrease ×  A i,t) + β3 × LI1-i,t/ Sales i,tSales( A ) + β4 × LI1-i,t/ Sales i,tSales× log ( i,tDummy

i,tɛ+  i,t 
 .tدر سال  i: شاخص لرنر شرکت ALIا،  مبد، عرض از 0βکه در آن 

 شود:یمی چهارم پژوهش استفاده یهفرض(، جهت آزمون 4مدل )
–Decrease ×  2) + β1-i,t/ Sales i,tSaleslog ( 1+ β 0) = β1-i,t/ DV i,tDVLog ( × log  i,tDummy

–Decrease ×  i,t) + β3 × Q1-i,t/ Sales i,tSales( +  i,t) + β4 × Q1-i,t/ Sales i,tSaleslog (×  i,tDummy

i,tɛ 

 .tدر سال  i، نسبت کیوتوبین شرکت i,t Qا و مبد، عرض از 0βکه در آن 

 روش پژوهش -4

همبستگی _ها، توصیفی ای و از نظر گردآوری دادهین تحقیق از نظر روش تحقیق تجربی بوده و از نظر هدف، تحقیقی توسعها

ها از روش کتابخانه ها برای جمع آوری اطلاعات و دادههای مالی  شرکتآن از اطلاعات واقعی در صورت شود که درتلقی می

 در شده پذیرفته هایشرکت در ارتباط رقابت بازار محصول و چسبندگی هزینه شود. هدف این پژوهش، بررسیای استفاده می

که بر شناخت رابطه علت و معلولی بین متغیرها تاکید دارد و تاثیر متغیر باشد. لذا با توجه به این تهران می بهادار اوراق بورس

کند، از ها استفاده میمستقل بر وابسته در آن اهمیت دارد پژوهشی تجربی است و از لحاظ روشی که برای آزمون کردن فرضیه
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پردازد لذا در حوزه آنچه که هست می باشد. و به دلیل اینکه واقعیت موجود در بورس را بررسی کرده و بهنوع همبستگی می

 رود.گیرد و برحسب نحوه گردآوری اطلاعات نوعی پژوهش پس رویدادی به شمار میپژوهشهای اثباتی حسابداری قرار می

 ها های جمع آوری دادهروش4-1

ود در بخش کتابخانه ای مبانی شها و اطلاعات ابتدا از روش کتابخا نه ای استفاده میدر این پژوهش برای جمع آوری داده

های پژوهش از طریق جمع آوری شود سپس دادههای تخصصی فارسی و لاتین جمع آوری مینظری پژوهش از کتب و مجله

های مالی حسابرسی شده گزارش سالیانه هیات مدیره به مجمع های منتخب با مراجعه به صورتهای شرکتداده

 شودبورس اوراق بهادار و نرم افزارهای ره آورد نوین انجام می صاحبان سهام و سایت سازمانعمومی

 جامعه آماری، نمونه و روش انتخاب نمونه 4-2

تا پایان  1388باشد که از سال های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران میجامعه آماری پژوهش حاضر شامل شرکت

های مالی و اشته اند. کیفیت اطلاعات و سهولت دسترسی به اطلاعات صورتدر بورس اوراق بهادار تهران فعالیت د 1394سال 

در این پژوهش با استفاده از روش حذف سیستماتیک نسبت سایر اطلاعات، از مهم ترین دلایل انتخاب این جامعه آماری است. 

 استفاده شده است: برای این منظور معیارهای زیر برای انتخاب نمونه. به تعیین حجم نمونه اقدام خواهد شد

در بورس و اوراق بهادار 1386هایی که حداکثر تا پایان اسفند ماه سال ، شرکت1388با توجه به اطلاعات مورد نیاز از سال -1

 .های یاد شده، حذف نشده باشداز فهرست شرکت 1394تهران پذیرفته شده اند و نام آنها تا پایان سال  

 (1394-1387)اسفند ماه باشد. در طی دوره مورد بررسی  29ها منتهی به ه، دوره مالی آنبه لحاظ افزایش قابلیت مقایس -2

 تغییر سال مالی نداشته باشد.

به های مالی و گزارشات سالیانه هیأت مدیره به مجمع عمومیهای همراه صورتاطلاعات مالی مورد نیاز به ویژه یادداشت -3

 دسترس باشد. های مورد نیاز درمنظور استخراج داده

ها( به دلیل متفاوت بودن ها و بیمههای واسطه گری مالی )سرمایه گذاری، هلدینگ، لیزینگ و بانکجزء شرکت -4

 عملکردآنها، نباشند.

 آماری این پژوهش انتخاب شده است. نمونهشرکت به عنوان  69گیری انجام شده تعداد در این مطالعه بر اساس نمونه

 هشهای پژویافته -5

 آمار توصیفی1-5

های توصیفی محاسبه شده، شعامل میعانگین، انحعراف معیعار، حعداکثر و حعداقل متغیرهعای شعاخص ، آماره2-4جدول شماره 

هیرشمن، شاخص لرنر تعدیل شده، مالکیت نهادی، ترکیب هیئت مدیره، اندازه شعرکت، اهعرم معالی و بعازده حقعوق -هرفیندال

هیرشمن  -شاخص هرفیندالمتغیر  2-4طبق اطلاعات جدول  دهد.نشان می 1394الی  1387های صاحبان سهام را برای سال

حاکی از آن است که در دوره و نمونه مورد مطالعه تقریبا وضعیت صنایع فعال بعورس اوراق بهعادار تهعران رقعابتی بعوده اسعت. 

 باشد.همچنین قدرت قیمت گذاری شرکت ها در بورس نیز با توجه به رقابتی بودن کم می

 های توصیفی متغیرهای پژوهش: آماره1-4جدول 

 آماره                                        

 متغیر     
 حداقل حداکثر انحراف معیار میانگین

 043/0 726/0 165/0 168/0 هیرشمن –شاخص هرفیندال 

 -863/7 706/1 406/0 241/0 شاخص لرنر

 -059/8 480/1 399/0 009/0 شاخص لرنر تعدیل شده

 586/0 218/13 699/6 335/5 شاخص کیوتوبین

 -825/8 674/7 653/1 -037/0 هزینه های اداری و فروض

 008/0 165/43 413/4 635/2 فروش
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 پایایی )ایستایی( متغیرهای پژوهش2-5

اخته شد. بر اساس آزمون ریشعه واحعد های پژوهش ابتدا به بررسی پایایی یا ایستایی متغیرهای پژوهش پردبرای آزمون فرضیه

باشد، متغیرهای مستقل، وابسته و کنترلی پژوهش،  05/0تر از چنانچه معناداری آماره آزمون، کم لوین، لین و چواز نوع آزمون 

غیرهعا در طی دوره پژوهش پایا هستند. پایایی به این معنی است که میانگین و واریانس متغیرها در طول زمان و کوواریانس مت

های مختلف ثابت بوده است. نتایج حاصل از بررسی پایایی متغیرهعای پعژوهش بعا اسعتفاده از ایعن آزمعون در جعدول بین سال

 ارائه شده است. 2-4شماره 

 : نتایج حاصل از آزمون پایایی متغیرهای پژوهش2-4جدول 

 آماره آزمون متغیر
سطح 

 معناداری

 000/0 -38/41 هیرشمن –شاخص هرفیندال 

 000/0 -71/9 شاخص لرنر

 000/0 -75/8 شاخص لرنر تعدیل شده

 000/0 -09/1043 شاخص کیوتوبین

 000/0 -48/14 هزینه های اداری و فروض

 000/0 -91/63 فروش

 

ن و لوین، لیشود، در کلیه متغیرهای مستقل، وابسته و کنترلی، سطح معناداری در آزمون ریشه واحد طور که ملاحظه میهمان

دهد متغیرهای پژوهش در سطح پایا هستند. این بدان معنی است که میانگین و است که نشان می 05/0تر از کوچک چو

های مورد بررسی های مختلف ثابت است. در نتیجه، شرکتواریانس متغیرها در طول زمان و کووراریانس متغیرها بین سال

 شود. از این متغیرها در مدل باعث به وجود آمدن رگرسیون کاذب نمی تغییرات ساختاری نداشته و استفاده

 گیریبحث و نتیجه-6

های گذاریهای جدیعد سعرمایهها تمایل به بهره بعردن از فرصعتبا توجه به اینکه در شرایط رقابتی بودن بازار محصول، شرکت

هعای های کاهش فروش همانند دورهبیشتری باید در دوره هایگذاریها مخارج سرمایهجدید دارند. و به همین دلیل در شرکت

های عملیعاتی در زمعان کعاهش )افعزایش( های فروش و هزینعهتوان نتیجه گرفت که بین فعالیتافزایش فروش صرف شود، می

رهای رقعابتی بعود با استفاده از معیا 2016در سال  11تر( وجود دارد. با توجه به مطالعه وو و ژنگ تر )قویفروش، ارتباط ضعیف

؛ بیان نمودند که ارتباط معناداری بین ععدم تقعارن در 2015؛13،2010؛ هوبرگ و فیلیپس12،2013بازار محصول لی و همکاران

ها و عوامل اقتصادی مؤثر بر چسبندگی هزینه بدست آمده است. همچنین نتیجه گرفتنعد کعه رقابعت بعازار محصعول بعر هزینه

هعای معالی بهتعر منعابع های تجاری با موقعیتباشند. زیرا در شرکتط قوی مالی تاثیرگذار میمیزان چسبندگی هزینه در شرای

 باشند. گذاری علیرغم کاهش در فروش در اختیار میبیشتری برای مخارج سرمایه

هعای خعود های را در شعروع پعروژههایی که تمایل به حفظ موقعیت رقابتی بودن بازار محصول خود را دارنعد هزینعهدر شرکت

ای باشد برای واحدتجاری تا مخارج اضافی مانند مخعارج تحقیعق و شوند. بنابراین، کاهش فروش ممکن است انگیزهمتخمل می

توسعه، کنترل کیفیت، بازاریابی و رضایت مشتریان انجام دهد تا موقعیت رقعابتی بعازار محصعول خعود را دوبعاره بدسعت آورد. 

هعای کعاهش گذاری در شرایط ععدم اطمینعان، در دورهاهمیت رقابت در اتخاذ تصمیمات سرمایهبنابراین با توجه به نقش حائز 

های موجعود را حفعظ کعرده و یعا های رقابتی تمایل دارند تا همچنان مخارج مربوط به پروژهفروش واحدهای تجاری در محیط

                                                           
11 Wu-Lung Li and Kenneth Zheng 
12 Lee et al. 
13 Hvbrg and Philips 



 حسابداری و مدیریت مطالعات صلنامهف
 307-296، صفحات 1396 زمستان، 4، شماره 3دوره 

303 

 

هعای کعاهش فعروش معدیران واحعدهای د کعه دورهشوبینی میگذاری نمایند. بنابراین پیشهای جدیدی سرمایهحتی در پروژه

تجاری فعال در شرایط رقابتی تمایل به کاهش مخارج تعهد شده ندارند، که این امر منجر به شعدت بیشعتر چسعبندگی هزینعه 

، بیعان نمودنعد رقابعت بعودن بعازار محصعول بعر 2015(. با توجه به مطالعه ژانگ و کعوش در سعال 2016شود )وو و ژنگ، می

های تجاری برای اینکعه در رقابعت بعازار بعاقی باشند. بنابراین شرکتو اداری تاثیرگذار میهای فروش، عمومیگی هزینهچسبند

های پرهزینه که ممکن است سودآوری آتی را کاهش دهد، کمتر است. گذاریبمانند تمایل واحدهای تجاری برای انجام سرمایه

های خعود را کعاهش هعای کعاهش فعروش هزینعهکعه واحعدهای تجعاری در دورهشود اگر این حالت صحیح باشد، مشاهده می

کعه رقابعت قیمعت شعدید اسعت شود. به ععلاوه هنگامیدهند، که این امر در قالب میزان کمتر چسبندگی هزینه نمایان میمی

های هزینعه هشحعل جعایگزینی بعرای ایعن موضعوع کعاواحدهای تجاری کنترل کمتری نسبت به قیمت محصولات دارند و راه

هعا حعداقل شعود. تصعمیمات معدیران بعه منظعور حفعظ محصول است تا سودآوری در سطح معینی حفظ شود و این کعه زیان

هایی که واحدتجاری با کعاهش فعروش تواند پرهزینه باشد، به ویژه در طول دورهتخصیص منابع به علت رقابت بازار محصول می

وامعل رقابعت بعازار محصعول در تصعمیمات پرهزینعه سعرمایه گعذاری معدیریت بعه مواجه اسعت. بنعابراین میعزان مشعارکت ع

های مالی واحدتجاری بستگی دارد. با توجه به این که واحدهای تجاری از لحاظ مالی قوی هستند منابع بیشعتری در محدودیت

ف مالی، واحعدهای تجعاری در ایعن شود که در مقایسه با واحدهای تجاری دارای ضعبینی میسپرده خود در اختیار دارند، پیش

گذاری هعای سعرمایههای جدید، مخارج مستمر مربوط به پروژهگذاریوضعیت مالی قوی توانایی بیشتری در تأمین مالی سرمایه

 های استراتژیک دارند.گذاریموجود و سرمایه

های گذاریانایی ایجاد و یا حفظ سرمایهدر مقابل واحدهای تجاری که از وضعیت مالی مناسبی برخوردار نیستند ممکن است تو

مطلوب را در زمان کاهش فروش را به علت در اختیار نداشتن منابع مالی ندارند، این موقعیت با میزان کمتر چسبندگی هزینعه 

ا شود. در بدترین حالت، برخی از واحدهای تجاری دارای وضعیت مالی ضعیف هیچ حالتی از چسبندگی هزینعه رنشان داده می

های دهد که هزینعه( ارائه شد نشان می2003نخواهند داشت. مدل سنتی رفتار نامتقارن هزینه که توسط اندرسون و همکاران )

و های اداری، عمعومیدهنعد. هزینعهو فروش نسبت به تغیرات در درآمد سود واکنش نامتقارن از خعود نشعان میاداری، عمومی

ها در واکعنش بعه افعزایش فعروش. کنند در مقایسه با افزایش این هزینها تجربه میفروش در واکنش به فروش کاهش کمتری ر

کند. با توجه به مطالععه وانعگ و ژیانعگ در مدل سنتی رفتار نامتقارن هزینه از این حالت تحت عنوان چسبندگی هزینه یاد می

الیت آن دارای تعادل است. بدین معنی کعه های واحدتجاری و حجم فع، که بیان نمودند که افزایش و کاهش هزینه2013سال 

شوند و هیچ ارتباطی با ظرفیت تولید فعلی شرکت، مقادیر ها تنها به علت تغییر در سطح فعالیت در دوره جاری ایجاد میهزینه

هسعتند و  های فروش و اداری به طعور کعل چسعبندهمورد انتظار آتی، انتخاب مدیریت و سایر عوامل ندارد. بنابراین بین هزینه

دار نبعود در حعالی کعه ها اداری کاملاً متفاوت است. چسبندگی هزینعه فعروش معنعیچسبندگی هزینه فروش نسبت به هزینه

های اداری معنادار بوده است و بین رقابت بازار محصول و چسبندگی هزینه ارتباط معناداری وجعود دارد، هعر چسبندگی هزینه

 ها کمتر است.ینهچه رقابت شدیدتر باشد چسبندگی هز

 منابع و مآخذ

 الف( منابع فارسی

 تهران. اول، چاپ ترمه، حسابداری،انتشارات تئوری1386پارسائیان ، علی دکتر ترجمه ویلیام؛ اسکات،

 .1381، انتشارات دانشگاه تهران."اقتصاد سنجی کاربردی "ابریشمی، حمید؛

 د سنجیپانل دیتا، تهران: مؤسسه تحقیقات تعاون دانشگاه تهران(، اقتصا1387زاده، سیدحمیدرضا و مهرگان، نادر )اشرف

 . 75-96: 26گیری تمرکز در صنعت سیمان ایران . فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی. (. اندازه1382بخشی، لطفعلی )

 ( تالیف ملکان اسمیت ، روش تحقیق در حسابداری1384پارسائیان، علی)

های ی پژوهشنامهفصل .زااثر رقابت مندی بر رشد اقتصادی با رویکرد الگوی رشد درون (.1388پژویان، ج.، فقیه نصیری، م. )

 132-97، سال سیزدهم،.1388اقتصادی، بهار 
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 .3-25: 7(، تقابل نظریه نوین مالی و مالیه رفتاری، تحقیقات مالی، دانشکده مدیریت دانشگاه تهران، 1383تلنگی، احمد )

 ای بر روش پژوهش در علوم انسانی، چاپ دوازدهم. تهران: انتشارات سمت.مقدمه (.1385نیا، محمدرضا )حافظ

 ای بر روش تحقیق در علوم انسانی، انتشارات سمت، تهران (، مقدمه1387نیا، محمدرضا )حافظ

 تهرانکشور، نویسی، انتشارات مرکز تحقیقات علمینامه(، روش تحقیق با رویکردی به پایان1387خاکی، غلامرضا  )

 (. روش تحقیق با رویکردی به پایان نامه نویسی. انتشارات بازتاب 1386خاکی، غلامرضا)

(. اقتصاد صنعتی )نظریه و کاربرد(، چاپ اول، تهران: سازمان مطالعه و تدوین کتعب علعوم انسعانی 1389خدادادکاشی، فرهاد )

 ها )سمت(.دانشگاه

کاری مشروط بر تجزینعه و تاثیر رفتار چسبندگی هزینه و محافظه"(. 1394اده )زکار، جواد و سعید حاجیخدادادی، ولی، نیک

 .76-49، صص. 3، دوره 68های حسابداری دانشگاه شیراز، شماره . پیشرفت"تحلیل هزینه، حجم فعالیت و سود

دوم، تهران: نشر موسسه  (. ساختار و عملکرد بازار: نظریه و کاربرد آن در بخش صنعت ایران، چاپ1377خدادادکاشی، فرهاد )

 مطالعات و پژوهش بازرگانی.

-116: 15(. پژوهشنامه بازرگعانی، 1367-73(. انحصار، رقابت و تمرکز در بازارهای صنعتی ایران )1379خدادادکاشی، فرهاد )

83. 

سعنتی و (. سعنجش درجعه رقابعت در بعازار جهعانی کالاهعای منتخعب 1384تاش )خدادادکاشی، فرهاد و محمد نبی شهیکی

 .135-178: صص 51کشاورزی. اقتصاد کشاورزی و توسعه، 

بررسی تأثیر عامل رفتاری اعتماد به نفس بیش از حد مدیریت بر چسبندگی هزینه: نقعش تععدیلی (.» 1393حیدری، مهدی )

-151، صعص. 21های حسعابداری و حسابرسعی، شعماره بررسی«. عوامل اقتصادی و عوامل مبتنی بر نظریه نمایندگی

172. 

 شناسی و علوم تربیتی، چاپ دوم، تهران: نشر ویرایش.(. روش پژوهش در روان1384دلاور، علی )

، ارتباط بین ساختار رقابتی بازار محصول وکارایی سرمایه گذاری، ششمین کنفرانس بعین 1394روحی, علی و مروارید کرمیار، 

 المللی ارتباطات دانشگاهی،المللی اقتصاد، مدیریت و علوم مهندسی، بلژیک، مرکز بین 

(، مالیه رفتاری رویکردی متفاوت در حوزه مالی، تحقیقات مالی، دانشعکده معدیریت دانشعگاه 1383پور سعید )راعی رضا، فلاح

 .77-106: 18تهران، 

ق ایعران: های ارزیعابی رقعابتی بعودن بعازار بعر(. تحلیل شاخص1389رزمی، جعفر؛ قادری، سید فرید و امین ذکایی آشتیانی )

 .41-60مطالع موردی. نشریه مدیریت بازرگانی، دوره دوم )شماره پنجم(: 

«. بررسی و تحلیل عوامل مؤثر بر رفتعار چسعبندگی هزینعه(. » 1392زنجیردار، مجید؛ غفاری آشتیانی، پیمان و زهرا مداحی )

 .73-31، صص. 11فصلنامه حسابداری مدیریت، شماره 

 علوم اجتماعی. چاپ دوم، تهران: مؤسسه نشر جهاد. (. آمار در1377ساعی، علی )

فصعلنامه (. بررسی تاثیر رقابت در بازار محصول بعر سعاختار سعرمایه. 1390)حسین و محدثه کارگرفرد جهرمیستایش، محمد

 .9-31: 1های تجربی حسابداری مالی، پژوهش

 چاپ شانزدهم، نشر نی. (. تئوری و سیاستهای اقتصاد کلان،1372شاکری، عباس )برگرداننده( )

 (. مدیریت بازاریابی، چاپ هشتم، انتشارات آموخته1389فروزنده، بهمن )برگرداننده( )

بررسی تأثیر رقابت بازار محصول بر رابطه بین ساختار سرمایه و "(1393قاسمیه، رحیم؛ علی غیوری مقدم؛ حمیدرضا حاجب )

 129-107، صفحه 1393ییز و زمستان ، پا2، شماره 6، دوره 5مقاله "عملکرد واحد تجاری

 سعرمایه تصمیمات شرکت بر رشد هایفرصت و مالی اهرم تأثیر بررسی” (1389).ف مهر، رضایی و ،.ح اخلاقی، ،.ف کریمی،

 مالی، حسابداری پژوهشیعلمی ینامهفصل .“تهران بهادار اوراق بورس در شده پذیرفته تولیدی هایشرکت در گذاری

 74-60دو  سال
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 "هاهزینعه چسعبندگی بعر سعنجیده معدیران تصعمیمات تعأثیر بررسعی "(1391مرتضعی ) مرتضعوی، و غلامرضعا ردستانی،ک

 90-73، ص ص 67، شماره 19دوره  حسابرسی، و حسابداری هایبررسی

 . انتشارات کتاب نو. SPSSهای آماری با (. تحلیل داده1386مومنی، منصور و علی فعال قیومی)

های ¬،  بررسی"های حسابداری¬های رگرسیونی برای داده¬مقایسه انواع تحلیل". 1388فعال قیومی، علی.  مؤمنی، منصور،  

 103-112ص. ¬، ص58¬حسابداری و حسابرسی، شماره 

چاپ پنجم، تهران: « یابی آن در علوم انسانی.های تحقیق و چگونگی ارزشروش(. »1372نادری، عزت اله و مریم سیف نراقی )

 یقات و انتشارات بدر. دفتر تحق

 شعیراز: انتشعارات اول، شعناختی. چعاپروش  حسابداری: دیدگاه در تجربی های(. پژوهش1379نمازی، محمد )برگرداننده( )

 شیراز. دانشگاه

، 2(؛ بررسی کاربردهای نظریه نمایندگی در حسابداری مدیریت، علوم اجتماعی و انسانی شعیراز، شعماره 1384نمازی، محمد.)

 147-164ص 

 هایبررسعی "تهعران بهادار اوراق بورس ها درهزینه چسبندگی رفتار تجربی بررسی "(1389ایرج ) دوانیپور، و محمد نمازی،

 102-85، ص ص 62، شماره 17حسابرسی، دوره  و حسابداری

 بر شده تمام بهای و اههزینه رفتار چسبندهی بنیادی تحلیل "(1391مرضیه ) فریدونی، و جواد محمد غفاری، محمد؛ نمازی،

 177-151دوم، ص ص  شماره چهارم، دوره ،حسابداری، پیشرفتهای "تهران بهادار اوراق بورس در تغییرات یدامنه

 فصلنامه ،"آن رفتاری وملاحظات مدیریت حسابداری در فعالیت مبنای بر هزینه یابی سیستم بررسی "(1378محمد ) نمازی

 27-26 حسابرسی و حسابداری هایبررسی

 تجربعی پژوهشعهای ."بازده سهام و محصول بازار رقابتی ساختار بین ارتباط بررسی" (1391) .شهلا ابراهیمی، و محمد نمازی،

  27-9، ص ص1شماره  مالی، حسابداری
 درون گزارشعگری در اعدادحسعابداری اطلاععاتی محتعوای پیرامعون تحقیقعی ."(1378قعادر ) آژیری صادقیان ایرج، نوروش

 144-134صص  .حسابرسی و حسابداری هایبررسی فصلنامه ،"انیسازم
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