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 چکيده

ست بر کيفيت سود تاثير گذار باشد وجود دارد. شرکتها چندین دليل بالقوه در مورد اینکه چرا ساختار رقابتي محصول ممکن ا

تصميمات عملياتي مختلفي را اتخاذ مي کنند. برای نمونه، آنها تحقيقات بازاریابي اوليه را انجام مي دهند، محصول های جذابي 

نند، تامين مالي را انجام را ارائه مي کنند، درباره مقدار توليد و قيمت فروش تصميم ميگيرند، محصول هایشان را تبليغ مي ک

لذا هدف این پژوهش پاسخ مي دهند، سپس شروع به توليد مي کنند و سرانجام محصول ها را به مصرف کنندگان مي فروشند.

گویي به مساله مطرح به این سوال است که آیا ساختار رقابتي بازار محصول بر کيفيت سود تأثير مي گذارد؟ به منظور پاسخ

پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران  شرکت 191ای از ها، نمونهاست. جهت آزمون این فرضيهتدوین شدهشده، دو فرضيه 

است. در این پژوهش از کيفيت اقلام تعهدی به عنوان نماینده کيفيت سود و از انتخاب شده 1392تا  1386های طي سال

سرمایه ای برای تعيين تجانس صنایع استفاده شده است. برای مدل قيمت گذاری دارایي های   هيرشمن و_هرفيندال شاخص

اثر  (2013چنگ و همکاران)( استفاده مي شود، در ادامه با استفاده از مدل 2002برآورد کيفيت اقلام تعهدی از مدل دیچاو )

گرفته است. و برای  ساختار رقابتي بازار محصول بر کيفيت سود شرکت های پذیرفته شده در بورس تهران مورد بررسي قرار

 است.های ترکيبي استفاده گردیدهها از رگرسيون چند متغيره  به روش دادهآزمون فرضيه

مي توان گفت که در شرکتهای مورد بررسي، بين رقابت بازار محصول و در آزمون فرضيه اول پژوهش  نتایج بررسي نشان داد

 چه هر که است خاطر این محصول به بازار در رقابت متغير ضریب ودنب کيفيت اقلام تعهدی رابطه مستقيم وجود دارد. منفي

 ميان شده شناسایي منفي رابطه لذا است کمتر و رقابت بيشتر تمرکز بيانگر باشد بيشتر هيرشمن_هرفيندال شاخص مقدار

 شده افشا اطلاعات و سود کيفيت باشد بيشتر محصول بازار در تمرکز چه هر که معني است این به مذکور شاخص و سود کيفيت

نتيجه حاصل از آزمون فرضيه دوم .است، بازار در بيشتر رقابت منزله به که باشد کمتر شاخص این چه هر و شد کمتر خواهد

پژوهش حاکي از اینست شرکتهایي که همگن و رقابت بازار محصول بالایي دارند نسبت به شرکتهایي که ناهمگن و از رقابت 

رقابتي  بنابراین شرکتهایي که برخوردارند بيشتر کيفيت سود دستخوش رقابت بازار محصول قرار مي گيرد.بازار محصول بالایي 

 رد نمي شود. %95سود بالاتر است، با احتمال کيفيت بالا و تجانس)همگني( بالا دارند  بازار محصول

 

 دساختاررقابت بازار محصول، تجانس یا همگنی بازار، کیفیت سوهای کليدی: واژه
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 مقدمه

سرمایه گذاران در بازار سهام سعي دارند عواملي را که بر کيفيت سود اثر گذار مي باشد، شناسایي کنند.عوامل متعددی طي 

پژوهش های صورت گرفته در این زمينه به عنوان عوامل تأثير گذار بر کيفيت سود شناسائي شده است، در این ميان ساختار 

از این پژوهش ها را به خود اختصاص داده اند. در این پژوهش به تعيين اثر رقابت بازار نقش زیادی  رقابت بازار محصول

این فصل به ارائه توضيحات کلي درباره پژوهش حاضر اختصاص دارد.  محصول و کيفيت سود شرکت ها پرداخته شده است.

ش، اهميت و ارزش پژوهش، کاربرد نتایج ابتدا توضيحاتي کلي درباره مسئله پژوهشي بيان گردیده و در ادامه اهداف پژوه

 پژوهش، فرضيه های پژوهش و روش تحقيق آورده شده و در نهایت واژگان کليدی پژوهش تعریف شده اند.

 بيان مساله پژوهشي

گزارشهای مالي یکي از مهمترین فرآورده های سيستم حسابداری است که یکي از اهداف عمده آن فراهم آوردن اطلاعات لازم 

رای ارزیابي عملکرد و توانایي سودآوری بنگاه اقتصادی است. یکي از اقلام حسابداری که در گزارشهای مالي)صورت سود و ب

زیان(تهيه و ارائه مي شود سود خالص است که کاربردهای متفاوتي دارد. معمولا سود به عنوان عاملي برای تدوین سياستهای 

بدليل آگاهي  ری و تصميم گيری و بالاخره عاملي برای پيش بيني به شمار مي آید.تقسيم سود و راهنمایي برای سرمایه گذا

بيشتر مدیران از شرکت، انتظار ميرود به گونه ای اطلاعات تهيه و ارائه شود که وضعيت شرکت را به بهترین نحو منعکس کند. 

سایر عوامل، مدیر خواسته یا ناخواسته وضعيت از طرف دیگر ممکن است بنا به دلایلي نظير ابقا در شرکت، دریافت پاداش و 

شرکت را مطلوب جلوه دهد. بنابراین کيفيت سود شرکتها تحت تاثير مباني گزارشگری و صلاحدید مدیران قرار ميگيرد. 

درجه تمرکز  ساختار بازارهای محصول ممکن است بر ریسک جریانهای نقدی شرکت و در نتيجه کيفيت سود تاثيرگذار باشد.

شندگان در بازار توسط تعداد فروشندگان و چگونگي توزیع اندازه آنها تعيين مي شود. اندازه فروشندگان را مي توان فرو

برحسب فروش، ارزش افزوده و یا اشتغال تعيين کرد. تمرکز بازار یکي از خصوصيات سازماني بازار است که به کمک آن ماهيت 

تمرکز بازار شاخص مناسبي است که به کمک آن مي توان  .زار مشخص مي شودقيمت گذاری و درجه رقابت یا انحصار در با

تشخيص داد که بازار مورد بررسي به چه شکلي اداره مي شود. هم نظریه های اقتصادی و هم بسياری از کارهای تجربي موید 

مي  ا باتوجه به مقدار شاخص تمرکزآن هستند که رقابت در بازار به شدت متاثر از درجه تمرکز بازار است. بازارهای واقعي ر

چندین دليل بالقوه در مورد اینکه چرا ساختار رقابتي محصول ممکن است بر  توان از انحصار تا رقابت تقسيم بندی نمود.

کيفيت سود تاثير گذار باشد وجود دارد. شرکتها تصميمات عملياتي مختلفي را اتخاذ مي کنند. برای نمونه، آنها تحقيقات 

یابي اوليه را انجام مي دهند، محصول های جذابي را ارائه مي کنند، درباره مقدار توليد و قيمت فروش تصميم ميگيرند، بازار

محصول هایشان را تبليغ مي کنند، تامين مالي را انجام مي دهند، سپس شروع به توليد مي کنند و سرانجام محصول ها را به 

 مصرف کنندگان مي فروشند.

این پژوهش به بررسي این موضوع پرداخته مي شود که آیا ساختار رقابتي بازار محصول را مي توان به عنوان یک  از اینرو در

بنابراین هدف این پژوهش ارائه   عامل تعيين کننده کيفيت سود شرکتهای پذیرفته در بورس اوراق بهادار تهران درنظر گرفت؟

 باشد. سود شرکتهای پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران مي تکيفيشواهدی در مورد تاثير ساختار بازار محصول بر 

 پيشينه تحقيق 

 پيشينه خارجي

 يمورد بررس 2005-1996يدوره زمان یسود را برا تيفيساختار بازار رقابت محصول و ک ي( در پژوهش2013چنگ و همکاران)

 نددهیبه عنوان نما یاقلام تعهد تيفيک اريقابت بازار محصول و از معر نييتع یبرا یاريبه عنوان مع نيوتوبيقرار دادند، آنها از ک

 .باشد يسود م تيفيک یمثبت رو ريتأث یمحصول دارا ارکه رقابت باز دنديرس جهينت نیا هسود استفاده کردند.آنها ب تيفيک

ت ها پرداختند. نتایج پدژوهش (، در پژوهشي به بررسي نقش ساختار رقابتي صنایع بر مدیریت سود شرک2012داتا و همکاران )

آنان حاکي از رابطه معنادار و قوی بين قدرت قيمت گذاری بازار محصول شرکت ها و درجه مدیریت سدود و رقابدت پدذیری در 
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کننده این واقعيت است که در سطح صدنعت، رقابدت بيشدتر صنایع است. همچنين، یافته های پژوهش داتا و همکاران منعکس

 سود بيشتر همراه است.صنایع با مدیریت 

(، نيز در پژوهش خود با استفاده از فاکتورهای رقابتي مانند، جایگزیني محصول، انددازه بدازار و هزینده 2012کارونا و همکاران )

های ورود به صنعت به بررسي رابطه بين رقابت در بازار محصولات و مدیریت سود شرکت ها پرداختند. نتایج حاصل از پژوهش 

ن داد که فاکتورهای صنعت نقش مهم و موثری بر مدیریت سود شرکت دارد. به عبارت دیگر، نتایج حاصدل از پدژوهش آنان نشا

 کارونا و همکاران حاکي از رابطه مثبت بين رقابت و مدیریت سود بود.

ر این بررسي دریافتند (، به بررسي رابطه بين رقابت در بازار محصول و حاکميت شرکتي پرداختند، آنها د2011چو و همکاران )

که شرکت ها در صنایع قابل رقابت یا با قدرت بازار ضدعيف مایدل هسدتند سداختار حاکميدت شدرکتي ضدعيف داشدته باشدند. 

همچنين ، آنها نشان دادند که کيفيت حاکميت شرکتي فقط زمانيکه رقابت در بازار محصول ضعيف اسدت ، تداثير معندادار بدر 

 ، آنها بيان کردند که رقابت یک نيروی کنترلي بر روی مدیریت، در نتيجه ترس از انحلال است.روی عملکرد دارد. در نهایت

(، به بررسي رابطه بين رقابت در بازار محصول و شيوه هدای تدامين مدالي شدرکت هدای بورسدي چدين 2011گاني و همکاران )

طي بوده و به سه عامل ندوع صدنعت، انددازه شدرکت و پرداختند و دریافتند که رابطه بين رقابت و شيوه های تامين مالي، غيرخ

 موقعيت رشد شرکت بستگي دارد.

(، در پژوهشي با عنوان رقابت در بازار محصول، اطلاعات و مدیریت سود، به بررسي اثرهدای رقابدت 2010مارکاریان و سانتالو  )

کي از دو اثر متقابدل اسدت : اول، ایدن کده نتدایج در بازار محصول بر انگيزه های مدیریت سود پرداختند. نتایج پژوهش آنان حا

پژوهش مارکاریان و سانتالو نشان داد که چگونه دستکاری سود ممکن است به بهانده پرداخدت پداداش بيشدتر بده مددیریت در 

رمایه گدذاران تر بر اثر بالا بردن ارزش بازار افزایش یابد. دوم، این که نتایج پژوهش آندان نشدان داد کده اگدر سدبازارهای رقابتي

اطلاعات کافي در مورد فروش و بازده واقعي شرکت داشته باشند، آنگاه رقابت ممکن است باعث کداهش انگيدزه بدرای مددیریت 

 سود شود.

(، در پژوهشي با عنوان رقابت در بازار محصول و مدیریت سود با هدف آشدنایي سدودآوری، بده بررسدي 2010لاکسمانا ویانگ )

زار محصول و مدیریت سود پرداختند. نتایج پژوهش آنان نشان داد که شدرکت هدای رقدابتي تدر نسدبت بده رابطه بين رقابت با

 شرکت های با رقابت کمتر تمایل بيشتری به مدیریت سود بر مبنای اقلام تعهدی دارند.

استفاده از تکنيدک تحليدل (، به بررسي روابط مختلف ميان هزینه سرمایه و کيفيت سود پرداختند. 2009باتاچاریا و همکاران )

مسير در بررسي روابط مختلف بين کيفيت سود و هزینه حقوق صاحبان سهام نشان داد که کيفيت سود از طریق تاثير خود بدر 

 عدم تقارن اطلاعاتي مي تواند هزینه سرمایه را تحت تاثير قرار دهد.

منددر  در  ياطلاعات مدال يفيک هایيژگیا، با استفاده از وسود ر تيفيک یرگياندازه یارهايخود مع ی( در مطالعه2006باروا )

از ابعداد  کیدهر  یاجزا يحاصل از بررس جیکرده است. نتا يبررس ،يمال یحسابدار یاستانداردها نیتدو اتيه یچارچوب نظر

مربدوط بدودن و  کده هدایيبدا شدرکت سهیسود در مقا یبالا یاتکا تيبا مربوط بودن و قابل هایيسود نشان داد، شرکت تيفيک

 دارند. بالاتری سود – متيق ونيرگرس يحيواکنش سود و قدرت توض بیاست، ضر نیيسود آنها پا یاتکا تيقابل

 پيشينه داخلي

 یبدين رقابدت در بدازار محصدول و رتبده نظدام راهبدر یتأثير عملکرد شرکت بر رابطه  يبررس (، به1393تيموری و همکاران )

 1390تدا  1385 يشش سال متدوال يپذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران ط یشرکت هاشرکت از  99 يبررس با يشرکت

 یو بازده غير عداد يرقابت در بازار محصول و از دو متغير بازده دارای یاندازه گير یتوبين برا Q یاز متغير هاایشان . تندپرداخ

و  يشدرکت یبدين رتبده نظدام راهبدر ادارو معن يد رابطه منفاز وجو ي.نتایج حاککردندعملکرد شرکت ها استفاده  يارزیاب یبرا

بالاتر )عملکدرد بهتدر(  يو بازده دارای یهر چه شرکت از بازده غير عاد ی. همچنين در صنایع انحصاربودرقابت در بازار محصول 

 خواهد داشت. یبهتر يشرکت یراهبر یبرخوردار باشد؛ رتبه 
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اسدت. بده  پرداخته کيفيت سود )اطلاعات( یتأثير رقابت در بازار محصول بر رو يسبرر (، به1393پژوهش غيوری و همکاران )

 هدابا استفاده از رگرسديون داده 1382-1390 يشرکت پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران در دوره زمان 110این منظور 

بدر کيفيدت  داریزار محصول تأثير مثبت و معنديدر با قابتقرار گرفتند. نتایج پژوهش بيانگر آن بود که ر يمورد بررس ترکيبي

بدا کيفيدت  یدر افشدا مدثثری نقدش تواندمي محصول بازار رقابت در افزایش که گفت چنين توانسود )اطلاعات( دارد. لذا مي

 یواحددها ران)متمرکدز( مددی رقدابتي کمتدر محديط یدک در که دارداطلاعات داشته باشد. به بيان دیگر، این پژوهش بيان مي

اطلاعدات را کداهش داده و  یو مالکانده افشدا يسياسد هایغير شفاف هزینه ياطلاعات یتمایل دارند تا با ایجاد یک فضا یتجار

 خود را حفظ نمایند. يمزیت رقابت

 يتيحاکم يو تأث یراهبرد ريشرکتها از دو جنبه، تأث یافشا تيفيک یرقابت بازار محصول رو ري( تأث1392)یيپور و بزرا يخدام

 نیدا جیدر پژوهش خدود اسدتفاده نمودندد. نتدا کيلجست یقرار دادند.آنها از الگو يمورد بررس 1390تا  1383 يدوره زمان يط

 باشد. يافشا م تيفيو موانع ورود با ک شمنیهر_نداليشاخص هرف نيب ياز ارتباط منف يپژوهش حاک

ت بازار محصول و بازده سهام در شرکت هدای پذیرفتده شدده بررسي ارتباط بين رقاب (، در تحقيقي به1391نمازی و ابراهيمي )

هيرشدمن، شداخص لرندر و شداخص لرندر  -است. برای دستيابي به این هدف، شاخص هرفيندال پرداخته در بورس اوراق بهادار

 1388-1381شدرکت در دوره زمداني  87تعدیل شده به عنوان معيارهای رقابت در نظرگرفته شدند. نمونه مورد بررسي، شامل 

 -به روش داده های ترکيبي بيانگر این است که بدين شداخص هرفينددال هانتایج حاصل از آزمون فرضيه در این پژوهش است. 

هيرشمن با بازده سهام شرکت های مورد بررسي رابطه ی منفي وجود دارد، اما این رابطه معنادار نيسدت. افدزون بدر ایدن، بدين 

با بازده سهام رابطه ی منفي معناداری وجود دارد. این یافته بدین معناست که هر چقدر شاخص لرنر و شاخص لرنر تعدیل شده 

رقابت در بين صنایع بيشتر باشد، بازده سهام نيز بيشتر خواهد بود. به بيان دیگر، شرکت های موجود در صدنایع رقدابتي بدازده 

 نه و موانع ورود سازگار است.اخلاق تخریب های فرضيه بيني پيش با امر این که کنندبيشتری کسب مي

اتکدا  تيدمربوط بدودن و قابل یهايژگیمختلف و یسود که شامل اجزا تيفيمختلف ک ی( جنبه ها1389مرام) کويو ن یشورورز

بدا  یشدرکتها یسود در پورتفو يحيواکنش و قدرت توض بیاند که ضر دهيرس جهينت نیقرار داده و به ا يرا مورد بررس شوديم

اسدتفاده کننگدان از اطلاعدات  نينددارد.همچن نیيسدود پدا تيدفيبا ک یشرکتها یبا پورتفو ی، تفاوت معنا دارسود بالا تيفيک

 .دارند دياز مربوط بودن تاک شترياتکا ب تيقابل يژگیبه و یريگ ميدر هنگام تصم یحسابدار

 قيدتحق جنتای. اندپرداخته یسود نقد تراييسود و واکنش بازار به تغ تيفيک نيب یرابطه ي( به بررس1383) يو کردستان يثقف

 نظدر در را هداسدود شدرکت تيفيک ،یسود نقد راتييدر بورس اوراق بهادار تهران هنگام واکنش به تغ رانگذاهینشان داد سرما

 .رندگينمي

 های پژوهشاهداف و فرضيه

 اهداف این پژوهش عبارتند از:

 سود.کيفيت و ساختار رقابتي بازار محصول بين  تعيين ارتباط 

 سود با در نظر گرفتن تجانس)همگني( صنایع.و کيفيت ساختار رقابتي بازار محصول بين  تعيين ارتباط 

 قلمرو موضوعي پژوهش

 مي باشد. بررسي ارتباط بين ساختار رقابتي بازار محصول و کيفيت سودقلمرو موضوعي این پژوهش، 

 قلمرو مکاني پژوهش

 ی سهامي عام پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران مي باشد.هاقلمرو مکاني این پژوهش شرکت

 قلمرو زماني پژوهش

 است. 1392تا پایان سال  1386قلمرو زماني این پژوهش دوره زماني از ابتدای سال 
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 جامعه آماری

داد عناصر مطلوب نماید. بنابراین جامعه آماری عبارت است از تعمحدوده و فضای مطلوب محقق جامعه آماری را مشخص مي

مورد نظر که حداقل دارای یک صفت مشخصه باشند. صفت مشخصه صفتي است که بين عناصر جامعه مشترک بوده و متمایز 

باشد. به بيان دیگر جامعه آماری مجموعه اعضای حقيقي یا فرضي است که نتایج کننده جامعه آماری از سایر جوامع مي

پذیری یا ای روشن باشد که هيچ نوع سثالي درباره قابليت تعميمعریف جامعه باید به اندازهشود. تپژوهش به آن تعميم داده مي

کاربرد نتایج به هر یک از اعضای جامعه مطرح نباشد. جامعه آماری به دو صورت محدود و نامحدود است. در جامعه آماری 

انتهای مقادیر تشکيل شده ی نامحدود از یک ردیف بيپذیر است اما جامعه آمارمحدود، ثابت و پایان محدود، تعداد مقادیر

باشد، های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران مي(. با توجه به اینکه جامعه آماری این پژوهش شرکت1387است)خاکي، 

 لذا از نوع محدود خواهد بود. انتخاب این جامعه آماری به دلایل زیر بوده است :

 ر صنایع مختلف فعاليت دارند در این جامعه عضویت دارند.هایي که دانواع شرکت .1

 گزارشات مالي از نظم بهتری برخوردارند.ها در اداره امور خود و تهيهها نسبت به سایر شرکتاین شرکت .2

 ها جهت تحليل و آزمون فرضيات وجود دارد.امکان دسترسي بهتر به اطلاعات مالي حسابرسي شده این شرکت .3

 کند. ها بر مبنای نوع فعاليت آنها، امکان دستيابي به نتيجه بهتر را فراهم ميتدسته بندی شرک .4

 گيری و نمونه آماریروش نمونه

بدیهي است اگر جامعة مورد نظر بزرگ و حجم و تعداد افراد آن زیاد باشد مطالعة کل جامعه مشکل است، بنابراین جهت 

گيری استفاده کرد و نتایج را به جامعه تعميم داد. نمونه توان از روش نمونهجویي در  وقت، انرژی و بودجه ميسهولت و صرفه

(. 1387شود)خاکي، گروهي از اعضای یک جامعه تعریف شده است که اطلاعات مورد نياز پژوهشي به کمک آن حاصل مي

راق بهادار تهران است. در این های پذیرفته شده در بورس اوهمانگونه که بيان شد جامعه آماری این پژوهش شامل تمام شرکت

گيری هدفمند)روش حذف سيستماتيک( استفاده شده است، بدین منظور کليه گيری از روش نمونهپژوهش به منظور نمونه

 اند:اند به عنوان نمونه انتخاب و بقيه حذف شدههای جامعه آماری که دارای شرایط زیر بودهشرکت

 اسفند باشد.  29ها منتهي به ، پایان سال مالي شرکتبه منظور قابل مقایسه بودن اطلاعات .1

 به منظور همگن بودن اطلاعات، فعاليت آنها توليدی باشد. .2

 معاملات سهام آنها طي دوره پژوهش بيش از سه ماه در بورس اوراق بهادار تهران متوقف نشده باشد. .3

 شد.اطلاعات مربوط به متغيرهای انتخاب شده در این تحقيق قابل دسترس با .4

شرکت بوده  412های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران کل شرکت 1386ا توجه به شرایط مذکور در پایان سال مالي ب

 بورس در شده عرضه و شده در  های شرکت تعداد شرکت، 71 حذف و شرکت 5 عرضه و پذیرش با 1387 سال طي است.

شرکت توليدی و دارای سال مالي  266، تنها 2و  1های دیت مربوط به بندبا اعمال محدو .رسيد شرکت 346 به بهادار اوراق

به فعاليت خود ادامه  1392تا  1386های شرکت طي سال 235شرکت،  266اسفند ماه وجود داشت. از تعداد  29منتهي به 

 191شرکت مذکور تنها  235، از 4و  3های اند. با اعمال محدودیت مربوط به بندهداده و از بورس اوراق بهادار تهران خار  نشد

، طي هر سال بيش از سه ماه توقف معاملاتي نداشتند و اطلاعات مالي آنها در 1392تا  1386شرکت بودند که در دوره زماني 

 . گردیدند انتخاب 1392 الي 1386 زماني یبازه در شرکت 191 تعداد شرایط فوق، اعمال بادسترس بوده است. بنابراین 
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 ر توصيفيآما

( نمایي 1شود و هدف محاسبه آماره های نمونه است. جدول )در این بخش، صرفاً به توصيف نمونه مورد بررسي پرداخته مي

شرکت طي دوره فروردین  191ها مربوط به دهد. این آمارههای مورد مطالعه را نشان ميکلي از آمارهای توصيفي شرکت

 سال شرکت مي باشد.1146نده است که دربردار 1392تا اسفند  1386

 (:نتایج آمار توصيفي متغيرهای مورد استفاده در مدل 1نگاره) .1

    آماره
 

   

 0.504308 0.249760 27.09789 0.190963 0.487007 1.541340 0.023244 ميانگين

 0.520666 0.223207 26.95953 0.144254 0.491485 1.213066 0.010701 ميانه

 1 0.888846 32.21063 4.323689 0.971023 20.63864 0.454957 حداکثر

 0 0.002519 24.53615 0.2851- 0.025493 0.306641 0.000000 حداقل

 0.211083 0.165786 1.407284 0.273687 0.209332 1.505455 0.038906 انحراف معيار

 0.1440- 1.093181 0.828387 8.848035 0.0410- 7.902733 5.269133 چولگي

 2.256261 4.369467 4.013270 110.7436 2.220853 80.11899 44.04387 کشيدگي

 352 .0 0.23 0.654 0.542 0.684 0.542 0.123 آماره جارک برا

 1146 1146 1146 1146 1146 1146 1146 مشاهدات

ت و همانطور که مشاهده مي شود همه ی در نگاره فوق بابت نرمال بودن متغيرهای پژوهش از آماره جارک برا استفاده شده اس

نرمال بودن متغير را نشان مي دهد، بنابراین از آنجا    0Hمتغيرهای پژوهش دارای توزیع نرمال مي باشند)در آماره جارک برا 

 رد نمي شود.(  0Hبيشتر است لذا فرضيه %5که سطح خطای کليه متغيرها از 

 آزمون فرضيه های پژوهش

ول قبل اشاره شد، فرضيه های پژوهش بر مبنای اهداف پژوهش در قالب دو فرضيه طرح گردیده است. لذا طور که در فصهمان

ها با ها و برازش مدلهای گردآوری شده و در نظر گرفتن مدل پيشنهادی برای هر یک از فرضيهفصل حاضر با استفاده از داده

 پردازد.های پژوهش ميهای مشروح در فصل قبل، به آزمون فرضيهاستفاده از روش

طور که در فصل سوم اشاره شد،قبل از های ترکيبي جهت تحليل مدل استفاده نموده است. هماناین  مطالعه از مدل داده

استفاده شده است.  ADF-آزمون فيشر. بدین منظور از برآورد مدل رگرسيون، لازم است مانایي تک تک متغيرها بررسي شود

در پيوست ارائه شده  ADF-دهد که تمامي متغيرهای پژوهش مانا هستند. نتایج مشروح آزمون فيشرمينتایج این آزمون نشان 

و  های تابلویي و تلفيقيانتخاب بين روش دادهليمر جهت  Fهای پژوهش آزمون برای تعيين روش برآورد هر یک از مدل است.

و شده است. نتایج رگرسيوني حاصله با استفاده از آماره های پاگان به منظور بررسي ناهمساني واریانس استفاده -آزمون براش

 گردد.به تفکيک تشریح ميهای فرضيهو احتمال آن مورد تجزیه و تحليل قرار گرفته است. در ادامه نتایج آزمون هر یک از 

جهت انتخاب بين روش داده های  ليمر Fابتدا باید آزمون به واسطه استفاده از داده های ترکيبي، برای آزمون فرضيه مورد نظر 

باشد، باید از روش داده  05/0بيشتر از  Fتابلویي و تلفيقي انجام شود. براساس نتایج این آزمون، در صورتي که احتمال آماره 

برای این مدل رگرسيوني نشان  ليمر Fهای تلفيقي و در غير این صورت از روش داده های تابلویي استفاده شود. نتایج آزمون 
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مبني بر استفاده از روش  باشد، فرض مي 05/0است و چون این مقدار بيش از  F ،95/0دهد که مقدار احتمال آماره مي

 Fآزمون خلاصه نتایج  شود. يماستفاده  (1)شود.  بنابراین از روش داده های تلفيقي برای برآورد مدلداده های تلفيقي رد نمي

 داده شده است.  (  نشان2مدل در جدول)ليمر برای 
 ليمر  F: خلاصه نتایج آزمون 2جدول .2

 نتيجه  آماره آزمون آزمون

F ليمر   37/0  9485/0  روش داده های تلفيقي 

 منبع: یافته های پژوهش

ر بررسي ناهمساني واریانس از آزمون شود. به منظوپس از انتخاب روش برآورد، به بررسي فرض ناهمساني واریانس پرداخته مي

دهد که مقدار احتمال به ( ارائه گردیده است. این آزمون نشان مي3پاگان استفاده شده که خلاصه نتایج آن در جدول)-براش

وجود  مبني بر همساني واریانس رد نشده و مشکل ناهمساني واریانس است و بنابراین فرض  238/0دست آمده برابر با 

 ندارد.

 جهت بررسي همساني واریانس  پاگان -براشخلاصه نتایج آزمون  3جدول .3

 نتيجه  آماره آزمون آزمون

 همساني واریانس 238/0 60/1 پاگان -براش

 منبع: یافته های پژوهش

 سود بالاتر است.کيفيت بالایي دارند  رقابت بازار محصول شرکتهایي کهدر  (1فرضيه)

 برآورد مدل  : نتایج 4جدول  .4

 

آماره  انحراف معيار ضریب متغير  سطح معناداری 

 
-0.518607 0.205708 -2.521080 0.0122 

 0.133885 0.017440 7.676930 0.0000 

 
-0.469636 0.026783 -13.80116 0.0000 

 
-0.395244 0.062059 -6.368895 0.0000 

 
0.013389 0.002691 2.259612 0.0020 

 -0.023173 0.022572 -1.026635 0.3054 

واتسون -آماره دوربين  0.544001 (ضریب تعيين ) 1.901855 

آماره   0.534695 تعدیل شده  58.45639 

معناداری آماره   0.000000   

رض عدم خود همبستگي  از آزمون دوربين د واتسون استفاده مي شود. برای در این پژوهش برای بررسي برقرار بودن ف

( استفاده 4واتسون برآورد شده در جدول ) -اطمينان از برقرار بودن عدم خود همبستگي بين باقي مانده ها، از مقدار دوربين 

لت ممکن مي باشد نشان از عدم بهترین حا 2تقریبا نزدیک به  1.9مي شود. از آ نجا که مقدار آماره دوربين واتسن 

 نشان دهنده اعتبار بالای مدل مي باشد. Fخودهمبستگي بين اجزا اخلال مي باشد.همچنين آماره 

ها را مورد بررسي قرار مي دهد. هر چه ضریب تعيين، مناسب بودن خط رگرسيون برازش شده بر اساس مجموعه ای از داده

ه این مطلب است که متغيرهای مستقل توان بيشتری در تبيين رفتار متغير وابسته مقدار این ضریب بالاتر باشد نشان دهند
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( نشان داده شده است مقدار ضریب تعيين، در نتایج برآورد شده مدل رگرسيوني برابر با 4دارند. همانطور که در جدول )

رفتار متغير وابسته توسط  %54حدود  مي باشد. مقدار ضریب تعيين برآورد شده ، گویای این مطلب است که  

 متغيرهای مستقل توضيح داده مي شود؛ که این امر بيانگر ارتباط بالای متغيرهای مستقل با متغير وابسته مي باشد.

 ( مشاهده مي شود، احتمال رد ضریب برآورد شده برای متغير رقابت بازار محصول4همانطور که در جدول)

مي باشد. از آنجایي که این مقدار، کمتر از سطح خطای تعيين شده است، لذا ضریب مذکور در سطح خطای یک  0.0122برابر

درصد معنادار مي باشد. بنابراین مي توان گفت که در شرکتهای مورد بررسي، بين رقابت بازار محصول و کيفيت اقلام تعهدی 

 رابطه مستقيم وجود دارد

 .سود بالاتر استکيفيت بالا و تجانس)همگني( بالا دارند  رقابتي بازار محصول کهشرکتهایي  (2فرضيه)       

در آزمون این فرضيه ابتدا شرکتهای نمونه بر مبنای رقابت بازار محصول  به دو گروه شرکتهای دارای رقابت بازار محصول بالا و 

کتهای با رقابت محصول بالا از طریق مدل قيمت شرکتهای دارای رقابت بازار محصول پایين تقسيم گردیدند، سپس گروه شر

گذاری دارایي های سرمایه ای به دو گروه شرکتهای متجانس)همگن( و شرکتهای نامتجانس یا ناهمگن تقسيم گردیدند برای 

قابت بازار هریک از این زیرنمونه ها تخمين های لازم انجام شد، بر مبنای این فرضيه انتظار بر اینست که شرکتهایي که دارای ر

 محصول بالا و تجانس)همگني( بالا هستند کيفيت سود بالاتر داشته باشند.

 : نتایج برآورد مدل  5جدول  .5

 
 شرکتهای متجانس)همگن(

آماره  انحراف معيار ضریب متغير  سطح معناداری 

 
-0.266372 0.105047 -2.535751 0.0115 

 -0.016256 0.005144 -3.160328 0.0017 

 0.382834 0.027686 13.82771 0.0000 

 -0.118337 0.027411 -4.317203 0.0000 

 0.008709 0.002724 3.197453 0.0015 

 0.001079 0.023138 0.046642 0.9628 

 
-0.080687 0.004364 -4.689351 0.0000 

 
-4.3546 0.43247 -7.611541 0.0000 

واتسون -آماره دوربين  0.708971 (ضریب تعيين ) 2.050984 

آماره   0.706026 تعدیل شده  240.7660 

معناداری آماره   0.000000   

 شرکتهای) ناهمگن(

 
-0.167989 0.083513 -2.011541 0.0452 

 -0.020465 0.004364 -4.689351 0.0000 

 
0.68587 0.027686 13.82771 0.0000 

 -0.018505 0.022023 -0.840291 0.4014 

 -0.006860 0.003228 -2.124855 0.0344 

 -0.165117 0.027658 -5.970024 0.0000 

 
-0.15648 0.018564 -8.36541 0.0000 

 
-2.13799 0.283513 -7.611541 0.0000 
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واتسون -آماره دوربين  0.493294 (ين )ضریب تعي 1.680108 

آماره   0.483092 تعدیل شده  48.35207 

معناداری آماره   0.000000   

 

در آزمون فرضيه دوم پژوهش همانطور که در نگاره فوق آمده است آماره دوربين واتسن حاکي از عدم خودهمبستگي بين اجزا 

( مشاهده مي شود، 5همانطور که در جدول) نمایانگر معناداری کامل مدل مي باشد بنابراین Fهمچنين آماره خطا مي باشد.

است، لذا ضریب مذکور  0.01مي باشد. از آنجایي که این مقدار، کمتر از  0.0000برابراحتمال رد ضریب برآورد شده برای 

عنادار مي باشد. بنابراین مي توان گفت که در شرکتهایي که از همگني بالایي برخوردارند، به طور در سطح خطای یک درصد م

کيفيت سود را تحت تأثير قرار مي دهد،به عبارتي شرکتهایي که همگن و رقابت بازار محصول  4.35( متوسط با ضریب)

بازار محصول بالایي برخوردارند بيشتر کيفيت سود دستخوش رقابت  بالایي دارند نسبت به شرکتهایي که ناهمگن و از رقابت

با کيفيت سود  2.13 (بازار محصول قرار مي گيرد. همانطور که ملاحظه مي شود شرکتهایي که ناهمگن هستند، با ضریب)

 در ارتباط مي باشد.

 : نتایج آزمون فرضيه ها از طریق مدل 6جدول 
هشماره فرضي  نتيجه عنوان فرضيه 

 رد نمي شود سود بالاتر است..کيفيت بالایي دارند  رقابتي بازار محصول شرکتهایي که 1

2 
 بالا و تجانس)همگني( بالا دارند رقابتي بازار محصول شرکتهایي که

 .سود بالاتر استکيفيت  
 رد نمي شود

 

 خلاصه پژوهش

ورده های سيستم حسابداری است که یکي از اهداف عمده آن فراهم آوردن اطلاعدات لازم گزارشهای مالي یکي از مهمترین فرآ

برای ارزیابي عملکرد و توانایي سودآوری بنگاه اقتصادی است. یکي از اقلام حسابداری کده در گزارشدهای مالي)صدورت سدود و 

لا سود به عنوان عاملي برای تددوین سياسدتهای زیان(تهيه و ارائه مي شود سود خالص است که کاربردهای متفاوتي دارد. معمو

 تقسيم سود و راهنمایي برای سرمایه گذاری و تصميم گيری و بالاخره عاملي برای پيش بيني به شمار مي آید.

توسدط مددیریت  "دسدتکاری"محاسبه سودخالص یک بنگاه اقتصادی متاثراز روشهاو برآوردهای حسابداری است بددین لحدا  

ناشي از تضاد منافع و همچنين بده علدت پداره ای از محددودیتهای ذاتدي  "تخریب سود"د زمينه مناسب برای وجود دارد. وجو

امکدان اسدتفاده از روشدهای متعددد -2و پديش بيندي آتدي  "برآوردها"نارسایي های موجود در فرآیند  -1حسابداری از جمله: 

از سود گزارش شده در صورتهای مالي متفداوت باشدد و از  حسابداری توسط بنگاهها موجب شده است که سود واقعي یک بنگاه

آنجائيکه سود یکي از مهمترین معيارهای ارزیابي عملکرد و تعيين کننده ارزش بنگاههای اقتصادی تلقدي مدي گدردد، موضدوع 

جده حرفده کيفيت سود مورد توجه محققان و دست اندرکاران حرفه حسابداری و مدیریت سرمایه گذاری قرار گرفتده اسدت. تو

حسابداری بر محور هدف استواراست که سود خالص گزارش شده، عملکرد عملياتي واحدد تجداری را بطدور منصدفانه مدنعکس 

 نماید. ليکن کاربرد سود گزارش شده در علوم دیگر به منظور تحقق اهداف خاص دیگری است.

تهيه و ارائه شود که وضعيت شرکت را به بهترین نحدو  بدليل آگاهي بيشتر مدیران از شرکت، انتظار ميرود به گونه ای اطلاعات

منعکس کند. از طرف دیگر ممکن است بنا به دلایلي نظير ابقا در شرکت، دریافدت پداداش و سدایر عوامدل، مددیر خواسدته یدا 

مددیران ناخواسته وضعيت شرکت را مطلوب جلوه دهد. بنابراین کيفيت سود شرکتها تحت تاثير مباني گزارشگری و صدلاحدید 

 قرار ميگيرد. ساختار بازارهای محصول ممکن است بر ریسک جریانهای نقدی شرکت و در نتيجه کيفيت سود تاثيرگذار باشد.

از اینرو در این پژوهش به بررسي این موضوع پرداخته مي شود که آیا ساختار رقابتي بازار محصول را مي توان بده عندوان یدک 

بنابراین هدف این پژوهش ارائده   کتهای پذیرفته در بورس اوراق بهادار تهران درنظر گرفت؟عامل تعيين کننده کيفيت سود شر

 باشد. سود شرکتهای پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران مي تشواهدی در مورد تاثير ساختار بازار محصول بر کيفي
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بر کيفيت سود تاثير گذار باشد وجود دارد. شرکتها  چندین دليل بالقوه در مورد اینکه چرا ساختار رقابتي محصول ممکن است

تصميمات عملياتي مختلفي را اتخاذ مي کنند. برای نمونه، آنها تحقيقات بازاریابي اوليه را انجام مي دهند، محصول های جذابي 

د، تامين مالي را انجام را ارائه مي کنند، درباره مقدار توليد و قيمت فروش تصميم ميگيرند، محصول هایشان را تبليغ مي کنن

 مي دهند، سپس شروع به توليد مي کنند و سرانجام محصول ها را به مصرف کنندگان مي فروشند.

های های پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران طي سالشرکت از بين شرکت 191ای شامل برای انجام این پژوهش، نمونه

آورد پرداز و رههای اطلاعاتي تدبيرهای پژوهش، از بانکنياز جهت محاسبه متغيرهای مورد انتخاب گردید. داده 1386-1392

های اینترنتي مدیریت پژوهش، توسعه و مطالعات اسلامي سازمان بورس اوراق بهادار، بورس اوراق بهادار تهران نوین، و سایت

تدوین شده در پژوهش  استفاده شد. در نهایت  های پژوهش از دومدلآوری گردید. در ادامه، برای آزمون فرضيهوکدال جمع

پژوهش به دنبال پاسخ برای این سوال است که آیا بين رقابت بازار محصول و کيفيت سود رابطه ای وجود دارد؟ و آیا این این 

 رابطه تحت تأثير متجانس یا نامتجانس بودن شرکتها قرار مي گيرد؟ 

 ای پژوهش به شرح زیر تدوین گردید:ههای مذکور فرضيهبه منظور پاسخ به سثال

 سود بالاتر است.کيفيت بالایي دارند  رقابت بازار محصول شرکتهایي که اصلي اول: فرضيه

 .سود بالاتر استکيفيت بالا و تجانس)همگني( بالا دارند  رقابت بازار محصول شرکتهایي که اصلي دوم: فرضيه

 تحليل نتایج آزمون فرضيه های پژوهش

 ش به تحليل نتایج آزمون فرضيه ها پرداخته مي شود.در این بخ

 تحليل نتایج آزمون فرضيه اول

 ( مشاهده مي شود، احتمال رد ضریب برآورد شده برای متغير رقابت بازار محصول2همانطور که در جدول)

ت، لذا ضریب مذکور در سطح مي باشد. از آنجایي که این مقدار، کمتر از سطح خطای تعيين شده اس 0.0122برابر 

خطای یک درصد معنادار مي باشد. بنابراین مي توان گفت که در شرکتهای مورد بررسي، بين رقابت بازار محصول و کيفيت 

 اقلام تعهدی رابطه مستقيم وجود دارد.

 باشد بيشتر يرشمنه_هرفيندال شاخص مقدار چه هر که است خاطر این محصول به بازار در رقابت متغير ضریب بودن منفي

 معني است این به مذکور شاخص و سود کيفيت ميان شده شناسایي منفي رابطه لذا است کمتر و رقابت بيشتر تمرکز بيانگر

 کمتر شاخص این چه هر و شد کمتر خواهد شده افشا اطلاعات و سود کيفيت باشد بيشتر محصول بازار در تمرکز چه هر که

 گفت ميتوان کلي طور به بنابراین، .شد خواهد بيشتر اطلاعات سود و است،لذا کيفيت بازار در تربيش رقابت منزله به که باشد

مثبتي  رابطه محصول بازار در رقابت و سود کيفيت بين نقد، وجه نوسان و فروش نوسان اهرم مالي، اندازه، تأثير از نظر صرف

 .داد قرار بررسي را مورد رقابت از شرکت اختياری افشای تصميمات شدن متأثر چگونگي تحقيقي در (2010) لي .دارد وجود

 را افشا موجود رقبای دليل به حاليکه در افزایش ميدهد را افشا ميزان بالقوه، رقبای وجود دليل به رقابت که دریافت وی

 در يبدبين کاهش و سود پيشبيني های در خوشبيني کاهش طریق را از افشا کيفيت رقابت، همچنين .ميدهد کاهش

 فشارهای رقابتي با زیرا دارد کمتری اهميت صنعت پيشروان برای موارد این البته .ميدهد سرمایه گذاری، افزایش پيشبيني

 .هستند مواجه کمتری

(، در پژوهشي با عنوان رقابت در بازار محصول و مدیریت سود با هدف آشنایي سودآوری، به بررسي 2010لاکسمانا ویانگ )

ت بازار محصول و مدیریت سود پرداختند. نتایج پژوهش آنان نشان داد که شرکت های رقابتي تر نسبت به رابطه بين رقاب

 نتایج با راستا هم پژوهش این نتایج شرکت های با رقابت کمتر تمایل بيشتری به مدیریت سود بر مبنای اقلام تعهدی دارند.

 (،2005) استنفورد و بتوسان ، (2013) همکاران و چنگ و( 1998(، هریس)1979زميجسکي ) و هاگرمن توسط آمده بدست

 مي باشد.
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 :تحليل نتایج آزمون فرضيه دوم
 .سود بالاتر استکيفيت بالا و تجانس)همگني( بالا دارند  رقابتي بازار محصول شرکتهایي که  .6

 4.35( ور متوسط با ضریب)همانطور که در فصل چهار پژوهش بيان شد شرکتهایي که از همگني بالایي برخوردارند، به ط

کيفيت سود را تحت تأثير قرار مي دهد، به عبارتي شرکتهایي که همگن و رقابت بازار محصول بالایي دارند نسبت به شرکتهایي 

که ناهمگن و از رقابت بازار محصول بالایي برخوردارند بيشتر کيفيت سود دستخوش رقابت بازار محصول قرار مي گيرد. 

 با کيفيت سود در ارتباط مي باشد. 2.13 (همانطور که ملاحظه مي شود شرکتهایي که ناهمگن هستند، با ضریب)

 های پژوهش  پيشنهاد

های پژوهش و همچنين هایي بر مبنای یافتهدر این بخش با توجه به نتایج به دست آمده در این پژوهش، پيشنهاد

 گردد.های آتي ارائه ميژوهشهایي جهت انجام پپيشنهاد

 های پژوهشهایي بر مبنای یافتهپيشنهاد

 داشته اطلاعات و سود بر کيفيت مثبتي تأثير ميتواند محصول بازار در رقابتي وضعيت یافته های پژوهش نشان مي دهد بهبود
 کيفيت با همراه اختياری افشای منظور به مدیران انگيزه در نقش مثثری ميتواند محصول بازار رقابت در افزایش بنابراین، .باشد

 یک با ایجاد دارند تمایل رقابتي کمتر صنایع در شرکتها که ميدارد بيان پژوهش نتایج دیگر، بيان به .باشد داشته اطلاعات بالای

)مدیریت سود( به دستکاری سود و  حفظ نموده کرده اند ایجاد انحصار طریق از که را رقابتي مزیت شفاف، غير اطلاعاتي فضای

  .بپردازند

 کمتر( محيطي چنين در که چرا باشند داشته ویژهای سرمایه توجه بازار در ميزان رقابت به باید نيز تحليلگران و سرمایه گذاران

 .است شفاف اطلاعات کسب منظور به کاوش بيشتر و تحليل و تجزیه به نياز )رقابتي

 همراه محيط به یک رسيدن برای لازم شرایط رقابتي، محيط یک به دستيابي منظور هب لازم شرایط کردن با فراهم ميتوانند مراجع
 .نمایند فراهم را اطلاعاتي و کيفيت سود بالاتر شرکتها اقدامات لازم جهت تدوین لوایح و بخشنامه های مربوطه شفافيت با

 پيشنهاد برای پژوهش های آینده

لحا  دوره فعاليت و همچنين از لحا  اندازه)کوچک و بزرگ( مجموعاً با هم ینکه در این تحقيق شرکت ها از ا به توجه با .1

در نظر گرفته شده است. پيشنهاد مي شود، مطالعه ای در جهت تعيين اثر رقابت بازار محصول و کيفيت سود در این شرکت ها 

 در مقایسه با یکدیگر انجام گردد.

يری رقابت بازار محصول و همچنين ابعاد مختلف کيفت سود استفاده پژوهشي صورت گيرد که از معيارهای مختلف اندازه گ .2

 شود.

 های پژوهشمحدودیت

شود رسيدن به هدف مورد نظر با کندی هایي همراه است که باعث ميهمواره گام نهادن در راه رسيدن به هدف، با محدودیت

پژوهش، از این امر مستثني نيست. لذا در این  همراه شود. پژوهش نيز به عنوان فرآیندی در جهت نيل به هدف حل مسئله

های پژوهش، سعي برآن است که به خواننده این پيام داده شود تا بتواند در تعميم نتایج پژوهش با قسمت با ارائه محدودیت

هش حاضر های پژوای داشته باشد. در این راستا محدودیتآگاهي بيشتری عمل کند و در مورد فرآیند پژوهش قضاوت عادلانه

 به شرح زیر قابل ذکر است:

های شرکت پذیرفته شده در بورس اوراق بهادار تهران انجام شده است و شرکت 191های ( پژوهش حاضر با استفاده از داده1

اند، لذا نتایج به دست ها از جامعه آماری کنار گذاشته شده گذاری، ليزینگ و بيمه به علت ماهيت خاص فعاليت آنسرمایه

 ها را ندارد. ده قابليت تعميم به تمامي شرکتآم

-مي باشد. بنابراین باید توجه کرد که نتایج پژوهش قابل تعميم به سال 1392تا  1386( قلمرو زماني مطالعه حاضر از سال 2

 نمي باشد.  1386های قبل از 
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یده است. در صورت تعدیل اطلاعات مذکور، ها، از بابت تورم تعدیل نگردهای مالي شرکتهای استخرا  شده از صورت( داده3

 ممکن است نتایج متفاوتي از نتایج فعلي حاصل شود.
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